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NEXTMEDIA.KOMPASS

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell – der 

„nextMedia.Kompass“ weist den Weg in die 
Zukunft der digitalen Medien. 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

dem „Case of the Day“ täglich einen Trend aus 
dem Themenbereich Content & Technology.

http://www.nextmedia-hamburg.de/initiative/publikationen/nextmediakompass/trendreport/
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WeChat ist vielen Europäern noch kein Begriff, obwohl die Messaging-App in China im letzten Jahr über 

650 Millionen aktive User monatlich aufweisen konnte. Was macht WeChat besonders? Die App ist viel 

mehr als ein reiner Messaging-Dienst. Ein Highlight sind die öffentlichen Accounts, die Privatpersonen 

und Unternehmen erstellen können. Die Public Accounts sind mit kleinen Blogs innerhalb der App zu 

vergleichen. Die Betreiber können täglich Updates an ihre Follower schicken, die neben Chats von 

Freunden erscheinen. Der User kann direkt reagieren und dem Account-Betreiber eine Sprachnachricht 

oder ein Emoji schicken. Im Gegenzug kann dieser erneut reagieren. So findet eine persönliche 

Kommunikation statt. Erfolgreiche „We-Marken“ wie der Account „Serious Gossip” von Zhang Ziyan

haben mehrere hunderttausend Follower und verdienen durch Native Ads gutes Geld.

Quelle: http://fusion.net/story/268467/the-future-of-media-china-wechat/
Foto: http://www.wechat.com/en/
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BBC DROP

BBC Drop vereint individualisierte Nachrichten über den afrikanischen Kontinent mit 

persönlichen Vorlieben aus den Social Media-Feeds der Nutzer. Die für mobile Nutzer 

ausgelegte Website bedient sich bei der Erkennung der Nutzerpräferenzen des Tinder-

Prinzips: Per Swipe nach rechts oder links wird Interesse bzw. Desinteresse signalisiert, per 

Swipe nach oben wird der Artikel geteilt. Die persönlichen Social Media-News werden per 

Facebook- oder Twitter-Log-In hinzugefügt. Das Projekt wird von der BBC und dem 

kenianischen Start-up Ongair umgesetzt und befindet sich derzeit in einer Testphase.  

ANGEBOT FÜR JUNGE, DIGITAL-AFFINE 
AFRIKANER

Quelle. http://www.niemanlab.org/2016/02/the-bbc-pilots-a-mobile-friendly-website-with-
content-tailored-to-young-african-audiences/

Foto: http://bbc-drop.pilots.bbcconnectedstudio.co.uk/#/tour
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THE NEW YORKER 
PRESENTS

The New Yorker ist ein renommiertes US-amerikanisches Magazin, das insbesondere für seine 

Kurzgeschichten, Cartoons und Essays von seinen Lesern geschätzt wird. Jetzt geht das Magazin neue 

Wege und startet die Amazon Original Series „The New Yorker Presents“. Dokumentarfilmer Alex 
Gibney produziert die Serie, welche Inhalte des Magazins in Form von Filmen, Gedichten und 

Animationen auf die Leinwand bringt. Die Serie möchte jedoch nicht nur Leser des New Yorker 

ansprechen, sondern auch andere Zielgruppen erreichen. Bekannte Schauspieler wie Paul Giamatti und 

Andrew Garfield nehmen an dem Projekt teil. Die Pilotfolge ist gratis auf der Online-Streaming-

Plattform zu sehen. Die weiteren 10 Episoden gibt es für Amazon Prime Kunden. Jede Woche werden 2 

Folgen veröffentlicht. 

AMAZON ORIGINAL SERIES 

Quelle: http://mashable.com/2016/02/17/the-new-yorker-presents-amazon-
studios/#FlJTmjcEukq3

Foto: https://www.youtube.com/watch?v=YGXGf1M8A_g
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AMP VON GOOGLE

Lange Ladzeiten und damit verbundene Wartezeiten sind für Mobile User ein Graus. 

Accelerated Mobile Pages Projekt, kurz AMP, heißt Googles Antwort auf das Problem und 

ist damit gleichzeitig ein Konkurrenzprodukt zu Facebooks Instant Articles. Eine 

modifizierte HTML-Version (AMP HTML) soll für Schnelligkeit beim Aufbau mobiler Seiten 

sorgen. Im Gegensatz zu Facebooks Instant Articles Vorstoß ist die Technologie Open 

Source und die Inhalte werden weiterhin auf den Seiten der Publisher veröffentlicht. 

ANTWORT AUF FACEBOOK INSTANT 
ARTICLES – FÜR ALLE 

Quelle und Foto: https://www.ampproject.org/
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ANCHOR

Ist Anchor vielleicht das neue Instagram für Audio-Dateien? Audio-Formate sind 

insbesondere durch Podcasts gerade auf dem Vormarsch. Doch Social Media-Kanäle sind 

traditionell ein schweres Feld, da das Web sehr visuell ist. Die App Anchor möchte das 

ändern. Kurze Audio-Clips können hier mit anderen geteilt werden und die User reagieren 

mit einer eigenen Audio-Datei auf das Gehörte. So kann eine Konversation entstehen, die 

als Podcast geteilt werden kann. Der Radiosender WNYC experimentiert mit dem jungen 

Angebot des Startups und sucht hier die Konversation mit seinen Hörern.

AUDIO TRIFFT AUF SOCIAL MEDIA –
EXPERIMENT FÜR RADIOSENDER

Quelle: http://www.niemanlab.org/2016/02/using-the-new-app-anchor-wnyc-is-
experimenting-with-social-audio/

Foto: https://anchor.fm/
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PANTAFLIX

Gemeinsam mit dem Filmproduzenten Dan Maag ruft der Schauspieler eine Video-on-

Demand-Plattform für deutsche Filme ins Leben. Mit Pantaflix soll es endlich möglich 

sein, deutsche Filme einfach und kostengünstig ins Ausland zu transportieren. Die Website 

ist noch im Aufbau, aber bereits in wenigen Wochen soll der Dienst starten. Über 25 000 

Filme soll das werbefreie Angebot umfassen. 75% des Streamingpreises gehen an die 

jeweiligen Produzenten der Filme. Ein Film kann nach dem Kauf zwei Tage lang 

angeschaut werden. Im Schnitt wird der Preis bei 3,99€ liegen.

MATTHIAS SCHWEIGHÖFER GRÜNDET 
STREAMING STARTUP

Quelle: http://www.deutsche-startups.de/2016/02/18/pantaflix-matthias-schweighoefer-
gruendet-streamingdienst/

Foto: http://pantaflix.de/
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360° WERBUNG

Mit dem Cabrio durch Miamis Straßen fahren und sich die Sonne auf den Kopf scheinen 

lassen… klingt gut? Dann sollten Sie sich den Virtual-Reality-Werbespot für  den neuen 

Smart-fortwo-Cabrio nicht entgehen lassen. Als Beifahrer erleben Sie rund zwei Minuten 

lang das sonnige Miami. Erst geht es an der Promenade entlang, um die Skyline der Stadt 

zu sehen, anschließend durchqueren Sie ein buntes Viertel, in dem viel getanzt und 

musiziert wird, um schließlich am Strand ihren Ausflug zu beenden, natürlich erst, 

nachdem Sie den BMX-Fahrern ausgewichen sind.

VIRTUAL-REALITY-SPOT FÜR DEN NEUEN 
SMART

Quelle: http://www.smart-magazine.com/de/virtual-test-drive/
Foto: https://www.youtube.com/watch?v=JW5bCREpiRw
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STYLE CODE LIVE

Amazon taucht mit seiner ersten täglichen Live-Sendung Style Code Live noch tiefer ins 

Thema Mode ein. Die Show rückt die Mode- und Schönheitstipps von Zuschauern und 

Experten in den Fokus. Der Clou besteht darin, dass die gezeigten Produkte direkt bei 

Amazon gekauft werden können. Über eine Chatfunktion soll Interaktion zwischen dem 

Zuschauer und den Moderatoren Lyndsey Rodrigues, Rachel Smith und Frankie J. Grande 

entstehen. Über den Style Code Love Bag können die Zuschauer virtuell Konfetti regnen 

lassen. 

TÄGLICHE AMAZON-LIVESHOW MIT E-
COMMERCE-ELEMENT

Quelle: http://techcrunch.com/2016/03/08/amazon-debuts-its-first-live-show-that-lets-you-
shop-while-you-watch

Foto: http://www.amazon.com/gp/browse.html?node=13301547011
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NYT BETA

Mit Watching, einer neuen Plattform zur Empfehlung von TV-Inhalten, setzt die New York 

Times ihre Strategie der neuen Inhalte fort. Dort dreht sich alles um Fernsehen und Filme 

– inklusive begleitendem Newsletter. Neben dem neuen Gesundheitsangebot Well und 

NYT Cooking ist Watching ein Ergebnis des In-House-Labors NYT Beta. Dort werden Wege 

gesucht, neue Zielgruppen an das Medium heranzuführen und diese zu Abonnenten zu 

konvertieren. Die Rezept-Nische Cooking erreicht nach NYT-Angaben bereits „Millionen 
von Nutzern”. Diesen Erfolg will der Verlag auf Watching und Well übertragen.

NEW YORK TIMES EMPFIEHLT TV-SHOWS 
UND GIBT REZEPT-TIPPS

Quelle: http://www.niemanlab.org/2016/03/the-new-york-times-is-launching-a-movie-and-
tv-recommendation-site-and-expanding-its-health-coverage

Foto: http://www.nytimes.com/newsletters/watching
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UNGESTREAMT

Der erfolgreiche YouTuber Simon Unge befindet sich seit dem 18. März in einem 

spannenden Live-Streaming-Experiment. Insgesamt einen Monat möchte er durchgehend 

senden. Inhaltlich dreht es sich unter anderem ums Gaming, vor allem um seine 

bekannten Let’s Plays des Klötzchen-Games Minecraft. In der Vergangenheit war er 

bereits mit einem 24- und einem 48-stündigen Stream live on air. Zuletzt entschuldigte er 

sich für seine selten gewordenen Video-Uploads. Mit dem Experiment macht er dies bei 

seinen Zuschauern mehr als wett. Das Live-Experiment dauert noch bis zum 18. April an.

EINMONATIGER LIVESTREAM DES 
YOUTUBERS SIMON UNGE

Quelle: http://tubenow.de/simon-unge-datiert-30-tage-livestream
Foto: https://twitter.com/unge/status/704691017275064320
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UNIVERSE2GO

Sie stehen unterm Sternenhimmel und fragen sich „Was sehe ich da eigentlich genau?“ Dann ist 
Universe2go für Sie perfekt! Einfach die App auf dem Smartphone installieren, das Smartphone in die 

Sternenbrille einlegen und los geht’s. Richten Sie Ihren Blick mit der Brille in den Himmel und 
Universe2go erklärt Ihnen, welche Gestirne Sie gerade sehen und auch welche Himmelskörper Ihnen 

gerade verborgen bleiben. Neben den harten Fakten bietet die App auch zahlreiche Anekdoten zu den 

verschiedenen Sternenbildern. Zusätzlich werden Infografiken eingeblendet. Die Bedienung erfolgt per 

Kopfbewegung. Kleiner-Bär-Entdecken leichtgemacht. Nicht umsonst bewirbt der Hersteller sein 

Produkt als „Planetarium für die Westentasche!“  

DAS PERSÖNLICHE PLANETARIUM

Quelle: http://universe2go.com/de/
Foto: http://universe2go.com/de/presse/pressematerial/

GENRES & GATTUNGEN

AUGMENTED REALITY

TOOLS & SERVICES

14

http://universe2go.com/de/
http://universe2go.com/de/
http://universe2go.com/de/presse/pressematerial/


Noch sind VR-Brillen in Privathaushalten wenig verbreitet. Umso spannender nun, dass in Amsterdam 

das erste VR-Kino der Welt seine Pforten geöffnet hat. In einem 30minütigen Programm erleben die 

Zuschauer, was VR bisher zu bieten hat. Ohne großen Aufwand oder Investitionen kann so das VR-

Erlebnis getestet werden. Über New York hinwegfliegen, auf einem Rollstuhl durch eine gruselige 

Nervenheilanstalt geschoben werden oder einfach nur mal die Wolken von oben sehen? Im VR-Kino 

alles kein Problem. Für 12,50€ kann der Zuschauer in die virtuelle Realität abtauchen.
Hinter dem Kino steht Samhoud Media, das bereits Anfang des Jahres mit dem Programm durch einige 

europäische Städte, darunter auch Berlin, tourte.

Quelle: https://thevrcinema.com/about
http://www.zeit.de/digital/internet/2016-01/vr-kino-berlin-samsung-gear

Foto: https://thevrcinema.com/
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PLAYKU.TV

Die Diskussion über lineares Fernsehen vs. On-Demand-Fernsehen ist seit längerer Zeit 

aktuell. Den Mittelweg wagt ein kanadisches Startup. Auf Playku.tv sehen die Nutzer zwar 

einen durchgehenden Bewegtbild-Stream, dieser entspricht aber den individuellen 

Zuschauerinteressen. Nutzer können aus verschiedenen Quellen Inhalte zum 

Programmplan hinzufügen und ihre „privaten Sender” sogar öffentlich teilen. Neue 

Episoden werden direkt in den Ablauf integriert. Derzeit gibt es die Plattform nur als 

geschlossene Beta-Version.

KURATIERTER FERNSEHSENDER ALS 
BRÜCKE ZWISCHEN LINEAR UND VOD

Quelle: http://www.trendhunter.com/trends/online-tv-channel
Foto: http://playku.tv/
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WHATSINFO

Nachrichteninhalte jungen Zielgruppen zugänglich zu machen – darum bemühten sich 

bereits Sendungen wie ZDF login oder heute+. Einen Weg des Storytellings abseits der 

moderierten Formate geht WhatsInfo. Dieses smartphoneoptimierte Videoformat des 

Radiosenders NDR Info bespricht als Chatverlauf politische Themen. Statt reiner 

Nachrichten wird bewusst auf Humor und leichte Kost gesetzt – so werden Reaktions-

Memes, Emoticons und humorvolle Texte eingesetzt. Im Video „Clinton gegen Trump” 
wird aus der Fluggesellschaft von Donald Trump kurzerhand die „Hairforce One”.

NDR INFO PRODUZIERT NEWSVIDEOS
IM WHATSAPP-STIL

Quelle und Foto: 
https://www.facebook.com/ndrinfo/videos/1061128100595635/?permPage=1
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LIGHTWAVE

Filmschaffende können meist nur erahnen, welche Gefühle die Zuschauer während 

einzelner Filmszenen haben. Echtzeitdaten sind bisher nicht vorhanden. Die Bioanalytics-

Firma Lightwave will diese Lücke schließen. Dazu wird ein Film in sogenannte Mirco 

Moments zerlegt, anhand derer ein Tracking stattfindet. In die physiologische Messung 

fließen Puls, Blutvolumen, Hauttemperatur, elektrodermale Aktivität und die Bewegung 

ein. Für den Oscar prämierten Film „The Revenant” gewann 20th Century Fox so 

ungefilterte und neutrale Einblicke in die Zuschauerwahrnehmung.

BIOANALYTISCHE VERFAHREN GEBEN 
EINBLICK IN ZUSCHAUER-PSYCHE

Quelle: http://www.psfk.com/2016/02/the-revenant-leonardo-dicaprio-emotion-tracking-
lightwave.html

Foto: http://www.lightwave.io/
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MSQRD VS SNAPCHAT

Wer auf Snapchat unterwegs ist sieht, wie beliebt Videofilter sind: von Stickern bis hin zum 

Face Swap, dem Austausch der Gesichter mehrerer Personen. Nachdem Snapchat vor 

Kurzem den Dienst Looksery gekauft hat, zieht Facebook mit dem Kauf des 

weißrussischen Tools MSQRD (Masquerade) nach. MSQRD selbst bezeichnet sich als 

„Face Tracking & 3D Face Placement SDK” und bleibt trotz einer Facebook-Integration als 

Stand-Alone-Lösung erhalten. Für Facebook ist dies ein Teil der Bewegtbildstrategie –
angekündigt sind auch Videoschnitt-Tools. 

VIDEOFILTER IN SOZIALEN NETZWERKEN

Quelle: http://techcrunch.com/2016/03/09/facebook-acquires-video-filter-app-msqrd-to-
square-up-to-snapchat/
Foto: http://msqrd.me/
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FREEDOM 251

Der indische Hersteller Ringing Bells hat unter dem Namen Freedom 251 das nach eigenen 

Angaben „günstigste Smartphone der Welt” angekündigt. Das Gerät ist für 251 Indische 

Rupien (etwa 3,30 Euro) erhältlich. Indien ist bereits jetzt mit rund 1 Milliarde 

Mobilfunkverträgen der zweitgrößte Markt für Mobiltelefonie. Mit dem Preis soll nun der 

ohnehin von günstigen Mobilgeräten dominierte indische Markt angegriffen werden. Das 

Gerät ähnelt in gewissen Punkten dem iPhone 4: Der 8 GB Speicher, die beiden Kameras 

und sogar die Optik inklusive Home Button weisen Ähnlichkeiten mit dem Apple-Gerät auf.

DAS WELTGÜNSTIGSTE SMARTPHONE AUS 
INDIEN

Quelle: http://www.bbc.com/news/world-asia-india-35595500
Foto: http://freedom251.com/

TOOLS & SERVICES

MOBILTELEFON

INDIEN

20

http://www.freedom251.com/
http://www.bbc.com/news/world-asia-india-35595500
http://freedom251.com/


AP ELECTION BUZZ

Die US-Nachrichtenagentur Associated Press hat zum Super Tuesday Anfang März das 

Tool Election Buzz gestartet. Darin unterzieht die Agentur Twitter und Google einem 

Wahlkampf-Tracking. Das Tool hilft den angehenden Wählern, einen graphischen 

Überblick der Kandidaten und Themen zu bekommen. Im Zeitstrahl lässt sich ablesen, 

welche Themen und Personen an Relevanz gewinnen bzw. verlieren. Bezugspunkt (100%-

Linie) ist der 01. Februar, als in Iowa die Vorwahlen stattfanden. Rückwirkend lässt sich der 

Wahlkampf bis zum vergangenen August tracken.

TRACKING DES US-WAHLKAMPFS AUF 
TWITTER UND GOOGLE

Quelle: http://techcrunch.com/2016/03/01/the-ap-debuts-election-buzz-a-tool-that-uses-
twitter-and-google-data-to-track-the-u-s-elections/

Foto: http://elections.ap.org/buzz
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GRETA UND STARKS

Greta und Starks möchte mit zwei Apps Hör- und Sehbehinderten helfen, Filme 

barrierefrei zu konsumieren. Während Greta Audiodeskriptionen „vorflüstert”, bietet 
Starks Untertitel für die Filminhalte. Die Datenbank enthält bereits mehr als 100 Filme, 

Verleiher wie Universal Pictures zahlen für diesen Service und erweitern so ihre 

Zielgruppe. Das Mikrofon erkennt den Film und synchronisiert dazu den App-Inhalt. Eine 

App für Smart Glasses, mit der sich zusätzlich Gebärdendolmetscher darstellen lassen, ist 

in Entwicklung. Der Prototyp erscheint im Sommer für 350 Euro. 

START-UP ERMÖGLICHT BARRIEREFREIEN 
KONSUM VON FILMEN

Quelle: 
http://www.gruenderszene.de/allgemein/greta-starks-barrierefreie-kinofilme

Foto: http://www.gretaundstarks.de/
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VULTURES WARN

In der peruanischen Hauptstadt Lima unterstützen Geier das Umweltministerium im 

Kampf gegen illegale Müllhalden. Das Projekt Vultures Warn unterzieht Vögel einem GPS-

Tracking und stattet sie mit GoPro-Kameras aus. Dies macht sich die natürliche Gabe der 

Geier, Müll aufzuspüren, zunutze. Die Aktion entsteht gemeinsam mit der lokalen 

Universität und dem Naturgeschichtlichen Museum. Neben der Müllaufspürung soll das 

Projekt die Menschen umweltbewusster machen und Geiern ein positiveres Image als 

„Freund und Helfer” geben. Ein Promovideo zeigt Geier als „missverstandene Helden”.

GEIER-KAMERAS GEGEN ILLEGALE 
MÜLLDEPONIEN

Quelle: http://www.springwise.com/peru-vultures-help-authorities-find-illegal-garbage-
dumps

Foto: http://www.gallinazoavisa.pe/
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#NEVERTRUMP

Town Hall Debates sind bekannt, Anti-Wahlwerbung ist jedoch eher neu. Besonderer 

Protest steht hinter dem Hashtag #nevertrump: Auf www.nevertru.mp geben Donald-

Trump-Gegner E-Mail, Namen und politische Gesinnung (Demokrat, Republikaner, 

Sonstige) an und schwören virtuell, ihn niemals im Leben zu wählen. Ein Verifikationslink 

sorgt für virale Verbreitung. Daneben haben sich weitere Formen des Cyber-Protests 

gebildet: Eine Browser-Erweiterung löscht im ganzen Netz das Wort Trump, eine weitere 

Erweiterung ersetzt seinen Namen durch den Namen seiner Vorfahren, Drumpf.

WAHLKAMPF-TRUMPF
GEGEN DONALD TRUMP

Quelle
http://www.bustle.com/articles/147171-how-donald-drumpf-the-john-oliver-effect-have-

already-influenced-the-presidential-election
Foto: http://www.nevertru.mp/
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POSTS

Google+ hat wenig Erfolg beim Internetnutzer. Die Allgegenwart von Facebook macht es 

dem Suchmaschinenanbieter schwer im Bereich Social Media Fuß zu fassen (abgesehen 

von YouTube). Mit Posts lässt Google nun Meldungen von Prominenten stärker in die 

Suchergebnisse einfließen. Posts nennt sich selbst „experimental new podium on Google” 
und ähnelt Twitter-Meldungen. Derzeit steht es nur ausgewählten Personen, wie den US-

Präsidentschaftskandidaten, zur Verfügung. Künftig können weitere Prominente und 

Organisationen den Dienst nutzen. Zurzeit kann sich jeder in eine Warteliste eintragen. 

GOOGLES SOCIAL MEDIA DIENST 
MIT PROMI-FOKUS

Quelle: http://www.computerbild.de/artikel/cb-News-Internet-Posts-Google-Social-Media-
Dienst-15194789.html

Foto: https://www.google.com/posts/
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STORIES WEB PLAYER

Snapchat ist dafür bekannt, die Inhalte seiner Nutzer und Medienpartner im eigenen App-

Ökosystem zu zeigen. Während der Oscars ist die Plattform jedoch einen Schritt in 

Richtung Webnutzung gegangen. Erstmals wurde dazu der Stories Web Player eingesetzt. 

Damit tritt Snapchat stärker in Konkurrenz zu weböffentlichen Diensten wie den Twitter 

Moments, die Live-Ereignisse erlebbar machen. In Zukunft ist deshalb die Einbettbarkeit 

der Snapchat Stories in Angebote Dritter denkbar. Somit geht Snapchat weg vom Fokus 

der Erstellung von Inhalten und stärkt seine Funktion als Kurator und Inhalteverbreiter.

SNAPCHAT LÖST SICH VON REINER 
IN-APP-NUTZUNG

Quelle: http://techcrunch.com/2016/02/28/snapchat-debuts-stories-web-player-for-
academy-awards/

Foto: https://twitter.com/TheAcademy/status/704166605341626368
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