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NEXTMEDIA.KOMPASS
CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschaftsmodell — der
~nextMedia.Kompass" weist den Weg in die
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg
jeden Monat spannende Cases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verfigung. Zusatzlich prasentieren wir mit
dem,, " taglich einen Trend aus
dem Themenbereich Content & Technology.
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BEZAHLMODELL BEI REPORTAGEN.FM
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Im Umfeld der Borse sind sie schon langer Gblich, reportagen.fm bringt sie nun auch ins Umfeld der
Presse: Seit September 2015 bietet das Portal einmal wochentlich einen kostenpflichtigen Newsletter
an. Zusatzlich zu den taglichen drei Reportage-Empfehlungen auf der Plattform bietet der Newsletter

jede Woche zusatzliche Sticke, Hintergrundinformationen Gber die Reporterarbeit sowie die Rubrik '
.Meine Lieblingsreportagen®, die bisher bei Krautreporter abgebildet war. Das Bezahlmodell ist ft
gestaffelt und erinnert beispielsweise an die TAZ: 12 Euro kostet der Newsletter mindestens pro Jahr,
wer starker unterstutzen will, kann aber auch 24 oder 36 Euro zahlen. Optional gibt es noch ein

Reportagenheft als Probeausgabe dazu.

MnmuequZu(n! m II‘] I]()IJal) Quelle und Foto: http://reportagen.fm/
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Bild mit eBay.de
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e Gefallt mir Man wundert sich, wozu Man(n) in der Lage ist! Gesponsert von eBay

Plus.

BILD BRAND STUDIO

SPRINGER NUTZT FACEBOOKS NEUE
RICHTLINIEN ZU NATIVE ADVERTISING

Poees

T mir

Im April hat die Springer-Tochter Bild erstmals die neue Branded Content-Moglichkeit der
Facebook-Plattform genutzt. Der Tag ,Branded Content" bewirkt, dass ein Posting als
Anzeige markiert wird und der Werbungtreibende markiert wird. Bild freut sich, nun 3,6
Millionen Facebook-Fans mit der neuen Werbemaglichkeit zu erreichen. Erster Kunde war
Ebay Plus, das eine Brand Story zum Thema Gartenhauser veroffentlichen lief3. Neben
klassischen Fotos und Texten stehen auch breite Videomaoglichkeiten (360°, Livevideo) zur
Verfigung. Verantwortlich fUr die Vermarktung ist die neue Einheit Bild Brand Studio. § ;
-hiff wird
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Fruhlingstrend 2016: verruckte Gartenhauser. So wird die brave Laube zum
Quelle: www.horizont.net/medien/nachrichten/Axel-Springer-Wie-Bild-die-neuen-Branded-

ﬂe»(l' o l Content-Richtlinien-von-Facebook-nutzt-139753
m Ir] I]()IJa ) Foto: https://www.facebook.com/bild/?fref=ts
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RTL 2 You: @rtl2 startet 24-Stunden-
#Streaming-Angebot flr junge Zielgruppe

RTL2YOU

MIT NEUEM STREAMING-ANGEBOT WILL
RTL2 DIE JUNGE ZIELGRUPPE ERREICHEN

Ende Mai startet sein neues Streamingangebot RTL2 You. Statt 1:1 das TV-Signal
online zu verbreiten, handelt es sich um einen Stream, der speziell auf die Zielgruppe der
14-bis 25-Jahrigen angepasst ist. RTL2-Angaben zufolge werde ein ,niedriger einstelliger
Millionenbetrag" verwendet. Das Angebot ist Uber verschiedene Screens abrufbar und
enthalt neben RTL2-Inhalten auch Online-Eigenproduktionen sowie Inhalte von YouTube-
Stars. Neben Vlogs und Beautyinhalten werden Gaminginhalte und fiktionale
Eigenproduktionen im Programm sein. Das Angebot finanziert sich durch Werbung.

://www.horizont.net/medien/nachrichten/RTL-2-Sender-startet-24-Stunden-

ne))(t m Il] l‘l()IJal) . Streaming-Angebot-fuer-junge-Zielgruppe-139624

Foto: https://twitter.com/Horizont/status/717724698549813248
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EVER

SHOPPING-APP FINDET PRODUKTE AUS
FERNSEHEN UND ONLINE VIDEOS

Ever reiht sich in die Riege der In-Video-Shoppingsysteme ein. Sieht der Nutzer ein
Produkt im Fernsehen, kann er es per App kaufen. Durch einen geteilten Bildschirm wird
das Sehvergnigen nicht unterbrochen. Drickt der Nutzer den Ever-Button, kann er sofort
das Produkt kaufen. Schaut der Zuschauer beispielsweise ,Game of Thrones", kann er
sogar Reisen zum Verdana Palace auf Malta, einem Drehort der Serie, buchen. Mittels
~real-time frame capture" sollen Objekte im Bild erkannt werden, auf’erdem werden

Discover A
gunstigere Alternativprodukte angeboten. Inside Vid

Facple
I . I _Get notifi

Quelle: http://www.springwise.com/discovery-app-finds-products-tv-online-video

ne))(t m II]nOIJal) Foto: http://everapp.co/
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TONE TAG

PER CODIERTEM AUDIOSIGNAL
KONTAKTFREIBEZAHLEN

Mit der App konnen die Nutzer audiogestitzt mobil per Smartphone zahlen. Die
verwendete Technologie ist nun in die indische Bezahlplattform MoboMoney integriert
worden, die Near Field Communication (NFC) einsetzt. Damit werden kontaktlose
Bezahlvorgange im Handel ermdglicht. Mithilfe verschlisselter Sound Waves konnen die
Smartphones mit den Basis-Stationen am Point of Sales kommunizieren. Dadurch sollen
sichere Bezahlvorgange ermdglicht werden. Diese Innovation ahnelt dem Prinzip des
Internet-Routers Google OnHub, der per Audiosignal die Gerate miteinander verbindet.

Quelle: http://www.trendhunter.com/trends/secure-mobile-payments

Mnmueﬂzqzu(;{! El-.l II] 1‘1()1121]3 Foto: https://tonetag.com/
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NFL TRIFFT AUF -
VIRTUAL REALITY

GEGEN VORURTEILE UND RESSENTIMENTS

Die Begeisterung fur American Football ist in den USA riesig und auch in Deutschland wird der Sport
zunehmend beliebter. Den diesjahrigen Superbowl! verfolgten knapp 2 Millionen Zuschauer. Trotz aller

guten News hat der Sport auch mit Problemen wie Vorurteilen und Rassismus unter Fans und innerhalb
von Teams zu kampfen. Die Virtual Reality-Technologie und die Forschung des

setzen genau an diesem Punkt an und wollen Empathie gegeniuber anderen vermitteln.
Dank VR kann beispielsweise ein weil3er Spieler anstelle eines afroamerikanischen Spielers in ein
Stadion einlaufen und so eine neue Perspektive sehen. Die gesammelten Erfahrungen konnen
Auswirkungen auf das zukinftige Verhalten haben. Die Technologie kann auch fir Trainingsmethoden

eingesetzt werden.

ne))(t ' s l - zusammenhalt-unter-spielern-zu-staerken
MEDIA.HAMBURG m Il] l]()I J‘J ) Foto: https://vhil.stanford.edu/
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Ubisoft, einer der weltweit grof3ten Spieleentwickler und Publisher aus Frankreich, hat die

Entwicklung des Virtual-Reality-Spiels ,Eagle Flight" angekindigt. Dabei Ubernimmt der
Spieler durch eine VR-Brille die Perspektive eines Adlers Uber Paris. So kann er durch den
Himmel gleiten und die Stadt aus einem neuen Blickwinkel erkunden. Dabei muss der
Spieler den Vogel durch seine Kopfbewegungen lenken und kann so eindrucksvolle
Flugmanover vollfGhren. Das Spiel wird fir unterschiedliche Virtual Reality-Gerate
entwickelt (PlayStation VR, Oculus Rift, HTC Vive) und soll noch 2016 erhaltlich sein.

ne))(t m Il] l]()IJal) Quelle und Foto: https://www.ubisoft.com/de-DE/game/eagle-flight/
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LIVELIKE

SPORTEREIGNISSE GEMEINSAM VIRTUELL
ERLEBEN
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Virtual Reality, Body Cameras und das Internet der Dinge kdnnten in Zukunft die Art und Weise
verandern, wie Sport geschaut wird. Stadionbesuche sind nicht nur wegen des Sportereignisses so
begehrt, sondern auch wegen des Miteinanders mit anderen Fans, die man dort trifft, aber nicht
unbedingt um die Ecke wohnen. mochte Nutzern in naher Zukunft ein gemeinsames virtuelles
Sporterlebnis mit Freunden vom eigenen Sofa aus bescheren. Momentan wird der Dienst zur Nutzung
mit der VR-Brille Samsung Gear noch entwickelt und ist noch nicht verfigbar, soll aber in naher Zukunft
dann auch mit anderen gangigen VR-Brillen nutzbar sein. Wenn es so weit ist, laden Nutzer einfach die
App herunter, wahlen ein Sportereignis sowie einen Avatar aus und laden ihre Freunde zum

gemeinsamen Gucken ein.

Quelle: http: .
vr-koennen-fans-einem-virtuellen-stadion-gemeinsam-zuschauen-obwohl-sie-weit-
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mochte den Nutzern durch eine VR-Anwendung helfen, selbstbewusster
auf Bihnen aufzutreten und die Angst vor dem Public Speaking zu verlieren. Mittels
Google Cardboard kann der Nutzer vor einem virtuellen Publikum referieren. Nach dem
Upload der Folien und Notizen kann er zwischen den Ubungsszenarien ,,15-Personen-
BUro” und ,400-Personen-Konferenz” wahlen. Setzt er dann sein Cardboard auf, beginnt
derVortrag vor dem virtuellen Publikum. Akustische und visuelle Ablenkungen testen den
Nutzer. Kommende Szenarien werden ein Londoner Biro und eine Hochzeitsrede sein.
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NEURABLE

DAS GEHIRN ERSETZT DEN CONTROLLER
DANK NEURO-TECHNOLOGIE

ical

Neurable entwickelt Technologien, die es ermdglichen, nur mit der Kraft der Gedanken
Hard- oder Software zu steuern. So kann ein Benutzer Objekte wie zum Beispiel Spielzeug, 1€
Roboter oder sogar Autos lenken. Zudem konnen Anwender mit Software-Produkten
interagieren. Auch soll es moglich sein, Charaktere in Videospielen durch das Gehirn als
Controller zu lenken. Hauptprodukt ist ein Software-Development Kit, mit dem Entwickler

die Verbindung zum Gehirn herstellen kdnnen. Es gilt als wertvoll fir Augmented- und

Virtual Reality. Eine Zusammenarbeit mit Oculus, Microsoft und HTC wird angestrebt.

Quelle: https://angel.co/neurable

MngpueHA)M)gu(R! m In nOLab Foto: https://neurable.com/



https://neurable.com/
https://angel.co/neurable
https://angel.co/neurable
https://neurable.com/
https://neurable.com/

GENRES & GATTUNGEN
DROHNEN-JOURNALISMUS

GoPro I)a

BeaHERO. [ I B

DESN ~ /|

DROHNENHERSTELLER

DJI, 3DR, PARROT UND GOPRO BILDEN
LOBBY-GRUPPE DER DROHNEN-BAUER

Mit der Drone Manufacturers Alliance wollen DJI, 3DR, Parrot und GoPro erreichen, dass

Innovation, Sicherheit und ein ihrer Ansicht nach verninftiger Regulierungsrahmen fir
den Einsatz von Flugdrohnen erreicht wird. Die Gruppe will die wirtschaftlichen und
sozialen Vorteile sowie die Aspekte Innovation und Bildung unterstreichen. Neben der
Anfertigung von Drohnenaufnahmen zur Verwendung im Journalismus und fir die
Werbung eignet sich eine liberalere Ansicht auch fir Drohnenlieferdienste. Die Initiative
will Gegner und Befirworter an einen Tisch holen und einheitliche Standards erreichen.

Quelle: http://techcrunch.com/2016/04/04/dji-3dr-parrot-and-gopro-form-new-drone-

ne))(t m II] I’l()IJal) advocacy-group/
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BRIGHT NEW FUTURE

PODCAST RUND UM ZUKUNFTSTHEMEN

T e

Wie sieht die Zukunft von Games und Virtual Reality aus? Beziehung mit einem Roboter?
Und wie geht eigentlich Selbstmarketing? Solche und andere Themen behandelt der
Podcast Bright New Future von Oliver R6R3ling und Frank Eilers. Jede Woche erscheinen
zwei neue Folgen mit einem Gast, wobei jede Episode circa 25 Minuten dauert. Uber 30
Folgen sind bisher erschienen und kénnen derzeit Uber einen Webplayer, Soundcloud oder
iTunes gehort werden. Eine eigene Bright New Future App soll demnachst erscheinen.

ghe“lzu(as m II]I]()IJal) Quelle und Foto: http://brightnewfuture.strikingly.com
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LIVE STREAMING

STREAM IN TV-QUALITAT

AUF FACEBOOK STREAMEN VERLAGE
BALD IN BROADCAST-QUALITAT

In Kooperation mit Verlagen hat Facebook Ausriustung zum qualitativ hochwertigen
Senden Uber das soziale Netzwerk entwickelt. Wahrend bisher Smartphones oder Tablets

zum benutzt wurden, werden schon bald Losungen zur Integration in die
Sendeabwicklung der Kanadle eingesetzt. Neben der hoherwertigen Bildqualitat konnen
fur einen TV-ahnlichen Look dann auch mehrere Kameras zum Streamen verwendet
werden. Auf der F8-Entwicklerkonferenz im April wurden technische Details vorgestellt.
Bisher nutzen Anbieter wie ABC News oder die Denver Broncos das Livestreaming.

Quelle: http://digiday.com/platforms/tv-quality-live-videos-coming-facebook/

Mnm_e“zqzu(ng m Iﬂ rl ()I Jal) Foto: https://apps.facebook.com/livestream/
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HAPPINESS IN YOUR HAND
DISCOVER THE JOY OF SHOPPING

E-COMMERCE Experience our wide range of groceriss
Shopping 5n't just about buying stutf,
its about gatting what you
when Yot want it

TERRAA

SOCIAL GROCERY SHOPPING

AN Snacks f Bcveranes

Apps, mit denen man Lebensmittel zu sich nach Hause bestellen kann, erlebten in Indien in der
Vergangenheit einen regelrechten Boom. Mit etwas zeitlichem Abstand gesellt sich nun Vaideeswaran
Sethuraman, Grinder von Divum Labs, mit Terraa zur Runde. In Zusammenarbeit mit einem gut
vernetzten Logistikunternehmen und einer Lebensmittelkette sorgt er dafir, dass der
Lebensmitteleinkauf per App nicht nur stressfrei funktioniert, sondern zudem eine soziale Komponente
bekommt. Statt gemeinsam in den Supermarkt zu gehen, konnen Familien nun gemeinsam per App
ihre Lebensmittel bestellen. Eigens gestaltete Emojis bzw. Prodicons (Product Icons) helfen bei der
Auswahl. Nur beim Gemiuse gibt es keine handgemalten Emojis. Hier bevorzugen die Kunden echte

Fotos.
it a

ne))(t Quelle: https://www.techinasia.com/startup-emojis-disrupt-online-groceries-india
MEDIA HAMBURG m In nOLab Foto: http://terraa.in/
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SAAS.DO ALPHA

SOFTWAREENTWICKLUNG OHNE
PROGRAMMIERKENNTNISSE

Untvrarm Uin e Aimtialanm ldanm mid csmme e i uenldl

In Startups sind Programmierer gefragte Leute. Grinder ohne Codingkenntnisse haben es
schwer, sich auf Geschaftsmodelle und Vertrieb zu konzentrieren. Als Schnittstelle kommt
zum Einsatz. Der Dienst lauscht der naturlichen menschlichen Sprache und
Ubersetzt diese in Programmcodes. Der Nutzer textchattet mit dem Programm und baut
so Schritt fur Schritt kleine Webanwendungen. Excel-Daten konnen direkt ins Programm

geladen werden. Programmierkenntnisse sind nicht notwendig, aber das Verstandnis Gber

die Funktionsweise eines Programms durchaus sinnvoll.
KOS TENLOSEN ZUGANG ANFORDERN

ram-helps-users-build-code-using-natural-

nnmueuquu(n! m II] rl ()I o al) Foto: htts:wwv[/a.'gaausa.'dg



https://www.saas.do/de
https://www.saas.do/de
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
http://www.springwise.com/simple-program-helps-users-build-code-using-natural-language/
https://www.saas.do/
https://www.saas.do/

TOOLS & SERVICES Rc
- EEEmESEDN

MEME

ple]

Frinkiac has nearly 3 million Simpsons screencaps 4
so get to searching for crying out glayvin!

FRINKIAC

WIE AUS DEN SIMPSONS VIRALE BILDER

WERDEN S

Wer im Internet wohnt, kennt Memes, also Running-Gags, die viral an allen Ecken auf-

ploppen und fir Erheiterung sorgen. Zuletzt hat sich der Trend auf deutsche TV-Shows
ausgebreitet, wie ,Circus HalliGalli*, das mit Showzitaten und Photoshop Contests fir die
rasante Ausbreitung der Gags sorgt. Der Meme Generator konzentriert sich auf
die Kultserie ,Die Simpsons". Dort wurden alle Folgen samt Untertitel und Szenebildern
katalogisiert. Sucht man nun nach dem Wort Berlin, bekommt man Bilder aller Berlin-
Szenen angezeigt. Diese Bilder lassen sich dann beschriften und im Netz teilen.

://lwww.billboard.com/articles/news/6867150/simpsons-meme-generator-

aentt [ Innolab
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WIIGO

EIN ROBOTER ALS PERSONLICHER
SHOPPING-BEGLEITER

i+ 8§ TP R R Tty 44 rell T ORI

Ein portugiesischer Rollstuhlfahrer hat einen Einkaufswagenroboter erfunden. ist der Name des
selbstandig fahrenden Shopping-Begleiters. Durch Bilderkennung identifiziert WiiGo den Kunden und
folgt ihm anschliel}enden durch den Laden. Neben Kunden, die auf einen Rollstuhl oder ahnliches
angewiesen sind, soll der Roboter Eltern mit Kinderwagen das Einkaufen erleichtern. Die hohen
Anschaffungskosten von 4.000 Euro pro Roboter schrecken Supermarkte derzeit noch vor dem Einsatz
von WiiGo ab. Dies kénnte sich andern, wenn der Roboter in naher Zukunft technisch so weit ist, dass er
eigenstandig Ware aus dem Regal nehmen kann, die man ihm zuvor als Einkaufsliste diktiert hat, oder

wenn WiiGo nach Ladenschluss die Regale eigenstandig auffillen und den Boden wischen kann.

sam: ™M
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SMART HOME

SMART MIRROR ZEIGT

NEWS

BAUANLEITUNG ONLINE GESTELLT

Google-Entwickler Max Braun wollte einen smarten Spiegel haben. Da der Markt noch keine Smart

Mirrors hergibt, hat er selbst einen entwickelt und die Bauanleitung mittlerweile im Netz veroffentlicht.
Brauns Smart Mirror besteht in den Grundzigen aus einem simplen Zweiwege-Spiegel und einem
Tablet. Der Spiegel erfillt seine urspringliche Funktion und zeigt gleichzeitig News oder Wetterinfos
an. Aulerdem konnen die angezeigten Informationen auf dem Spiegel Uber Sprachsteuerung gesteuert
werden. Momentan handelt es sich bei Brauns Smart Mirror noch um ein Einzelstuck. Es bleibt
abzuwarten, welcher Hersteller die Idee als Erster aufgreifen wird. Die Materialkosten sind
uberschaubar und die Méglichkeiten quasi unendlich. Ein Smart Mirror kdnnte bei den Menschen

Quelle: http://www.googlewatchblog.de/2016/02/smart-mirror-google-entwickler/

Foto: https://medium.com/@maxbraun/my-bathroom-mirror-is-smarter-than-yours-
ne))(t m In nOLab 94b21c6671ba#.vebfjyics
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j3sitesstl

. Fiir einen Journalismus, der fragt: i
| wie i it - n?

PERSPECTIVE DAILY

2 € im Jahr
NEWS-PORTAL STELLT KONSTRUKTIVEN s
JOURNALISMUS IN DEN VORDERGRUND J—
g

mochte ein neues journalistisches Portal werden, das
ressortUbergreifend Gber zusammenhangende Themen berichtet. Der Ansatz: Weg von
der Nachrichtenflut, hin zu umfangreich recherchierten Artikeln, die nicht allein Probleme
beschreiben, sondern Lésungen skizzieren. Die Crowdfunding-Kampagne mit minimal
12.000 zahlenden Mitgliedern ist erfolgreich abgeschlossen. Das Abo verspricht fir 42
Euro jahrlich Werbefreiheit und einen Beitrag pro Tag. Die Schauspielerin Nora Tschirner

macht als Unterstutzerin des Projekts Werbung.

ne))(t m II] I‘]()IJal) Quelle und Foto: https://perspective-daily.de/
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Editor's choice

With over 1000 stories created

STORY WARS

ZUSAMMEN GESCHICHTE(N) SCHREIBEN

Sie schreiben gerne, aber auch besser als andere? Finden Sie es heraus. Bei Story Wars Dreamland
kann der Nutzer entweder eine eigene Geschichte anfangen oder fir eine bereits
begonnene Geschichte ein neues Kapitel beisteuern. Genau hier liegt das Besondere von
Story Wars: Verschiedene Nutzer schreiben Entwirfe fir dasselbe Kapitel. Sobald zwei
Entwurfe vorliegen, startet ein Countdown. Wahrend dieser Zeit konnen andere Nutzer

weitere Entwirfe einreichen. Nach Ablauf der Zeit stimmt die Community ab, welcher
Entwurf der Beste ist. Jedes Kapitel ist ein Wettkampf!

v b TR TN T T I
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ne))(t m Il‘l l‘l()IJfll) Quelle und Foto: https://www.storywars.net/about
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TRAUME ONLINE TEILEN

DREAMPIRE ERLAUBT DAS AUDIOVISUELLE
TEILEN VON TRAUMINHALTEN

Auf teilen Nutzer ihre Traumgeschichten in audiovisueller Form online. Die
Plattform erlaubt es, sogenannte Dream Mates zu finden, die dhnliche Traummotive
teilen. Neben dem Erstellen eigener Traumgeschichten als Video konnen bereits 3.200
veroffentlichte Geschichten aufgerufen werden. Der Fokus auf Bewegtbild soll den
intimen, humorvollen und manchmal mysteriosen Traumen eine nonverbale Ebene
hinzufigen. Die Plattform will die visionare Kraft von Traumen aufzeigen und zusatzlich
herausfinden, welche Gemeinsamkeiten Menschen mit gleichen Traumen haben.

ne))(t m II] I]()Ilal) Quelle und Foto: https://www.dreampire.com/
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