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NEXTMEDIA.KOMPASS
CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschaftsmodell — der
~nextMedia.Kompass" weist den Weg in die
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg
jeden Monat die spannenden Cases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verfigung. Zusatzlich prasentieren wir mit
dem ,Case of the Day" tdglich einen Trend aus
dem Themenbereich Content & Technology.
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CROWDFUNDING

CONTRIBUTORIA

CROWDFUNDING UND ZUSAMMENARBEIT

AUF NEUER JOURNALISTEN-PLATTFORM
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Der Trend zum unabhangigen, crowdfunded Online-Journalismus geht weiter.

~Contributoria“, das von der Guardian Media Group unterstUtzt wird, bietet Journalisten

die Moglichkeit, ihre Artikel von der Crowd finanzieren zu lassen. Die Finanzierung und
Bezahlung basieren auf einem Punktesystem, das an einen internen Wechselkurs
gekoppelt ist. Nach erfolgreicher Finanzierung arbeiten die Autoren einen Monat lang an
ihren Artikeln. In dieser Phase kdnnen sie mit anderen Journalisten kollaborieren. Die

fertigen Artikel erscheinen auf der Homepage, sowie in einer monatlichen Printversion. i

rttish independence: Experience: | deserted Live from London: the Independent bookshops
. . ' -

’ - -
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CROWDFUNDING

PARTNERSHIP

THE FERGUSON FELLOWSHIP ure Ferguson isn't forgotten. In
ship with The Huffington Post, your

pAcKIiNg can train and fund a promising new

-

B W

Die ,Huffington Post" und die Crowdfunding-Plattform ,Beacon" gehen einen neuen Weg der
Journalismus-Finanzierung: die Crowdfunding Partnership. Fir das ,,Ferguson Fellowship" werden
40.000 USD bendtigt, die Uber Crowdfunding eingenommen werden sollen. Ist der Zielbetrag erreicht,
ermoglicht die ,Huffington Post" der Nachwuchsjournalistin Mariah Stewart ein journalistisches
Forderprogramm. Stewart hatte bereits Gber den Todesfall Michael Brown in der US-Kleinstadt
Ferguson berichtet. Mithilfe des ,Ferguson Fellowship" konnte Stewart zusammen mit dem HuffPo
Reporter Ryan Reilly ein weiteres Jahr den Fall untersuchen. Mit dem Geld wirden Stewart auf3erdem
journalistische Weiterbildungsangebote finanziert werden. Die Unterstitzer konnten im Gegenzug Uber
,Beacon" mit Stewart und Reilly Kontakt aufnehmen und an ihren Recherchen und Artikeln teilhaben. o GMT

flwlinj3 |+

!lg?nzﬁt m II] l](_)I Jdl-) Quelle und Foto: http://www.beaconreader.com/projects/the-ferguson-fellowship
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STIFTUNGSFINANZIERT
CORRECT!V STARTET IN DEUTSCHLAND & g | 4
Stiftungsfinanzierter Journalismus ist in Deutschland noch nicht sehr verbreitet — das grof3e Vorbild _
ProPublica kommt aus den USA. Mit ,Correct!v" unterstitzt die Essener Brost-Stiftung nun das erste '

gemeinnutzige Recherchebiro im deutschsprachigen Raum. Das Projekt versteht sich als eine Antwort
auf die Medienkrise: Der Bedarf an Erklarungen komplexer Phanomene und investigativer Recherchen
steigt, wahrend die Erlose der Zeitungsbranche sinken, Etats gekirzt werden und die Medien somit
ihrer Wachterfunktion nur noch teilweise nachkommen konnen. ,Correct!v" setzt an diesem Punkt an
und reicht seine Rechercheergebnisse und Geschichten an Zeitungen, Magazine, Radio- und TV-Sender
weiter. Thematisch beschaftigt sich das Team um David Schraven mit Bedrohungen und
Herausforderungen fir die Gesellschaft, bspw. durch Machtmissbrauch und Korruption.

l"'l E)}(t m Inl l]()[ Jdl") Quelle und Foto: https://www.correctiv.org/
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s Reach « Convert « Monetize
Kachingle is a monetization, distribution, discovery, billing and co-marketing platform for apps and content. Kachingle

utilizes network effect and allows users fo customize their own bundies or select from pre-built bundles. Unique fo
ple APl call. This, and our exclusive

Qi Kachingle the monetization
KACHINGLE -

SOCIAL PAYMENT SERVICE
AUS DEN USA News from our Blog

ADPISaas Monetization, Meelup: Wi

m01-08-2014

Zahlen per Mouseklick — fur finf USD im Monat konnen Nutzer mit , Kachingle®

verschiedenste Medienangebote unterstitzen. Die Anbieter platzieren auf ihrer Website
einen Kachingle-Button, den der Nutzer anklicken kann, wenn ihm der Inhalt der Website
gefallt. Am Monatsende wird der Abonnementsbetrag des Nutzers, gemal3 seinen Klicks,

an die Medienanbieter verteilt. Der Social Payment Service bietet aul3erdem die

Moglichkeit Apps zu unterstutzen.

Kachingle in 12 Minutes | App Vendor Demo | Bundiing Demo | Enterprise Edition

Mnmuaem{}sﬁnl: m Il’l 1’101 Jdl-) Quelle und Foto: http://www.kachingle.com/
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MARKENLOGOS BEI
TUMBLR IM VISIER i

NEUE KOOPERATION MIT DITTO TR

Der Deal zwischen der Blogging-Plattform Tumblr und der Analysefirma Ditto versetzt die
Netzgemeinde in Aufregung. Grund dafur: Ditto ist darauf spezialisiert, Fotos auf Markenlogos und
Gesichtsausdricke zu analysieren und verkauft die Ergebnisse an multinationale Unternehmen. Das
Scannen der Fotos ist bedeutend komplizierter als die Textanalyse, vermittelt aber einen umfassenden
Eindruck vom Geschmack der Nutzer. Wie gut Ditto funktioniert, kann auf einem Foto Livestream auf

der Homepage gesehen werden. Die Daten sollen den Konzernen Aufschluss Gber die
Markenwahrnehmung bei Tumblr bieten, nicht aber verwendet werden, um personalisierte Werbung zu
schalten. Dennoch ist das Vorgehen in Hinblick auf den Datenschutz kritisch zu hinterfragen.

peaa LB S U kS o R

Quelle: http:

nE}}(t aiala - l ' .markenrodukte-escannt?utm source=motherboardfb
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Dig A6 Unfalte, Baustelien, Staus - eme Analyse

CARDS

.f :
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DATENJOURNALISMUS
MIT CARDS

EINE ANALYSE DER AUTOBAHN A6

-

Es gibt viele Experimente zur gelungenen Darstellungsform von Nachrichten im digitalen Zeitalter. Eine
davon ist die Aufbereitung in Form von ,Cards". Das sind kurze Schnipsel, die an Spielkarten erinnern,
dem Leser Informationshappchen liefern und auf dem Smartphone per Gestensteuerung weggewischt
werden konnen. Nach dem Erfolg des Formats bei dem Online-Medium ,Vox" in den USA und der
Newsreader-Anwendung ,Circa®, schwappt der Trend auch nach Deutschland Gber. Die ,Heilbronner
Stimme" hat ihr datenjournalistisches Projekt ,Die A6: Unfalle, Baustellen, Staus — eine Analyse™"
vollstandig in Cards gebaut. Ein grof3er Vorteil der Cards liegt in der Darstellungsmaoglichkeit auf
mobilen Endgeraten.

............

nnmuaem{)aﬁg m In l’lOIJdl“} Quelle und Foto: http://a6.stimme.de/
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DECA

JOURNALISTEN-VERBUND FUR yperative of award-winning
LONGFORM JOURNALISM bringing deeply reported,

straight to your phone, tablet,

10

Longform Journalism hat es aufgrund von Zeit- und Geldmangel der Redaktionen nicht
einfach zu bestehen. Preisgekronte, internationale Journalisten haben sich zu dem
Verbund ,Deca" zusammengeschlossen, um qualitativen Longform Journalism, der den
Umfang eines kurzen Buchs erreichen kann, zu betreiben. Das besondere an ,Deca" ist die
enge Zusammenarbeit der Autoren wahrend des gesamten Entstehungsprozesses. Ein
Jahresabonnement, das mindestens 10 Geschichten umfassen soll, kostet 14,99 USD.
Einzelne Geschichten konnen Gber den Kindle-Store oder eine App erworben werden.

| Q¥ FEENEII, ¢ NG S L% ad o b |

n E)}(t m Il] I]()I ,J]:) Quelle und Foto: http://www.decastories.com/
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USC|ANNENBERG

munication & Journalism

GOOGLE GLASS IM
JOURNALISMUS NALISM

KURSE AN UNIVERSITATEN

LVice"-Journalist Tim Pool machte im Sommer 2013 von sich Reden, als er von den Protesten in Istanbul
mittels einer Google Glass berichtete. Die einfache Art, per Stimmbefehl Bilder und Videos zu erstellen,
pradestinieren solche Wearable Devices fir den Einsatz im Mobile Reporting. An der University of
Southern California in Los Angeles finden nun Kurse zum Thema , Glass Journalism" statt. Die Studenten
werden sich laut Curriculum unter anderem mit der Frage beschaftigen, welche disruptive Kraft die
neuen Devices fir den Journalismus haben.

4523531%°

Quelle und Foto:

nE}}(t m -[nl]OIJab http://annenberg.usc.edu/CurrentStudents/UGStudentSves/Jour/~/media/PDFs/current/Flier

MEDIA HAMBLRE %20JOUR%20499%20Glass%20Journalism%2oFall%202014%20Hernandez.ashx
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MULTIMEDIA STORYTELLING

remmsenen i -

12

MULTIMEDIA ERLEBNIS .

BEEINDRUCKENDES WEBSPECIAL ZUR 'y
FERNSEHDOKUMENTATION

Wie die Verknipfung verschiedener Medien exzellent funktionieren kann, zeigt das
Webspecial ,Zwischen Hoffnung und Verzweiflung. Der neue Nahe Osten" (BR/SWR), das
zur gleichnamigen Fernsehdokumentation entwickelt wurde. Das preisgekronte Projekt
Uberzeugt sowohl durch seine erstklassigen journalistischen Inhalte, als auch durch die
digitale Darstellung. Das Webspecial bedient sich aller Werkzeuge des Multimedia
Storytellings, wobei die TV-Dokumentation den Kern der Geschichte bildet. Erganzend
informieren Texte, erklarende Karten, zusatzliche Videos und ein Glossar den Leser.

nE}}{t m II‘] l‘l(_}‘[Jal'} Quelle und Foto: http://blog.br.de/naher-osten
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S Ournalism

NACHRICHTEN
HAUTNAH ERLEBEN

IMMERSIVE JOURNALISM

<0

¥ o VIS

Kraftvolle Fernsehbilder und detailgetreue Beschreibung in Zeitungsartikeln vermitteln uns taglich
einen Eindruck von der globalen Nachrichtenlage und der Situation in Konfliktregionen wie Syrien.
Doch die Virtual Reality Technologie kdnnte uns in Zukunft die Nachrichten noch intensiver und hautnah
erleben lassen. ,Immersive Journalism" heil3t die neue journalistische Erzahlform, die den Zuschauern
mithilfe von VR-Datenbrillen direkt in die Nachrichten-Szenerie eintauchen lasst. Per Computertechnik
werden Personen animiert, Umgebungen exakt nachgestellt und authentische Audiodateien
eingebunden, die eine virtuelle Realitat erschaffen. Die US-Journalistin Nonny de la Pena
experimentiert seit Jahren mit ,Immersive Journalism®™. Das ,Project Syria" soll auf dem World

Economic Forum Premiere feiern.

. i i
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GAMING

STEUERFLUCHT

SPIELEND VERSTEHEN

NEWSGAME VON ARTE

Das Thema Steuerflucht fir Laien verstandlich und spannend darzustellen, ist auch fir erfahrene
Journalisten eine Herausforderung. Der Fernsehsender Arte nahert sich dem Problem auf spielerische
Art und Weise. Bei dem Newsgame , Steuerflucht auf Arte" versetzt sich der Spieler in die Lage eines
Steuersinders. Der Gamer wahlt ein Steuerparadies, sucht sich eine geheime Identitat, transferiert
Gelder auf diverse Konten und gibt schlief3lich sein Geld aus. So macht Spielen nicht nur Spal3, sondern
vermittelt nebenbei auch noch Wissen. Und wer sich danach noch genauer Gber das Thema informieren
mochte, findet hilfreiche Informationen auf der dazugehérigen Themenseite.

n e}}(t m II] l]( )I Jdl-) Quelle und Foto: http://phps.arte.tv/iframizeds/steuerflucht/
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New Posts Most Popular Lists Video 2 Free Issues of Forbes

The World's
Highest-Paid Models

Change This iPhone NextGe

Setting To Stop Closed
Apps From Tracking
Your Location

AD DETECTOR

NEUES TOOL MARKIERT NATIVE
ADVERTISING ALS WERBUNG

T

Werbung, gut getarnt! Das galt bisher fir Native Advertising und ist einer der
Hauptkritikpunkte an der neuen Werbeform. Beim Native Advertising wird die Werbung in
gleicher Form wie ein redaktioneller Beitrag gestaltet. Die Unterscheidung zwischen
Werbung und journalistischem Artikel fallt dem Leser daher nicht immer ganz leicht. Der
Google-Ingenieur lan Webster hat in seiner Freizeit das Tool ,AdDetector" entwickelt, das
Native Advertising als Werbung erkennt und markiert. Ein roter Banner mit dem Hinweis
+This page is an advertisement paid for by ..." enttarnt die Werbung.

Transform

full bio — By Jeff Borek, IBM

!:!.Eﬁﬁt m In- l](—)-[*‘dlq) public-or-hybrid-cloud/
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AUDIO

100y
AUDIO PRESS |
NACHRICHTEN-VORLESER AUle PIGSS

Der Dienst ,Audio Press" will es in Zukunft ermdglichen, dem Nutzer seine Lieblingsthemen als
personliche Nachrichten vorzulesen. Man soll sich spezielle Themengebiete in einer Liste
zusammenstellen kdnnen, aus denen man dann die neuesten Meldungen vorgelesen bekommt. Der
Clou: statt synthetischer Computerstimme soll dies mittels professioneller Off-Sprecher geschehen.
+Audio Press" befindet sich zurzeit noch im Aufbau, soll aber laut Angaben bei Twitter bald gestartet

werden.

QIEE}M)E‘L;F! m InnoLab Quelle und Foto: http://www.getaudiopress.com/
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BUNDESEDIT FUR
MEHR TRANSPARENZ

ANONYME WIKIPEDIA-ANDERUNGEN

Wikipedia ist fir viele Menschen die erste Informationsquelle, wenn sie im Internet etwas nachschlagen
wollen. Die Qualitat der Informationen kann jedoch nicht immer gesichert werden, da auch anonyme
Anderungen an Artikeln zul&ssig sind. Der Twitter-Account @bundesedit macht transparent, welche
anonymen Anderungen an Wikipedia-Artikeln aus dem Bundestag, den Bundesministerien und anderen
Bundeseinrichtungen vorgenommen werden. ,Bundesedit" ist ein Twitterbot, der automatische Posts
auf Basis von Wikipedias IRC Channel generiert. Die Macher von ,Bundesedit" wollen Transparenz

herstellen und erwarten sowohl negative Beispiele, in denen in irgendeiner Weise manipulativ
vorgegangen wird, als auch positive Beispiele, in denen die Fachkompetenz der Mitarbeiter zur

Verbesserung der Artikel fUhrt. Vorbild fir das Projekt ist der US-Twitterbot @congressedits. tare Dich

~ "Cléber Santana” wurde anonym aus dem
Nat7 Aar RiinAacwiahr haarhaitat

Quelle: http://bundesedit.de/

n e}}(t m In I]OI Jalj Foto: https://twitter.com/bundesedit
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g b i S B
REWRITTEN TO GET

HOW A SHOCKING NEW THEORY,
DISCOVERED BY A DAD, PROVES SCIENTISTS — 1905
ARE. WRONG ABOUT EVERYTHING!

1912 6 TITANIC SURVA
WHO SHOULD HAY

ERSPART DIR DEN KLICK ik

; 1928 —— THIS ONE WEIRD
TWITTER-KANAL KAMPFT GEGEN SIMPLE e

KLICK-KODER i 72 Mehr «

orten

,Dieser Mann half einem obdachlosen Madchen. Was er dafir bekam, ist das schonste S
Geschenk der Welt." Diese Uberschrift von ,Heftig.co" steht stellvertretend fir das :
neuartige Phanomen ,Clickbaiting®. Ein ,Clickbait®, also ein Klick-Kdder, ist ein kurzer . berg
Anreildertext in den Sozialen Medien, der die Neugier des Lesers auf einen Artikel wecken

und zum Klick fGhren soll. Das Versprechen auf spektakulare Inhalte dieser Teaser wird in

der Regel nicht erfullt. ,ErspartdirdenKlick™ nimmt die Antworten auf die Koder vorweg,

sodass ein Klick auf den Artikel Gberflissig wird. oynkt. RT
WS = : e B lagesaltZeiger: Li £ rrunvorn - Locarno ist:.uber funf
ising 24 e Stunden lang.

3 =

b o . B 2t 8 pu——

Mnmmem{}g'&l: m In. 1’101 Jdl-) Quelle und Foto: https://twitter.com/Erspartdenklick
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SOCIAL MEDIA |Sh

DAS PERFEKTE SELFIE

SELBSTPORTRAT PER HANDBEWEGUNG

Ob aus der Kabine der deutschen Fuf3ballnationalmannschaft oder von der Oscar-
Verleihung, das Selfie hat langst den Weg in die Medienlandschaft gefunden. Doch wer
sich schon einmal an einem Selbstportrat oder Gruppen-Selfie versucht hat, der weil3,
dass die Arme meist zu kurz sind und das Auslésen kompliziert ist. Die ,GoCam" schafft
Abhilfe und so funktioniert es: Einfach das Smartphone in der Hand behalten, sich vor der
Kamera richtig positionieren, die Hand zur Faust ballen und wieder 16sen. Dadurch wird
ein Timer aktiviert und nach wenigen Sekunden die Aufnahme gemacht.

nnmuaem{ﬁg m -[nl’IOIJdl*} Quelle und Foto: http://crunchfish.com/#/
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11T [ COﬂﬁfﬂ‘: l -

FACT-CHECKING

Jonathan Schanzer

ed near new #lrag PM's home

GRASSWIRE

TOOL ZUR UBERPRUFUNG VON SOCIAL
MEDIA CONTENT

Gerade in bewegten Krisenzeiten ist die Nachrichtenlage oft unibersichtlich. Daher

greifen immer mehr Nutzer und Nachrichtenproduzenten auf Social Media Content ’ 2."'US—ia“aq-'
zurUck, um dort moglichst aktuell informiert zu sein und die neusten Meldungen
weiterzuverarbeiten. Problematisch ist jedoch, dass so vermehrt Falschmeldungen und

Fehlinformationen in den Umlauf kommen. ,Grasswire" bietet Hilfe: Nach der Anmeldung

kann man eine Meldung unter Angabe der Quelle bestatigen oder widerlegen. Diese

Informationen werden dem Post angehangt, sodass alle Nutzer davon profitieren.

Mn,s,:,mem{}sﬁl: m -[n. 11011(1[-) Quelle und Foto: https://grasswire.com/#/
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MULTIMEDIA STORIES |
FUR ALLE i

WDR-TOOL PAGEFLOW ISTVERFUGBAR ~ ~~ */

3% b hove)
2 + o) oy
R R s . Si% - &% i ER

Spatestens seit ,Snow Fall* von der ,,New York Times" veroffentlicht wurde, sind Multimedia
Reportagen eine beliebte Form der journalistischen Darstellung. Die Kombination von Texten, Fotos,
Videos, Audiospuren oder interaktiven Grafiken machen Reportagen lebendiger und sorgen somit fur
ein einmaliges Leseerlebnis. Ein solches bietet beispielsweise die WDR-Reportage ,,Pop auf‘m Dorf", die
mit dem Grimme Online Award 2014 ausgezeichnet wurde. Gute Neuigkeiten gibt es fir alle, die gerne

selbst eine Multimedia Reportage erstellen méchten. Der WDR stellt das Werkzeug ,Pageflow"
kostenfrei im Internet zur Verfigung.

N,

nenct

MEDI A HAMELRG m Il] ]](-)I JJ(]I:) Quelle und Foto: http://pageflow.iof
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PLATTFORMEN d" EXPLAINLIKEIMFIVE

ERKLARE ES EINEM

. is tricked-out

FUNFJAHRIGEN

KOMPLEXE FRAGEN EINFACH ERKLAREN ing less
EITT 2.081.057 Leser; 2.432 online

900000
ou'd like
one word

Der Social News Aggregator ,Reddit" verfigt Gber die Kategorie ,Explain like | am five", auf der Nutzer [
ayman-

die Fragen von anderen Nutzern moglichst simpel erklaren, sodass es auch ein Finfjahriger verstehen P

wurde. Die Seite hat Uber drei Millionen Leser und ausgewahlte Themen werden aul3erdem beiYouTube
behandelt. In kurzen Videoclips erklaren die Moderatoren einer Gruppe Funfjahriger beispielsweise die

g or

Krise in Syrien oder die Ideen Friedrich Nietzsches zum Existenzialismus.

arch
the

htions,

{aka
ous
[AR ] ROBERR ' Py R FESPONSES ONiY. JOKes; anecdotes, and
Lot 00 Ko inmantare  Waiteesiien low effort explanations, are not
permitted and subject to removal.
ELIS: Whv were lions: stich ‘a commonlv used svmbaol in the dark/middle ances: when none existed in TR R ISR R R e

Quelle und Foto: http://www.reddit.com/r/explainlikeimfive/
next [ Innolab o t

MEDIA HAMEBURG



http://www.reddit.com/r/explainlikeimfive/

PLATTFORMEN LAiCes o @ o
TOOLS & SERVICES 9

hostwriter

HOSTWRITER

FIND A STORY, FIND A COLLEAGUE, FIND A
COUCH

~Hostwriter" ist ein non-profit Netzwerk fir Journalisten, Blogger, Journalismus-
Studenten und Dokumentarfilmer. Ziel ist die Vernetzung von Journalisten, die auf
unterschiedliche Arten zusammenarbeiten konnen. Unter den drei Stichworten ,Find a
Story", ,Find a Colleague™ und ,Find a Couch" sind die Kollaborationsmdglichkeiten von

+Hostwriter" zusammengefasst. Das von den drei deutschen Journalistinnen Sandra Zistl,
Tamara Anthony und Tabea Grzeszyk initiierte Projekt wird von verschiedenen

Medieninitiativen unterstitzt.

collaborate with journatists worldwide
prascrtsestistesetesterestoseosetestestiettitertiertiresessrseretitty

Mn,s,:,mem{}sﬁl: m Irl 11011(11-) Quelle und Foto: https://hostwriter.org/
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PLATTFORMEN
ERKLARJOURNALISMUS

KEINE VERWIRRUNG
IM LINK-DSCHUNGEL

NEUE STRUKTUR DANK FOLD NE PILE OF DIRT AT A TIME

Viele Nachrichtengeschichten sind komplex und setzen ein gewisses Mal3 an Kontextwissen voraus. Da

der Platz in einer Geschichte begrenzt ist, behelfen sich Autoren mit eingebetteten Links. Diese fihren
im besten Fall zu hilfreichen Artikeln, konnen jedoch aufgrund ihrer eigenen Lange und Komplexitat
auch eine ablenkende oder verwirrende Wirkung auf den Leser haben. ,FOLD" ist eine Publishing
Plattform, die dem Autor das strukturierte Einbinden von zusatzlichen Informationen ermaglicht. In der
Hauptspalte, die vertikal verlauft, hat der Leser die Moglichkeit die Hauptgeschichte zu lesen.
Zusatzlich bietet eine Nebenzeile, die horizontal verlauft, Kontextinformationen. Diese kdnnen in Form
von Videos, Grafiken, Fotos oder weiteren Texten eingebunden werden. ,FOLD" befindet sich derzeit
noch im Aufbau und soll im Februar 2015 der Offentlichkeit zuganglich sein.

SOENEL IO W NI 8 e Detsat Tk
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tarsuns slsss e MRS Yeis tutewl aus ansd =¥ el saps Darht TRasNt Wtow

http://www.niemanlab.org/2014/07/fold-wants-to-keep-you-from-tumbling-down-link-
ne}}(l’ m -[n. I]OIJdl-) rabbit-holes/
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