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NEXTMEDIA.KOMPASS
CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschaftsmodell — der
~nextMedia.Kompass" weist den Weg in die
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg
jeden Monat spannende Cases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verfigung. Zusatzlich prasentieren wir mit
dem ,Case of the Day" tdglich einen Trend aus

dem Themenbereich Content & Technology.
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COWORKING SPACE _ : et

BLOGFABRIK

INNOVATIONSHUB FUR DIGITALE INHALTE
IN BERLIN KREUZBERG

BT IR ¥ B BB HOHISHEE BHE f - 5L U

30 Schreibtische, Konferenzraum, Schnittplatz, Fotostudio, Lounge und Kiiche — das ist
die Blogfabrik in Berlin. Der innovative Coworking Space fallt durch ein besonderes

Konzept auf: Die ansassigen Blogger, Instagramer und Co. bezahlen die Miete fir ihren
Arbeitsplatz mit Content, derim ,Daily Bread Mag", einem Onlinemagazin der Blogfabrik, &
veroffentlicht wird. Auf3erdem an Bord: Die Agentur ,Kiosk", die Content Creators und —
Unternehmen zusammenfihrt. Das gesamte Projekt wurde von der Unternehmensgruppe
Trunk initiiert, um mehr Gber die Online-Zukunft zu erfahren.

e e N E] J ‘l! il
Quelle: http://blogfabrik.de/

ne))(t m InnOLab Foto: Christoph Neumann, http://blogfabrik.de/presse/
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ne z 'f St-Germain quueur AR ANEIHKS JEfl
fjf One last fleeting Peep Show peek w/ i HannahSimone &
""""" Afloriamamaroma po stkVjA20 A,-VuveTheDay!ife

PEEP SHOW

SPIRITUOSENMARKE ST-GERMAIN
ENTWICKELT PERISCOPE-SERIE

Marketing mal anders: Die franzosische Spirituosenmarke St-Germain nutzt Twitters Live-
Streaming Dienst Periscope fur eine gelungene Werbeaktion. ,,Peep Show" nennt sich eine
sechsteilige Mini-Serie mit ,,New Girl"-Schauspielerin Hannah Simone in der Hauptrolle,
die wochentlich live gestreamt wird und 24 Stunden lang auf der Plattform verbleibt,
bevor sie verschwindet. Follower von @StGermainDrinks konnen die zweiminudtigen Clips
sehen und live Feedback geben, das moglichst in die Handlung eingebaut wird. Gedreht

wird per iPhone, die Regie Ubernimmt die fir Musikvideos bekannte Floria Sigismondi.
WU THHAN FEEN MWV NV, 9 wayliylit neveard witll nannah Simone

One last fleeting Peep Show peek w/ @HannahSimone & @floriamamaroma

Quelle: http://www.fastcompany.com/3048300/most-creative-people/the-disappearing-ad-

ne))(t b st-germain-launching-racy-short-films-on-periscope-#3
m InnOLa Foto: https://twitter.com/stgermaindrinks
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KOOPERATIONEN

GESCHAFTSMODELLE

INFORMIERT BEIM KAFFEE

NEWYORKTIMES KOOPERIERT MIT
STARBUCKS

Kaffeetrinken und Zeitunglesen passen gut zusammen. Das dachten sich wohl auch die
New York Times und Starbucks, die eine Zusammenarbeit verkiindet haben. So kommen

Mitglieder des ,Starbucks Loyalty Program® zukinftig in den Genuss, einige Artikel der
NYT kostenfrei Gber die Smartphone-App des Kaffeeunternehmens zu lesen. Mark
Thompson, CEO der NYT Company, sagt zu dem Arrangement, es sei ein Schritt, um
sicherzustellen, dass ein neuer, interessanter Pool an Lesern mit dem Journalismus der

Zeitung erreicht wird.
Quelle: http://www.nytimes.com/2015/07/22/business/media/some-new-york-times-articles-

to-appear-free-on-starbucks-app.html

nentt m Inn()Lab Foto: http://bit.ly/1fF498D
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GENRES & GATTUNGEN
& W
VIRTUAL REALITY 7
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THEVOID

VIRTUAL REALITY FREIZEITPARK OFFNET
IM SOMMER 2016 SEINE TORE -

L UIMENSION

Warum sollte man ein Spiel einfach nur spielen, wenn man es erleben kann? Im ersten VR-

Erlebnispark ,, " (vision of infinite dimensions) wird die Jagd auf Dinosaurier oder
eine futuristische Schlacht zum hautnahen, immersiven Erlebnis. Moglich wird das Ganze
durch ein Set aus Kopfbedeckung, Weste und Handschuhen, das die Gamer in eine
virtuelle Realitat versetzt. So fUhlt der Besucher eine Veranderung des Luftdrucks, nimmt
Geruche und Temperaturen wahr und spurt Vibrationen. Das erste Virtual Entertainment
Center (VEC) steht in Pleasant Grove, Utah, weitere VECs sollen folgen.

ne))(t m InnOLab Quelle und Foto: https://thevoid.com/
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GENRES & GATTUNGEN
IMMERSIVE JOURNALISM

LENS ENTERTAINMENT

NETFLIX FURVIRTUAL REALITY

Das Unternehmen vertsteht sich als Marktplatz fir ,immersive
Virtual-Reality-Inhalte". Lens soll neben dem Content Management der VR-Inhalte auch
deren Distribution und Monetarisierung ermaglichen. Den Inhalteproduzenten verspricht
Lens eine Umsatzbeteiligung sowie das Bewerben der Inhalte in der App. Der Fokus liegt
auf technischer Innovation: So werden das Tracking der Kopfbewegung durch VR-
Headsets, binauraler Sound, Stereoskopie und 360°-Inhalte ermdglicht. Neben einem
Cloudspeicher bietet der Dienst auch die Koproduktion der Inhalte an.

ne))(t m InnoLab Quelle und Foto: http://www.lens-immersive.com

MEDIA.HAMBURG


http://www.lens-immersive.com/
http://www.lens-immersive.com/
http://www.lens-immersive.com/
http://www.lens-immersive.com/
http://www.lens-immersive.com/

Three days before the assault, the Islamic State relied on

another popular U.S. social-media platform, Google’s
RGBT TPHATE? YouTube, to promote a grisly propaganda video of three
See more stories [ separate mass killings. Men accused of cooperating with
: : : : : g U:S: authorities have charged over 50
U.S.-coordinated airstrikes in Iraq and Syria are seen being e S

The majonty are charged with
attempting to provide maternal support
to the group, and some, like those

KNOWLEDGE MAP
charged in absentia.

WASHINGTON POST GIBT DEN
NACHRICHTEN KONTEXT

~RAPHIC
Die erweitert Nachrichten um thematische
Hintergrinde. Per Klick auf hervorgehobene Links und Buttons im Text kann der Leser
einen Uberblick Gber relevante Themen bekommen und sich so komplizierte oder ihm
neue Themen erschliel3en. Die Map ist so angelegt, dass sie nicht beim Lesefluss stort.
Zunachst wird das Feature nurim Kleinen bei einem Artikel zum sogenannten Islamischen

Staat getestet. In Zukunft will die Washington Post das Feature jedoch grof3er ausrollen

und Data Mining nutzen, um jedem Leser seine personliche Knowledge Map zu bieten.

s | President Obama said July 6 at the Pentagon. “So

Quelle: http://www.niemanlab.org/2015/07/context-is-built-into-a-story-in-the-washington-

posts-experimental-knowledge-map

ne))(t m InnOLab Foto: https://www.washingtonpost.com/world/national-security/islamic-states-embrace-of-
MEDIA.HAMBURG social-media-puts-tech-companies-in-a-bind/2015/07/15/0e5624c4-169c-11e5-89f3-
61410dagseba story.html
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DATENJOURNALISMUS s

rooLsaseRuces P

OURWORLD IN DATA

PROJEKT ZEIGT ENTWICKLUNG DER WELT
ANHAND VON RIESIGEN DATENMENGEN

1d the data visualization

In 16 Themenfeldern, die von Bevolkerungswachstum Gber Gesundheit und Umwelt bis hin

zu Medien und Kultur reichen, zeigt der Okonom Max Roser von der University of Oxford

anhand beeindruckender Datenvisualisierungen die Entwicklungsgeschichte unserer Welt.

Die empirischen Daten weisen beispielsweise darauf hin, dass die Welt weniger t and much
gewalttatig, dafir aber immer toleranter wird. Auch eine Verbesserung des

Lebensstandards, sowie ein Rickgang der Armut kann durch die Daten belegt werden. Fir empirical €
weitere spannende Infos lohnt ein Blick auf die Projektseite. £S and mille

pmmeHzl)Bu(RE m InnOLab Quelle und Foto: http://ourworldindata.org/
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CONSTRUCTIVE JOURNALISM

ELblog

E;\i/orheriger Beitrag:

Der Niedergang der Famie Artikel, die weitergehen
von John McEnroe ;

GUTE NACHRICHTEN!

SPON-INITIATIVE ,,CONSTRUCTIVE
JOURNALISM" BELEUCHTET POSITIVES NP (io|  wiwittern s8] 24 0

PN WIr:1 2T i e

Mit ,Constructive Journalism" hat Spiegel Online eine Initiative ins Leben gerufen, die

vermehrt Positives zum Gegenstand der Nachrichten macht. Es geht dabei um

Meldungen, ,die zum Weiterdenken anregen, die auch bei diisteren Themen einen Aspekt ~ angenen 24 Stunden
aufzeigen, der Hoffnung macht, der einen Ausweg weist, der viel diskutierte Themen auch ~ fentlicht, die zum W
mal aus einer anderen Perspektive beleuchtet." Themen waren bisher zum Beispiel das en Aspekt aufzeigen
sich schlieRende Ozonloch und ein Mann, der Jesidinnen bei der Flucht vor dem IS-Terror ~ Kutierte Themen au
hilft. Die positiven News sind Teil der Neuausrichtung der SPON-Nachrichtenseite.

Themen-Anregungen, Kritik und Hinweise gerne h.latt»xrﬂ‘i <?h geh_orf es sch én %arlg zZum Proﬁl von SP!E?FL ONL!NE(;’-_(*

ne))(t Quelle und Foto: http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-
MEDIAHAMBURG m II]HOLab journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
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HACKATHON S

TV HACKDAY

24-STUNDIGER HACKATHON ZUR
ZUKUNFT DES FERNSEHENS

Ren im Online-Video-Bereic

Dem Trend der Medien-Hackathons folgend, veranstalten Blogger Bertram Gugel und die uftle [, Erfing
Medienanstalt Berlin Brandenburg Ende September erneut den in Berlin. Dort

wird es um nichts Geringeres als die Zukunft des Fernsehens gehen. Kreative, Entwickler,

Designer und Fernsehsender werden gemeinsam daran arbeiten, Remixe vorhandener

Werke, aber auch neue Apps, Formate und Hardware zu erstellen. Fir die Entwicklung der

Konzepte und das Erstellen der Prototypen haben die Teams 24 Stunden Zeit. Wichtiger

MnmmeHz?Bu(RE m InnOLab Quelle und Foto: http://2015.tvhackday.com
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e st 2008 raubte der Bankangestellte Hervé Falciani die Hs.
] Bank in Genf aus. Er stahl kein Geld, er stahl etwas viel Wertvolleres. . 9
Daten der Kunden. Durch seine Tat versetzte er dem Schweizer
Bankgeheimnis den Todesstof3. Ein Niedergang mit globalen Folgen. Auf
Bankdatenraub?

FALCIANIS SWISSLEAKS

INTERAKTIVER FINANZKRIMI IN FUNF
SPRACHEN

.Steuervermeider oder SwissLeaks: Auf welcher Seite stehen Sie?" — unter dieser Frage
steht der interaktive Finanzkrimi, den ARTE in Kooperation mit dem SWR und der
Gebrider Beetz Filmproduktion verwirklicht hat. Das Multimediaprojekt , Falcianis
Swissleaks" behandelt die Themen Steuerhinterziehung, Bankgeheimnis und Moral in
Form von Videos, Quizzes und Texten. Die Geschichte beginnt im Jahr 2006, als der
Informatiker Hervé Falciani illegal Zugang zu Kundendaten der Privatbank HSBC erlangt.
Der Krimi ist auf Deutsch, Englisch, Franzosisch, Spanisch und Katalanisch verfigbar.

ne))(t m InnOLab Quelle und Foto: http://falciani-info.arte.tv

MEDIA.HAMBURG
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Chnwe - | nteg AN imi o
RS O ST About Gimiet Contact

PODCAST

S Shoonc0EeN

GIMLET

DAS HBO FUR PODCASTS SETZT AUF Gk
QUALITAT UND DETAILS

|\\

Spatestens seit ,Serial" im vergangenen Jahr ein riesen Hit geworden ist, sind Podcasts in
das Bewusstsein der Offentlichkeit gerickt. Alex Blumberg, CEO von Gimlet, mochte mit
seinem Startup das HBO fir Podcasts werden und sowohl Radio-Liebhaber als auch
andere mit Podcasts Uberzeugen. Drei Shows hat Gimlet zurzeit im Programm: ,Mystery
Show", ,Reply All* und ,StartUp". Letztere erzahlt die Grindungsgeschichte von Gimlet.
Alle Podcasts sind kostenfrei, seit kurzem gibt es zur Monetarisierung jedoch ein

(5 USD/Monat), das tolle Extras fir zahlende Kunden bereithalt.

Quelle: http://www.niemanlab.org/2015/07/gimlet-wants-to-become-the-hbo-of-

pmmeHz?Bu(RE m InnoLab podcasting-heres-what-its-founders-learned-trying-to-get-there/

Foto: https://gimletmedia.com/
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HYPERLOCAL JOURNALISM

BLOCKFEED

HYPERLOKALE NACHRICHTEN-APP FUR
NEWYORKCITY

i1l R

14.000 News-Stories aus der Stadt die niemals schlaft. Das ist die Bilanz der ersten 37 Tage
der App ,, ". Der Service richtet sich an alle New Yorker, die sich Uber Aktuelles
aus ihrer Stadt informieren wollen. Das besondere an Blockfeed: Der Newsfeed basiert
auf Geolokation, sodass der Nutzer nur exakt die Stories angezeigt bekommt, die in seiner
unmittelbaren Nahe passieren. Auch ist es moglich, die Stadt gebietsweise nach News zu i
durchsuchen. Blockfeeds Nachrichtenpool speist sich aus hunderten Quellen aus der
Metropole, noch unentdeckte Blogbetreiber konnen sich direkt bei Blockfeed anmelden.

pmmeHz?Bu(RE m InnoLab Quelle und Foto: http://www.blockfeed.com/
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TECHNOLOGY

REMIX MINI

WELTWEIT ERSTER ANDROID-PC
FUR 40 US-DOLLAR

BNEEEEEEET T

Drei ehemalige Google-Ingenieure wollen den ersten Android-PC herstellen: Remix Mini.
Das Versprechen: Eine einzigartige PC-Erfahrung auf Android und eine einmalige Android-
Erfahrung auf dem PC. Der Clou: Das eigene Android-basierte OS namens Remix OS, das
auf Bedienung mit Maus und Tastatur angelegt ist. Zum Marktpreis von nur 40 USD bringt
die gunstigste Variante 1 GB Arbeitsspeicher und 8 GB internen Speicher mit, sowie W-
Lan, Ethernet, Bluetooth, und USB. Auf Kickstarter sorgt der Remix Mini schon jetzt fir

Begeisterung: Bereits Uber 1 Million USD wurden dort zur Finanzierung eingesammelt.

Quelle: http://www.jide.com/en/mini
p“meHz?BU(RE m InnOLab Foto: http://www.jide.com/en/press
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¢ Create a Clip NEXT

WHIPCLIP

TEILE VIDEOS VON DEINEN LIEBLINGS TV-
ODER MUSIK-MOMENTEN

OMEDY C,’:vum

N

Du hast eine lustige Episode in deiner favorisierten Fernsehshow gesehen und wirdest
den Ausschnitt gerne mit deinen Freunden teilen? In den USA ermdglicht genau das die
neue App Whipclip und ist dabei auch noch legal. Durch zahlreiche Partnerschaften mit
Unternehmen wie ABC, CBS, FOX, Turner oder Viacom ist fir ausreichend Material aus
dem aktuellen Programm gesorgt. Einfach Live-Sendung oder archivierte Show
aussuchen, bis zu zweiminitigen Clip erstellen, Kommentar hinzufigen und mit Freunden

) - A -

next [  InnolLab | Quells itpslfwww.stipelpcon)
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PUBLIS

THE 4P

MINUTE

LANGE VIDEOS IN KURZFORM - NUR DIE
BESTEN AUSSCHNITTE SEHEN

Schaut ihr auch gerne mal einen Video-Clip im Internet an, um euch abzulenken oder zu
amusieren? Schade nur, wenn das Video finf Minuten dauert und sich dann auch noch als
langweilig entpuppt. Die App Minute schafft Abhilfe und zeigt dir nur die lustigsten,
emotionalsten oder denkwurdigsten Ausschnitte eines Videos. Die Auswahl der Szenen
basiert auf einem Algorithmus. Das gekirzte Video kann in der App angeschaut und im
Tinder-Style (Wischen nach links oder rechts) bewertet werden. Jeden Tag gibt es eine
neue Zusammenstellung, die sich an den Geschmack des jeweiligen Nutzers anpasst.

pmmeHz?Bu(RE m InnOLab Quelle und Foto: http://minute.ly/
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NETFLIX-DATING

APP ,NETFLING" WILL BINGE-WATCHER
ZUSAMMENBRINGEN

Quelle: http://www.psfk.com/201 netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html

ne))(t m IIanLab Foto: http://superpowered.io/
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MESSAGING

YAROO!

(®) Livetext

LIVETEXT

STUMMER VIDEO-MESSENGER VON
YAHOOQO!

Bei der Video-Messenger-App Livetext verzichtet Yahoo! bewusst auf Ton. Sobald man in
der App einem Freund schreibt, bekommt dieser eine Benachrichtigung, dass man
begonnen hat zu tippen. Tritt der andere dem Gesprach bei, kann er live sehen, welche
Miene man wahrend des Tippens macht. Dadurch, dass man live die Gesichter sehen kann,

gibt die App dem sonst so asynchronen Texten eine gewisse Synchronitat zurick und
schafft eine Art Live-Charakter. Durch den Verzicht auf Ton soll der Messsenger Uberall

nutzbar sein: beim Konzert, im Unterricht und sogar im Meeting.
Yol

Quelle: http://www.wired.com/2015/07/yahoo-livetext
ne))(t m InnOLab Foto: http://getlivetext.com/#
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SOCIAL MEDIA

“FEWESTRD | OR Select a Show Manually

i - ge00s Varizn 12:39 PM

HATCHD Shows

SOCIALTV- APP FUR ON-DEMAND-

FERNSEHEN ~'OF lHR@DN ES

Hatchd ist eine App, mit der die Nutzer Social-Media-Diskussionen von TV-Sendungen
zeitversetzt verfolgen kénnen. Die App synchronisiert dabei die zeitrelevanten Social-
Media-Reaktionen mit dem gesehenen Inhalt. Noch Tage und Wochen nach der Erst-
ausstrahlung soll so das unmittelbare Live-Erlebnis simuliert werden. Dabei zeigt die App
die Tweets an, die Fans live verfasst haben. Per Kommentar, Antwort oder Retweet kann

21

auf diese Tweets reagiert werden. Aulerdem kdnnen App-Nutzer einen ,Hatch" setzen,
indem sie neue Kommentare fir zukinftige Zuschauer dieser Sendung hinterlassen.

ne))(t m InnOLab Quelle und Foto: https://angel.co/hatchd
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MONDO

FEATURES OURTEAM CONTACT:US

MONDO

JAPANISCH LERNEN MITTELS
NACHRICHTEN

LT N o R T Y L TR i e

Die Newsreader-App ,, " soll es ermaglichen, mittels Nachrichten Japanisch zu
lernen. Sie stammt aus dem Hause der Tokioter Firma Polyglots, die bereits mehr als
200.000 Japanern Englisch beibringt. Der Fokus der App liegt darauf, dem Lernenden das
Lesen der chinesischen Schriftzeichen Kanji und den Umgang mit deren Mehrdeutigkeit
beizubringen. Wie bei ,Polyglots" konnen die Japanisch-Lernenden ihre Lieblingsrubriken
wahlen und Features wie ein In-App-Worterbuch und ein Vokabel-Notizbuch nutzen.

Neben dem Aufbau der Online-Community plant Mondo Offlineaktivitaten fir die Nutzer.
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= # Available on the

Quelle: http:

ne))(t m InnOLab ! Foto: http://www.polyglots.net/#!mondo/c12ju
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TOUCHJET WAVE

INFRAROT MACHT AUS FERNSEHERN
RIESIGE TABLETS

:: ]
2]
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Das Gerat macht aus herkdmmlichen Fernsehern einen Touchscreen. Dazu
nutzt die TV-Erweiterung Infrarot-Technik, die die Position der Finger auf dem Gerat
interpretiert. Das Gerat wird oben am Fernsehgerat befestigt und dann mit dem HDMI- faf
Port verbunden. Es funktioniert bei Bildschirmdiagonalen von 20 bis 60 Zoll bis zu einer ' o A {% |
4k-Auflosung und erlaubt Multitouch. Neben der Touchscreen-Funktionalitat erweitert

das Gerat den Fernseher auch um SmartTV-Funktionalitaten, so lassen sich Dateien mit

iOS- und Android-Geraten austauschen und per WLAN Streamingdienste nutzen.

big screen.

touchjet-wave-turn-your-tv-into-a-

ne))(t m InnOLab | : ' . touchscreen#/story

Foto: http://www.touchjet.com/wave/
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NEWSREADER
B LATEST NEWS

JEB BUSH 2016 Pro-Bush super PAC spending S10M-plus on
initial TV campaign

a {AP) — The powerfully funded super PAC backing

sh will spend atleast $10 million on television time in the

sidential primary states, the first salvo in a massive TV ad

NACHRICHTE Nl MEINUNGEN UND ort the former Florida governor’s bid for the Republican
HINTERGRUNDE NAHTLOS VEREINT

ht to Rise USA say they will buy time in lowa, New
buth Carolina TV markets and on cable televisionin the three

tHampshire on Sept. 15; in
Die Newsapp Discors vereint Nachrichten, Analysen und Fotos in einem Stream. Der usly through the end of the

Unterschied zu anderen News-Apps ist, dass nahtlos Hintergrinde und Meinungen

integriert werden und die Meldungen kirzer als 140 Worter sind (Erweiterung moglich). PresspriorioMonday's

. .. . . L . S or strategic spending of the
Discors verdffentlicht keine originaren Inhalte, nutzt aber Agenturmaterial der Associated i

‘salso the first major move
Press, des Tribune News Service und des Washington Post News Service. Anfanglich agtime advisers including

kostenlos, will Discors kiinftig Abos anbieten — Partner werden am Umsatz beteiligt. e Bush's own campaign
limits.
Discors ist zur Quellenakquise im Gesprach mit Verlagen, Unis und Think Tanks. i

Quelle: http://www.niemanlab.org/2015/06/another-startup-is-trying-to-provide-context-

pmmequ)Bu(RE m InnOLab around-the-news-this-time-using-opinion-writing

Foto: http://www.discors.com/stories/3-jeb-bush-2016
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