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NEXTMEDIA.KOMPASS 

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS 

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell – der 

„nextMedia.Kompass“ weist den Weg in die 

Zukunft der digitalen Medien.  

 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

dem „Case of the Day“ täglich einen Trend aus 

dem Themenbereich Content & Technology. 

 

http://www.nextmedia-hamburg.de/initiative/publikationen/nextmediakompass/trendreport/
http://www.nextmedia-hamburg.de/initiative/publikationen/nextmediakompass/trendreport/
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BLOGFABRIK 

30 Schreibtische, Konferenzraum, Schnittplatz, Fotostudio, Lounge und Küche – das ist 

die Blogfabrik in Berlin. Der innovative Coworking Space fällt durch ein besonderes 

Konzept auf: Die ansässigen Blogger, Instagramer und Co. bezahlen die Miete für ihren 

Arbeitsplatz mit Content, der im „Daily Bread Mag“, einem Onlinemagazin der Blogfabrik, 

veröffentlicht wird. Außerdem an Bord: Die Agentur „Kiosk“, die Content Creators und 

Unternehmen zusammenführt. Das gesamte Projekt wurde von der Unternehmensgruppe 

Trunk initiiert, um mehr über die Online-Zukunft zu erfahren. 

INNOVATIONSHUB FÜR DIGITALE INHALTE 
IN BERLIN KREUZBERG 

Quelle: http://blogfabrik.de/  
Foto: Christoph Neumann, http://blogfabrik.de/presse/  
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PEEP SHOW 

Marketing mal anders: Die französische Spirituosenmarke St-Germain nutzt Twitters Live-

Streaming Dienst Periscope für eine gelungene Werbeaktion. „Peep Show“ nennt sich eine 

sechsteilige Mini-Serie mit „New Girl“-Schauspielerin Hannah Simone in der Hauptrolle, 

die wöchentlich live gestreamt wird und 24 Stunden lang auf der Plattform verbleibt, 

bevor sie verschwindet. Follower von @StGermainDrinks können die zweiminütigen Clips 

sehen und live Feedback geben, das möglichst in die Handlung eingebaut wird. Gedreht 

wird per iPhone, die Regie übernimmt die für Musikvideos bekannte Floria Sigismondi.  

  

SPIRITUOSENMARKE ST-GERMAIN 
ENTWICKELT PERISCOPE-SERIE 

Quelle: http://www.fastcompany.com/3048300/most-creative-people/the-disappearing-ad-
st-germain-launching-racy-short-films-on-periscope-#3  

Foto: https://twitter.com/stgermaindrinks  
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INFORMIERT BEIM KAFFEE 

Kaffeetrinken und Zeitunglesen passen gut zusammen. Das dachten sich wohl auch die 

New York Times und Starbucks, die eine Zusammenarbeit verkündet haben. So kommen 

Mitglieder des „Starbucks Loyalty Program“ zukünftig in den Genuss, einige Artikel der 

NYT kostenfrei über die Smartphone-App des Kaffeeunternehmens zu lesen. Mark 

Thompson, CEO der NYT Company, sagt zu dem Arrangement, es sei ein Schritt, um 

sicherzustellen, dass ein neuer, interessanter Pool an Lesern mit dem Journalismus der 

Zeitung erreicht wird.  

NEW YORK TIMES KOOPERIERT MIT 
STARBUCKS 

Quelle: http://www.nytimes.com/2015/07/22/business/media/some-new-york-times-articles-
to-appear-free-on-starbucks-app.html  

Foto: http://bit.ly/1fF498D  
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THE VOID 

Warum sollte man ein Spiel einfach nur spielen, wenn man es erleben kann? Im ersten VR-

Erlebnispark „The Void“ (vision of infinite dimensions) wird die Jagd auf Dinosaurier oder 

eine futuristische Schlacht zum hautnahen, immersiven Erlebnis. Möglich wird das Ganze 

durch ein Set aus Kopfbedeckung, Weste und Handschuhen, das die Gamer in eine 

virtuelle Realität versetzt. So fühlt der Besucher eine Veränderung des Luftdrucks, nimmt 

Gerüche und Temperaturen wahr und spürt Vibrationen. Das erste Virtual Entertainment 

Center (VEC) steht in Pleasant Grove, Utah, weitere VECs sollen folgen.  

VIRTUAL REALITY FREIZEITPARK ÖFFNET 
IM SOMMER 2016 SEINE TORE 

Quelle und Foto: https://thevoid.com/  
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LENS ENTERTAINMENT 

Das Unternehmen Lens Entertainment vertsteht sich als Marktplatz für „immersive 

Virtual-Reality-Inhalte“. Lens soll neben dem Content Management der VR-Inhalte auch 

deren Distribution und Monetarisierung ermöglichen. Den Inhalteproduzenten verspricht 

Lens eine Umsatzbeteiligung sowie das Bewerben der Inhalte in der App. Der Fokus liegt 

auf technischer Innovation: So werden das Tracking der Kopfbewegung durch VR-

Headsets, binauraler Sound, Stereoskopie und 360°-Inhalte ermöglicht. Neben einem 

Cloudspeicher bietet der Dienst auch die Koproduktion der Inhalte an. 

NETFLIX FÜR VIRTUAL REALITY 

Quelle und Foto: http://www.lens-immersive.com  
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KNOWLEDGE MAP 

Die Washington Post Knowledge Map erweitert Nachrichten um  thematische 

Hintergründe. Per Klick auf hervorgehobene Links und Buttons im Text kann der Leser 

einen Überblick über relevante Themen bekommen und sich so komplizierte oder ihm 

neue Themen erschließen. Die Map ist so angelegt, dass sie nicht beim Lesefluss stört.  

Zunächst wird das Feature nur im Kleinen bei einem Artikel zum sogenannten Islamischen 

Staat getestet. In Zukunft will die Washington Post das Feature jedoch größer ausrollen 

und Data Mining nutzen, um jedem Leser seine persönliche Knowledge Map zu bieten. 

WASHINGTON POST GIBT DEN 
NACHRICHTEN KONTEXT 

Quelle: http://www.niemanlab.org/2015/07/context-is-built-into-a-story-in-the-washington-
posts-experimental-knowledge-map 

Foto: https://www.washingtonpost.com/world/national-security/islamic-states-embrace-of-
social-media-puts-tech-companies-in-a-bind/2015/07/15/0e5624c4-169c-11e5-89f3-

61410da94eb1_story.html  
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OUR WORLD IN DATA 

In 16 Themenfeldern, die von Bevölkerungswachstum über Gesundheit und Umwelt bis hin 

zu Medien und Kultur reichen, zeigt der Ökonom Max Roser von der University of Oxford 

anhand beeindruckender Datenvisualisierungen die Entwicklungsgeschichte unserer Welt. 

Die empirischen Daten weisen beispielsweise darauf hin, dass die Welt weniger 

gewalttätig, dafür aber immer toleranter wird. Auch eine Verbesserung des 

Lebensstandards, sowie ein Rückgang der Armut kann durch die Daten belegt werden. Für 

weitere spannende Infos lohnt ein Blick auf die Projektseite.  

PROJEKT ZEIGT ENTWICKLUNG DER WELT 
ANHAND VON RIESIGEN DATENMENGEN 

Quelle und Foto: http://ourworldindata.org/   
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GUTE NACHRICHTEN! 

Mit „Constructive Journalism“ hat Spiegel Online eine Initiative ins Leben gerufen, die 

vermehrt Positives zum Gegenstand der Nachrichten macht. Es geht dabei um 

Meldungen, „die zum Weiterdenken anregen, die auch bei düsteren Themen einen Aspekt 

aufzeigen, der Hoffnung macht, der einen Ausweg weist, der viel diskutierte Themen auch 

mal aus einer anderen Perspektive beleuchtet.“ Themen waren bisher zum Beispiel das 

sich schließende Ozonloch und ein Mann, der Jesidinnen bei der Flucht vor dem IS-Terror 

hilft. Die positiven News sind Teil der Neuausrichtung der SPON-Nachrichtenseite. 

SPON-INITIATIVE „CONSTRUCTIVE 
JOURNALISM“ BELEUCHTET POSITIVES 

Quelle und Foto: http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-
journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html  

GENRES & GATTUNGEN 

CONSTRUCTIVE JOURNALISM 

ONLINE 

11 

http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/florian-harms-constructive-journalism-artikel-die-weitergehen-a-1048166.html


TV HACKDAY 

Dem Trend der Medien-Hackathons folgend, veranstalten Blogger Bertram Gugel und die 

Medienanstalt Berlin Brandenburg Ende September erneut den TV Hackday in Berlin. Dort 

wird es um nichts Geringeres als die Zukunft des Fernsehens gehen. Kreative, Entwickler, 

Designer und Fernsehsender werden gemeinsam daran arbeiten, Remixe vorhandener 

Werke, aber auch neue Apps, Formate und Hardware zu erstellen. Für die Entwicklung der 

Konzepte und das Erstellen der Prototypen haben die Teams 24 Stunden Zeit. Wichtiger 

Partner ist die Tagesschau, die per API Zugriff auf ihre Inhalte erlaubt. 

24-STÜNDIGER HACKATHON ZUR  
ZUKUNFT DES FERNSEHENS 

Quelle und Foto: http://2015.tvhackday.com  
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FALCIANIS SWISSLEAKS 

„Steuervermeider oder SwissLeaks: Auf welcher Seite stehen Sie?“ – unter dieser Frage 

steht der interaktive Finanzkrimi, den ARTE in Kooperation mit dem SWR und der 

Gebrüder Beetz Filmproduktion verwirklicht hat. Das Multimediaprojekt „Falcianis 

Swissleaks“ behandelt die Themen Steuerhinterziehung, Bankgeheimnis und Moral in 

Form von Videos, Quizzes und Texten. Die Geschichte beginnt im Jahr 2006, als der 

Informatiker Hervé Falciani illegal Zugang zu Kundendaten der Privatbank HSBC erlangt. 

Der Krimi ist auf Deutsch, Englisch, Französisch, Spanisch und Katalanisch verfügbar.  

INTERAKTIVER FINANZKRIMI IN FÜNF 
SPRACHEN 

Quelle und Foto: http://falciani-info.arte.tv  
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GIMLET 

Spätestens seit „Serial“ im vergangenen Jahr ein riesen Hit geworden ist, sind Podcasts in 

das Bewusstsein der Öffentlichkeit gerückt. Alex Blumberg, CEO von Gimlet, möchte mit 

seinem Startup das HBO für Podcasts werden und sowohl Radio-Liebhaber als auch 

andere mit Podcasts überzeugen. Drei Shows hat Gimlet zurzeit im Programm: „Mystery 

Show“, „Reply All“ und „StartUp“. Letztere erzählt die Gründungsgeschichte von Gimlet. 

Alle Podcasts sind kostenfrei, seit kurzem gibt es zur Monetarisierung jedoch ein 

Mitgliedschaftsmodell (5 USD/Monat), das tolle Extras für zahlende Kunden bereithält.  

DAS HBO FÜR PODCASTS SETZT AUF 
QUALITÄT UND DETAILS  

Quelle: http://www.niemanlab.org/2015/07/gimlet-wants-to-become-the-hbo-of-
podcasting-heres-what-its-founders-learned-trying-to-get-there/  

Foto: https://gimletmedia.com/  
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BLOCKFEED 

14.000 News-Stories aus der Stadt die niemals schläft. Das ist die Bilanz der ersten 37 Tage 

der App „Blockfeed“. Der Service richtet sich an alle New Yorker, die sich über Aktuelles 

aus ihrer Stadt  informieren wollen. Das besondere an Blockfeed: Der Newsfeed basiert 

auf Geolokation, sodass der Nutzer nur exakt die Stories angezeigt bekommt, die in seiner 

unmittelbaren Nähe passieren. Auch ist es möglich, die Stadt gebietsweise nach News zu 

durchsuchen. Blockfeeds Nachrichtenpool speist sich aus hunderten Quellen aus der 

Metropole, noch unentdeckte Blogbetreiber können sich direkt bei Blockfeed anmelden.   

HYPERLOKALE NACHRICHTEN-APP FÜR 
NEW YORK CITY 

Quelle und Foto: http://www.blockfeed.com/  
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REMIX MINI 

Drei ehemalige Google-Ingenieure wollen den ersten Android-PC herstellen: Remix Mini. 

Das Versprechen: Eine einzigartige PC-Erfahrung auf Android und eine einmalige Android-

Erfahrung auf dem PC. Der Clou: Das eigene Android-basierte OS namens Remix OS, das 

auf Bedienung mit Maus und Tastatur angelegt ist. Zum Marktpreis von nur 40 USD bringt 

die günstigste Variante 1 GB Arbeitsspeicher und 8 GB internen Speicher mit, sowie W-

Lan, Ethernet, Bluetooth, und USB. Auf Kickstarter sorgt der Remix Mini schon jetzt für 

Begeisterung: Bereits über 1 Million USD wurden dort zur Finanzierung eingesammelt. 

WELTWEIT ERSTER ANDROID-PC 
FÜR 40 US-DOLLAR 

Quelle: http://www.jide.com/en/mini  
Foto: http://www.jide.com/en/press  
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WHIPCLIP 

Du hast eine lustige Episode in deiner favorisierten Fernsehshow gesehen und würdest 

den Ausschnitt gerne mit deinen Freunden teilen? In den USA ermöglicht genau das die 

neue App Whipclip und ist dabei auch noch legal. Durch zahlreiche Partnerschaften mit 

Unternehmen wie ABC, CBS, FOX, Turner oder Viacom ist für ausreichend Material aus 

dem aktuellen Programm gesorgt. Einfach Live-Sendung oder archivierte Show 

aussuchen, bis zu zweiminütigen Clip erstellen, Kommentar hinzufügen und mit Freunden 

teilen. Whipclip bietet außerdem Musik-Videos im Portfolio an.  

TEILE VIDEOS VON DEINEN LIEBLINGS TV- 
ODER MUSIK-MOMENTEN  

Quelle: https://www.whipclip.com/  
Foto: http://blog.whipclip.com/topic/media-kit/  
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MINUTE 

Schaut ihr auch gerne mal einen Video-Clip im Internet an, um euch abzulenken oder zu 

amüsieren? Schade nur, wenn das Video fünf Minuten dauert und sich dann auch noch als 

langweilig entpuppt. Die App Minute schafft Abhilfe und zeigt dir nur die lustigsten, 

emotionalsten oder denkwürdigsten Ausschnitte eines Videos. Die Auswahl der Szenen 

basiert auf einem Algorithmus. Das gekürzte Video kann in der App angeschaut und im 

Tinder-Style (Wischen nach links oder rechts) bewertet werden. Jeden Tag gibt es eine 

neue Zusammenstellung, die sich an den Geschmack des jeweiligen Nutzers anpasst.  

LANGE VIDEOS IN KURZFORM – NUR DIE 
BESTEN AUSSCHNITTE SEHEN 

Quelle und Foto: http://minute.ly/  

TOOLS & SERVICES 

VIDEO 

APP 

18 

http://minute.ly/
http://minute.ly/


NETFLIX-DATING 

Netflix kennt die Film- und Serienvorlieben seiner Nutzer ganz genau. Getreu dem Motto 

„Gleich und Gleich gesellt sich gern“ konzipiert die Kreativagentur SuperHeroes die 

Dating-App Netfling. Während andere Datingportale Fragen zu Kinderwunsch, Vorlieben 

und Lebensgewohnheiten in den Vordergrund stellen, soll hier das Nutzungsverhalten auf 

Netflix entscheidend fürs Liebesglück sein. Da das gemeinsame Serienschauen heute ein 

wichtiger Bestandteil einer modernen Beziehung sei, sollen passende Dates anhand 

ähnlicher popkultureller Vorlieben vorgeschlagen werden. 

APP „NETFLING“ WILL BINGE-WATCHER 
ZUSAMMENBRINGEN 

Quelle: http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html  
Foto: http://superpowered.io/   

TOOLS & SERVICES 

BEWEGTBILD 

DATING 

19 

http://superpowered.io/
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://www.psfk.com/2015/07/netflix-dating-app-tinder-for-netflix.html
http://superpowered.io/


LIVETEXT 

Bei der Video-Messenger-App Livetext verzichtet  Yahoo! bewusst auf Ton. Sobald man in 

der App einem Freund schreibt, bekommt dieser eine Benachrichtigung, dass man 

begonnen hat zu tippen. Tritt der andere dem Gespräch bei, kann er live sehen, welche 

Miene man während des Tippens macht. Dadurch, dass man live die Gesichter sehen kann, 

gibt die App dem sonst so asynchronen Texten eine gewisse Synchronität zurück und 

schafft eine Art Live-Charakter. Durch den Verzicht auf Ton soll der Messsenger überall 

nutzbar sein: beim Konzert, im Unterricht und sogar im Meeting. 

STUMMER VIDEO-MESSENGER VON 
YAHOO! 

Quelle: http://www.wired.com/2015/07/yahoo-livetext 
Foto: http://getlivetext.com/#   
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HATCHD 

Hatchd ist eine App, mit der die Nutzer Social-Media-Diskussionen von TV-Sendungen 

zeitversetzt verfolgen können. Die App synchronisiert dabei die zeitrelevanten Social-

Media-Reaktionen mit dem gesehenen Inhalt. Noch Tage und Wochen nach der Erst-

ausstrahlung soll so das unmittelbare Live-Erlebnis simuliert werden. Dabei zeigt die App 

die Tweets an, die Fans live verfasst haben. Per Kommentar, Antwort oder Retweet kann 

auf diese Tweets reagiert werden. Außerdem können App-Nutzer einen „Hatch“ setzen, 

indem sie neue Kommentare für zukünftige Zuschauer dieser Sendung hinterlassen. 

SOCIAL TV- APP FÜR ON-DEMAND-
FERNSEHEN 

Quelle und Foto: https://angel.co/hatchd  
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MONDO 

Die Newsreader-App „Mondo“ soll es ermöglichen, mittels Nachrichten Japanisch zu 

lernen. Sie stammt aus dem Hause der Tokioter Firma Polyglots, die bereits mehr als 

200.000 Japanern Englisch beibringt. Der Fokus der App liegt darauf, dem Lernenden das 

Lesen der chinesischen Schriftzeichen Kanji und den Umgang mit deren Mehrdeutigkeit 

beizubringen. Wie bei „Polyglots“ können die Japanisch-Lernenden ihre Lieblingsrubriken 

wählen und Features wie ein In-App-Wörterbuch und ein Vokabel-Notizbuch nutzen. 

Neben dem Aufbau der Online-Community plant Mondo Offlineaktivitäten für die Nutzer. 

JAPANISCH LERNEN MITTELS 
NACHRICHTEN 

Quelle: http://thebridge.jp/en/2015/07/polyglots-launches-japanese-reading-app-mondo  
Foto: http://www.polyglots.net/#!mondo/c12ju  
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TOUCHJET WAVE 

Das Gerät TouchJet WAVE macht aus herkömmlichen Fernsehern einen Touchscreen. Dazu 

nutzt die TV-Erweiterung Infrarot-Technik, die die Position der Finger auf dem Gerät 

interpretiert. Das Gerät wird oben am Fernsehgerät befestigt und dann mit dem HDMI-

Port verbunden. Es funktioniert bei Bildschirmdiagonalen von 20 bis 60 Zoll bis zu einer 

4k-Auflösung und erlaubt Multitouch.  Neben der Touchscreen-Funktionalität erweitert 

das Gerät den Fernseher auch um  SmartTV-Funktionalitäten, so lassen sich Dateien mit 

iOS- und Android-Geräten austauschen und per WLAN Streamingdienste nutzen. 

INFRAROT MACHT AUS FERNSEHERN 
RIESIGE TABLETS 

Quelle: https://www.indiegogo.com/projects/touchjet-wave-turn-your-tv-into-a-
touchscreen#/story  

Foto: http://www.touchjet.com/wave/    
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DISCORS 

Die Newsapp Discors vereint Nachrichten, Analysen und Fotos in einem Stream. Der 

Unterschied zu anderen News-Apps ist, dass nahtlos Hintergründe und Meinungen 

integriert werden und die Meldungen kürzer als 140 Wörter sind (Erweiterung möglich). 

Discors veröffentlicht keine originären Inhalte, nutzt aber Agenturmaterial der Associated 

Press, des Tribune News Service und des Washington Post News Service. Anfänglich 

kostenlos, will Discors künftig Abos anbieten – Partner werden am Umsatz beteiligt. 

Discors ist zur Quellenakquise im Gespräch mit Verlagen, Unis und Think Tanks. 

NACHRICHTEN, MEINUNGEN UND 
HINTERGRÜNDE NAHTLOS VEREINT 

Quelle: http://www.niemanlab.org/2015/06/another-startup-is-trying-to-provide-context-
around-the-news-this-time-using-opinion-writing 

Foto: http://www.discors.com/stories/3-jeb-bush-2016   
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