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NEXTMEDIA.KOMPASS 

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS 

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell – der 

„nextMedia.Kompass“ weist den Weg in die 

Zukunft der digitalen Medien.  

 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

dem „Case of the Day“ täglich einen Trend aus 

dem Themenbereich Content & Technology. 

 

http://www.nextmedia-hamburg.de/initiative/publikationen/nextmediakompass/trendreport/
http://www.nextmedia-hamburg.de/initiative/publikationen/nextmediakompass/trendreport/
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24 – Tigerbooks 
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YAHOO ANTI-TROLL 

Ob Sexismus oder Rassenhass: Hate Speech ist ein allgegenwärtiges Phänomen im Netz. 

Um einen Anti-Hassrede-Algorithmus zu erstellen, kombiniert Yahoo nun Machine 

Learning mit Daten zur Missbrauchserkennung, die per Crowdsourcing generiert werden. 

So sollen subtilere Formen des Hasses gefunden werden. Der Algorithmus durchforstet 

die Kommentare von Yahoo News und Yahoo Finance. In einem Testszenario konnte der 

Bot 90 Prozent der beleidigenden Kommentare finden, was gängige Methoden 

übersteigt. Eine kuratierte Datenbank der Hassposts wird demnächst veröffentlicht. 

HASSKOMMENTARE PER ALGORITHMUS 
AUFSPÜREN 

Quelle: https://www.wired.de/collection/tech/yahoo-programmiert-den-anti-troll-
algorithmus 

Foto: https://help.yahoo.com/kb/SLN6657.html  
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TAPE A CALL 

Bei journalistischen Interviews ist die korrekte Dokumentation des Gesprächs enorm 

wichtig. So kann im Zweifel das Gesagte erneut angehört und der Interviewte für seine 

Aussagen zur Rechenschaft gezogen werden. Tape a Call ermöglicht das einfache 

Aufzeichnen von Anrufen mit einem iPhone oder Android-Gerät. Für 7,99 US-Dollar im 

Jahr können unbegrenzt viele – eingehende und ausgehende – Anrufe per Knopfdruck 

aufgenommen werden. Die Gespräche werden als mp3-Datei gespeichert, sind 

downloadbar und können mit anderen Personen geteilt werden.  

ANRUFE PER KNOPFDRUCK AUFZEICHNEN 
UND DOKUMENTIEREN 

Quelle und Foto: http://www.tapeacall.com/  
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SIGNAL 

Edward Snowden und Laura Poitras unterstützen die Nutzung von Signal und weiteren 

Anwendungen von Open Whisper Systems. Signal ist ein Sicherheits-Tool, das sich auf 

Telefonate und Nachrichten spezialisiert hat. Denn eine sichere Kommunikation mit 

Quellen ist für Journalisten mit heiklen Recherchen unerlässlich. Signal bietet zum einen 

Ende-zu-Ende-Verschlüsselung, zum anderen können Abgleiche zur Identifikation des 

Gesprächspartners mithilfe von Codewörtern oder Fingerabdrücken erfolgen. Es sind 

sowohl Einzel- als auch Gruppenchats möglich. Signal ist zudem kostenfrei.     

SICHERE KOMMUNIKATION MIT QUELLEN 
UND INFORMANTEN 

Quelle: https://www.journalism.co.uk/news/app-for-journalists-signal-for-securely-
communicating-with-sources/s2/a655709/  

Foto: https://whispersystems.org/  
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GEOFEEDIA 

Geofeedia kann ein hilfreiches Tool sein, um bei Eilmeldungen einen Überblick in den 

sozialen Medien zu behalten. Gerade bei Breaking News ist es interessant zu wissen, wer, 

was, warum postet. Jedoch ist das für Journalisten aufgrund der Fülle von Informationen 

nicht immer einfach herauszufinden. Geofeedia hilft, indem es Social-Media-Posts von 

Twitter, YouTube oder Instagram geographisch sortiert. So wird angezeigt, welche Posts 

tatsächlich in der Nähe des Schauplatzes eingestellt wurden und möglicherweise von 

Augenzeugen stammen. Die BBC hat Geofeedia bereits für Recherchen genutzt.  

SOCIAL-MEDIA-POSTS GEOGRAPHISCH 
SORTIEREN 

Quelle: https://ijnet.org/blog/how-newsrooms-can-use-geofeedia-curate-social-media-
location  

Foto: https://geofeedia.com/  
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EUROS FÜR ÄRZTE 

575.000 Euro sind im vergangenen Jahr von der Pharmaindustrie an mehr als 71.000 Ärzte 

geflossen. Darunter fallen Anwendungsbeobachtungen, Reisekostenerstattungen und 

Honorare. Ein gemeinsames Projekt von Correctiv und Spiegel Online dokumentiert nun 

die Zahlungen an knapp 21.000 Ärzte, die der Veröffentlichung der Daten zugestimmt 

haben. Die Datenbank ermöglicht jedem Interessierten, namentlich nach seinem Arzt 

oder Ärzten in seinem Postleitzahlengebiet oder Ort zu suchen. So wird etwas Transparenz 

im Verhältnis zwischen Pharmaunternehmen und Ärzten im Gesundheitswesen geschafft. 

DATENBANK DOKUMENTIERT ZAHLUNGEN 
DURCH PHARMAINDUSTRIE AN ÄRZTE 

Quelle: https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-
umschlungen-millionen/  

Foto: https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/  

CONTENT ACCOUNTABILITY 

DATENJOURNALISMUS 

GENRES & GATTUNGEN 

8 

https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/artikel/2016/07/14/seid-umschlungen-millionen/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/
https://correctiv.org/recherchen/euros-fuer-aerzte/datenbank/de/


PODSTARS 

Die Online Marketing Rockstars, die bisher vor allem durch ihre jährliche Konferenz und 

das Online-Portal bekannt sind, gründen den Podcast-Vermarkter Podstars. Zu Beginn will 

sich der Vermarkter auf Podcasts mit „Digital Business“-Themen konzentrieren, die 

wöchentlich ca. 4.000 Plays erreichen. Unter den vermarkteten Podcasts befinden sich 

zum Start neben dem eigenen OMR-Podcast auch der Digital-Kompakt-Podcast des 

ehemaligen Gründerszene-Chefredakteurs Joël Kaczmarek sowie der brand-eins-Podcast 

von Detektor FM. 

 

 

 

ONLINE MARKETING ROCKSTARS 
VERMARKTEN NUN PODCASTS 

Quelle: http://www.onlinemarketingrockstars.de/podstars-ankuendigung/ 
Foto: http://www.podstars.de/   

GESCHÄFTSMODELLE 

PODCAST 

VERMARKTUNG 

9 

http://www.podstars.de/
http://www.onlinemarketingrockstars.de/podstars-ankuendigung/
http://www.onlinemarketingrockstars.de/podstars-ankuendigung/
http://www.onlinemarketingrockstars.de/podstars-ankuendigung/
http://www.onlinemarketingrockstars.de/podstars-ankuendigung/
http://www.podstars.de/
http://www.podstars.de/


MYSTERY LUNCH 

Interdisziplinäre Teams mit komplementären Fähigkeiten der Mitarbeiter gelten als ein 

Schlüssel für mehr Kreativität und ungewöhnlichen Lösungsansätze. Auch außerhalb von 

Teams können Mitarbeiter aus unterschiedlichen Unternehmensbereichen gemeinsam 

viel erreichen. Das Problem: In großen Firmen kennt man seine Kollegen nicht. Seit Ende 

Juni können sich daher nun Mitarbeiter des Hamburger NXP Standorts zu einem 

anonymen Mittagessen verabreden. Connect Lunch heißt die Plattform, die von der Firma 

Mystery Lunch angeboten wird. Bei Versandhändler Otto gibt es das Lunch Roulette.  

HAMBURGER UNTERNEHMEN VERNETZEN 
IHRE MITARBEITER 

Quelle: http://www.abendblatt.de/hamburg/article208012927/Hamburger-Unternehmen-
bitten-zum-Blind-Date-in-die-Kantine.html  

Foto: http://www.mysterylunch.de/  
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PLAY 

Unter dem Namen Play öffnet auf 320 Quadratmetern in der Münchener Innenstadt das 

erste sogenannte Open Innovation Hub des PayTV-Unternehmens Sky. Gemeinsam mit 

Mitarbeitern und externen Querdenkern sollen „zukunftsweisende Innovationen aus den 

Bereichen Medien und Unterhaltung“ entstehen. Ein eigenes Mentoren-Team, bestehend 

aus Gründern und Experten, soll die Kreativen unterstützen. Mit einem siebenstelligen 

Jahresbudget sollen disruptive Ideen von Teams aus Developern, Produktdesignern und 

Business-Development-Experten umgesetzt werden.  

SKY GEHT AUF IDEENSUCHE IM OPEN 
INNOVATION HUB 

Quelle: 
http://www.dwdl.de/nachrichten/57158/play_sky_haelt_nach_innovativen_ideen_ausschau/ 

Foto: https://www.play-hub.de/   
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BUZZBIRD 

In den vergangenen Jahren wurde die Webvideo-Szene in puncto Vermarktung sehr stark 

von den Multi Channel Networks wie Studio 71 dominiert. Der jüngste Rückzug von 

Endemol beyond aus dem MCN-Geschäft zeigte, dass dieses nicht mehr so lukrativ ist. 

Einen automatisierten Ansatz der Vermarktung bietet die Plattform BuzzBird, die 2016 

gestartet ist. Ein Matching-Algorithmus auf Basis angegebener Daten bringt Marken und 

YouTuber zusammen – wenn beide Seiten Lust haben, kommt der Deal zustande. Gegen-

über MCNs will BuzzBird mit höherer Transparenz, Fairness und Automatisierung punkten. 

AUTOMATISIERTES INFLUENCER 
MARKETING 

Quelle: http://broadmark.de/business/buzzbird/44409/ 
Foto: https://www.buzzbird.de/   

GESCHÄFTSMODELLE 

INFLUENCER MARKETING 

PLATTFORMEN 

12 

https://www.buzzbird.de/
http://broadmark.de/business/buzzbird/44409/
http://broadmark.de/business/buzzbird/44409/
https://www.buzzbird.de/
https://www.buzzbird.de/


SHOUTS 

Egal ob auf einem Musik-Festival, in der Schule oder im Freibad: Es gibt Orte, an denen 

man gerne einmal laut rufen möchte, um eine Nachricht an alle Anwesenden zu richten. 

Die Messaging-App Shouts macht das nun mit einer digitalen Lösung möglich. Ein Shout 

erreicht die 100 Menschen, die während des Absendens am nächsten sind und die App 

installiert haben. Die Reichweite kann durch Follower oder Hypes (ähnlich wie Likes) 

gesteigert werden. Neben Texten, können auch Videos und Fotos geteilt werden. Die Idee 

zu Shouts hatte ein Hamburger Trio und die Resonanz fällt bisher sehr positiv aus.  

MESSAGING-DIENST VERBINDET 
MENSCHEN IN DER UMGEBUNG 

Quelle: http://www.welt.de/regionales/hamburg/article157363394/Hamburger-Startup-
entwickelt-neuen-Messaging-Dienst.html  

Foto: https://www.shouts.de/#main  
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DISNEY MIX 

Mit Disney Mix veröffentlicht Disney eine Chat-App für Kinder und Familien. Grundsätzlich 

ist diese mit Messaging-Apps wie dem Facebook Messenger oder WhatsApp vergleichbar. 

Durch eine Moderation und spezielle Community-Regeln steht hier jedoch das Kind und 

dessen Sicherheit im Vordergrund. Die App erlaubt es, Disney-Spiele zu spielen, Memes zu 

erstellen und Sticker zu teilen. Nutzer können TV-Kanälen wie Disney XD folgen. Als 

Ausgangspunkt nutzte Disney Mix die Erfahrungen aus der Disney-Plattform Club Penguin, 

ergänzte diese dann um neue Tools, eine Moderationsfunktion sowie Bildungsinhalte. 

MESSENGER-APP FÜR KINDER UND 
FAMILIEN 

Quelle: https://techcrunch.com/2016/08/04/disney-launches-its-own-messaging-app-disney-
mix-aimed-at-kids-and-families/  

Foto: http://www.disneyinteractive.com/blog/hello-mix/   
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RESI 

Conversational Journalism heißt die neue Darstellungsform, die auch der News-App Resi 

zugrunde liegt. Die Idee dahinter: Nachrichten werden nicht klassisch in Artikelform 

übermittelt, sondern in prägnanten Sätzen während einer Konversation per Messaging-

Dienst. So funktioniert die Newsaufnahme wie bei einem Gespräch mit Freunden. Resi stellt 

eine Frage, auf die der Nutzer antwortet. Im Folgenden gibt es auf Anfrage weitere 

Erklärungen zur Meldung. Resi möchte so auch lernen, welche News den Nutzer interess-

ieren. Hinter der App steckt Martin Hoffmann, Ex-Social-Media-Verantwortlicher Die Welt.  

NEWS DES TAGES WERDEN WIE VON EINEM 
FREUND ERZÄHLT 

Quelle: http://www.gruenderszene.de/allgemein/resi-test-schnell  
Foto: http://resiapp.io/  
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CINEMA 3D 

Das Massachusetts Institute of Technology entwickelt gemeinsam mit dem israelischen 

Weizmann Institute of Science und der Universität des Saarlands ein Leinwand-System, 

das 3D-Brillen überflüssig machen soll. Cinema 3D liefert für jeden einzelnen Kinositz 

einen eigenen begrenzten Bereich, in dem die Bilder aus einem perfekten Winkel auf 

beiden Augen landen. Dazu werden Spiegel und Linsen genutzt, wodurch der 3D-Effekt 

aus mehreren Blickwinkeln erlebt werden kann. Der derzeitige Prototyp hat die Größe 

eines Blattes Papier.  

3D-KINO OHNE LÄSTIGE BRILLE 

Quelle: http://money.cnn.com/2016/07/26/technology/cinema-3d-movie-mit/index.html 
Foto: https://www.youtube.com/watch?v=p8FFpim546Q&feature=youtu.be  
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SNIPPT 

Mit Snippt geht nun eine Nachrichten-App an den Start, die vom Konzept der 

Videoplattform Vine ähnelt. Doch statt spaßiger persönlicher Kurzvideos konzentriert sich 

Snippt auf Neuigkeiten aus den Bereichen Weltgeschehen und Unterhaltung. Die 

viersekündigen Kurzvideos im Überschriften-Stil zeigen das Wichtigste im Überblick. Wer 

dann mehr wissen will, kann die sogenannten Content Snaps lesen und erhält dort 

zusammengefasste Kurztexte zum jeweiligen Thema. Derzeit ist die mobile-only-App auf 

Android-Geräten verfügbar, der iOS-Ableger soll in den nächsten Monaten erscheinen. 

VIERSEKÜNDIGE NACHRICHTENVIDEOS 
UND ZUSAMMENFASSUNGEN 

Quelle und Foto: http://www.mysnippt.com/  
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TWITTER MOMENTS 

Nachdem Instagram vor wenigen Wochen seine Stories-Funktion einführte und damit 

näher an Snapchat rückte (Slideshows aus verschwindenden Bildern und Videos), hat 

Twitter seine Moments-Funktion einer breiteren Nutzergemeinde zur Verfügung gestellt. 

Konnte bisher hauptsächlich Twitter selbst solche Tweet-Sequenzen erstellen, werden in 

den kommenden Monaten Influencer, Marken und später alle Twitter-Mitglieder diese 

Funktion nutzen können. Mithilfe der Tweet-Sammlungen sollen Geschichten und 

Ereignisse auf dynamischere Art erzählt werden. 

TWITTER ÖFFNET FEATURE FÜR 
INFLUENCER UND MARKEN 

Quelle: http://www.tubefilter.com/2016/08/09/twitter-moments-influencers-brands-
everyone//  

Foto: https://blog.twitter.com/2016/opening-up-moments-to-more-creators  
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LOVING VINCENT 

Loving Vincent ist der erste Langfilm, der komplett aus gemalten Bildern besteht. Der 

Malstil „Öl auf Leinwand“ ist an den niederländischen Maler Vincent Van Gogh angelehnt, 

der auch inhaltlicher Gegenstand des Films ist. Insgesamt ca. 60.000 Einzel-Gemälde 

fügen sich zu dem 80-minütigen Film zusammen. Darin enthalten sind 120 der 

bekanntesten Bilder des Künstlers. Die Handlung wurde aus über 800 Briefen des Malers 

konstruiert und führt von wichtigen Weggefährten über bedeutsame Ereignisse bis hin zu 

Van Goghs umstrittenen Tod. 

VAN GOGH-HOMMAGE AUS 60.000 EINZEL-
GEMÄLDEN 

Quelle: http://www.lovingvincent.com/  
Foto: https://www.youtube.com/watch?v=r3LSfvcmrf0&feature=youtu.be  
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AQUILA 

Facebook hat erste Tests mit der solarbetriebenen Drohne Aquila beendet. Ziel der 

Drohne: Die Versorgung von abgeschnittenen Regionen der Erde mit Internet. Der 

autonome Flugkörper soll künftig einen Bereich mit dem Durchmesser von 97 Kilometern 

abdecken. Die Flügel-Spannweite überragt die der Boeing 737. Die Drohne nutzt optischen 

Richtfunk (sog. Laser Communication) und hochfrequente Radiowellen und kann dadurch 

aus einer Höhe von 18.000 Metern Internetsignale auf die Erde senden. Im Regelbetrieb 

soll sie auf Effizienz getrimmt sein und bis zu drei Monate am Stück fliegen können. 

FACEBOOK TESTET INTERNET-DROHNE 

Quelle: http://www.livescience.com/55562-facebook-internet-delivery-drone-test-
flight.html  

Foto: https://www.facebook.com/notes/mark-zuckerberg/the-technology-behind-
aquila/10153916136506634/  
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INTROBOT FÜR SLACK 

Für das Teamchat-Tool Slack wurden in den letzten Monaten immer mehr Add-Ons 

entwickelt, die sich dem Chat-Look-and-Feel anpassen. Mit Introbot for Slack gibt es nun 

ein Helferlein, das dazu dient, Details über die Gruppenmitglieder herauszufinden. So 

kann man mit dem Bot beispielsweise erkunden, ob ein Gruppenmitglied bei Gruner+Jahr 

arbeitet oder über Dritte mit diesem Unternehmen verbunden ist. Daneben kann nach 

Fähigkeiten, dem Ort und der Branche gesucht werden. Mit Intro lassen sich private 

Firmennetzwerke anlegen. Mitarbeiter können dann auf geteilte Verbindungen zugreifen. 

SLACK-ERWEITERUNG HILFT BEIM 
NETZWERKEN 

Quelle: http://introhq.com/features.html 
Foto: http://introhq.com/intro-for-slack   
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DAILY DRESS  

Was soll ich bloß anziehen? Insbesondere Frauen kennen das Probleme vor dem Kleiderschrank oft nur 

zu gut. Die Minuten vergehen, Outfits werden wild kombiniert und am Ende landet man doch wieder 

beim altbewährten. Das Hamburger Startup DailyDress arbeitet derzeit an einer App-basierten Lösung, 

um Ordnung in die durchschnittlich 118 Einzelteile im Kleiderschrank zu bringen. Wie funktioniert es? In 

der App die Kleidungsstücke auswählen, die man besitzt. Auf dieser Basis schlägt die App Outfits 

passend zu Wetter und Anlass vor. Auch werden Kaufvorschläge in Kooperation mit Online-Shops 

gemacht, die dem eigenen Style entsprechen. Dies ist gleichzeitig eine Einnahmequelle für die Gründer. 

Derzeit werden Beta-Tester gesucht, ab Oktober soll DailyDress dann verfügbar sein. 

 

OUTFIT-WAHL LEICHT GEMACHT 

Quelle: http://www.hamburg-news.hamburg/de/cluster/handel-finanzen/hamburger-
startup-dailydress-die-individuelle-fash/  

Foto: http://www.daily-dress.de/media  
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AUDIOGRAMS 

Der nicht-kommerzielle Radiosender WNYC aus New York hat sein Tool Audiograms als 

Open-Source-Software veröffentlicht. Damit steht das Tool jedermann, auch 

kommerziellen Firmen, kostenlos zur Verfügung. Das Tool verwandelt MP3-Dateien in 

Videos, die sich dann besser auf Facebook oder Twitter als nativer Post teilen lassen. 

Neben der reinen Umwandlung können mit dem Tool auch Text-Anmerkungen und Bild-

Hintergründe zu der Audiospur hinzugefügt werden. Im Bild-Vordergrund visualisiert die 

Wellenform dynamisch das gesprochene Wort. 

OPEN-SOURCE-TOOL ZUM ERSTELLEN 
UND TEILEN VON AUDIOCLIPS 

Quelle: http://www.niemanlab.org/2016/08/wnyc-is-open-sourcing-its-tool-for-generating-
audiograms-shareable-audio-clips-for-social-media// 

Foto: https://github.com/nypublicradio/audiogram/   
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„Große Geschichten für kleine Leute“ heißt das Motto der Hamburger Kindermedien-App Tigerbooks. 

Das Angebot umfasst über 2.000 Kindergeschichten von renommierten Verlagen wie Carlsen, Oetinger 

oder Gulliver. Neben den reinen E-Books bietet die App ebenfalls den Zugriff auf die Tigerbooks, die 

fantasievoll animiert und mit Audioklängen untermalt sind. Noch eine Stufe weiter gehen die 

Superbücher, deren gedruckte Exemplare mithilfe der App zu einem Augmented-Reality-Erlebnis 

erwachen. Die App bietet aber noch viele weitere Features, darunter eine Vorlesefunktion sowie das 

persönliche Aufnehmen des Textes durch das Kind (zum Lernen) oder bspw. den Großeltern (zum 

Vorlesen). Die Eltern können außerdem Sicherheitseinstellungen für jedes Kind vornehmen, sodass nur 

bestimmte Inhalte gelesen werden können. Die App kostet 2,99 Euro die Woche. 

Quelle: https://www.tigerbooks.de/  
 Foto: https://www.tigerbooks.de/presse 
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VIDEOS AUF LINKEDIN 

Das Business-Netzwerk LinkedIn setzt verstärkt auf Videoinhalte. Im August wurde 

angekündigt, dass es nun 500 ausgewählten Influencern möglich ist, 30-sekündige Videos 

zu posten. Diese gliedern sich nahtlos in den Feed bei LinkedIn ein und erscheinen 

zwischen Artikeln, Netzwerk-Updates und Jobangeboten. Zwar können die Auserwählten 

eigene Themen setzen, dennoch hilft LinkedIn bei der thematischen Ausrichtung. So stellt 

die Plattform gezielte Fragen zu Themen wie Diversität, Arbeitsplatzkultur und 

Innovation. Die voraufgezeichneten Videos kommen ohne Werbung aus. 

 

 

AUSGEWÄHLTE INFLUENCER ERHALTEN 
LINKEDIN-VIDEOFUNKTION 

Quelle: http://uk.businessinsider.com/videos-coming-to-linkedin-2016-8/ 
Foto: https://twitter.com/LinkedIn/status/760480545587494914?lang=de   
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