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NEXTMEDIA.KOMPASS 

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS 

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell – der 

„nextMedia.Kompass“ weist den Weg in die 

Zukunft der digitalen Medien.  

 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

dem „Case of the Day“ täglich einen Trend aus 

dem Themenbereich Content & Technology. 

 

http://www.nextmedia-hamburg.de/initiative/publikationen/nextmediakompass/trendreport/
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MAGZTER 

Egal ob Technik-Fan, Lifestyle-Liebhaber oder Fashionista, bei „Magzter“ finden alle das 

passende Magazin zum Stöbern. Für 9,99 Euro monatlich (bzw. 99,99 Euro jährlich) bietet 

der Dienst eine All-you-can-read-Flatrate. Das Portfolio umfasst über 2.000 deutsche und 

internationale Titel, darunter bekannte Magazine wie „Wired“, „Glamour“, „GQ“, „Vogue“ 

oder „Maxim“. Wem fünf Magazin-Titel im Monat ausreichen, der zahlt für das „Magzter 

Gold Lite“-Angebot nur 4,99 Euro.   

FLATRATE FÜR ÜBER 2.000 MAGAZINE FÜR 
10 EURO IM MONAT 

Quelle und Foto: http://www.magzter.com/  
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Während vergangenes Jahr die Aufregung um Native Advertising groß war, ist die mediale 

Aufmerksamkeit für die Werbung in Form von redaktionellem Content in diesem Jahr ein wenig 

zurückgegangen. Das kann sich nun ändern, denn das renommierte Wirtschaftsmagazin „Forbes“ 

platziert auf seinem März-Cover eine eben solche Anzeige. Der Werbehinweis gilt einer zweiseitigen 

Infografik des Unternehmens „Fidelity“, die sich passend zum redaktionellen Inhalt mit dem Thema 

Ruhestand beschäftigt. Auf dem Titelblatt ist nicht exklusiv vermerkt, dass es sich um eine Native Ad 

handelt, allerdings steht dort der Zusatz „FidelityVoice“. „Forbes“ markiert auf diese Weise – Name des 

Werbekunden plus den Zusatz „Voice“ – seine Native Ads. Außerdem ist eine farbliche Abhebung vom 

restlichen Cover erkennbar. Fidelity soll für die Cover-Erwähnung nicht zusätzlich bezahlt haben, 

schweigt aber zur Gesamtsumme. 

Quelle und Foto: http://adage.com/article/media/forbes-puts-native-ad-fidelity-actual-
cover/297127/  
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PAMPERS RADIO 

Mit dem Claim Kinder ohne Mehrkosten schnell in den Schlaf zu versetzen, wirbt der neue 

Radio-Sender von Pampers auf den Philippinen. Dank der beruhigenden Wirkung des 

Weißrauschens aus dem Radio hat Saatchi & Saatchi eine ungewöhnliche Marketing-Idee 

für die Windelmarke entwickelt. Mütter in Manila können nun den Radiosender 99.1FM 

„ZZZ Radio“ einschalten, um ihren Babies das Einschlafen zu erleichtern und das ganz 

ohne ein extra Gerät zu kaufen. Positiver Effekt für Pampers: Während der Kampagne ist 

das Online Engagement um 2011 Prozent gestiegen. 

INNOVATIVER RADIOSENDER BRINGT 
NEUGEBORENE ZUM SCHLAFEN 

Quelle: http://adv-universe.blogspot.de/2014/03/pampers-daipers-zzz-radio.html 
Foto: https://www.youtube.com/watch?v=JeDUE6pw08c  
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PAY OR SHARE 

„PayOrShare“ ist ein junges Hamburger Startup, das Unternehmen bei der Nutzung des 

Potenzials des Internets helfen möchte. Mithilfe von „PayOrShare“ können zum einen 

Reichweite, Traffic und Conversion gesteigert werden, zum anderen kann über 

Micropayments Geld eingenommen werden. Interessierte Firmen integrieren dafür das 

„PayOrShare“-System auf ihrer Webseite. In der Folge entscheiden die Kunden, ob sie den 

Content, beispielsweise Artikel oder Rabatt-Coupons, mit einem kleinen Geldbetrag oder 

mithilfe eines Post in einem Sozialen Netzwerk bezahlen möchten. 

MIT SOCIAL CURRENCY ODER KLEINEM 
GELDBETRAG FÜR CONTENT BEZAHLEN 

Quelle und Foto: https://www.payorshare.de/  
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SOCIAL COMMERCE 2.0 

Vorgeschlagene Produkte direkt im Newsfeed kaufen, das ist neuerdings bei Facebook 

möglich. Diese Option will jetzt auch Pinterest einführen und damit einen weiteren Schritt 

in Richtung Social E-Commerce gehen. Auf der Pinnwand gepostete Produkte sollen dabei 

direkt vom Nutzer gekauft werden können. Ein Provisionsmodell kann diesen Schritt 

unterstützen. Der Test eines Twitter-Kaufbuttons ließ im Spätsommer die Twitteraktie in 

die Höhe schnellen – Social Commerce scheint für Investoren lukrativ zu sein. 

FACEBOOK, TWITTER UND INSTAGRAM 
WERDEN ZU SOCIAL STORES 

Quelle: http://www.theverge.com/2015/2/12/8031199/pinterest-is-reportedly-adding-buy-
button  

Foto: http://marketingland.com/will-e-commerce-finally-cash-social-media-111810   
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Das Apple ResearchKit will eine Lücke im Bereich der Medizin schließen, indem es Freiwillige zu 

medizinischen Versuchsobjekten macht. Durch das ResearchKit wird das iPhone zur mobilen 

Diagnosestation, wodurch die Zahl der Untersuchten drastisch gesteigert werden kann. Die Nutzer 

sollen  zum Beispiel „Aaah“ sagen, damit das Gerät Veränderungen in der Stimme erkennt und auf 

Krankheiten zurückschließen kann. Auch gibt es einen Test, der durch rhythmisches Tippen auf eine 

eventuelle Parkinson-Erkrankung hinweisen soll. Ein Opensource-Framework erlaubt die Entwicklung 

von Apps für die medizinische Forschung. Durch die weit verbreiteten iPhones kann so im Prinzip eine 

hohe Fallzahl an quantitativ auswertbaren und objektiven Daten gesammelt werden. 

Quelle und Foto: https://www.apple.com/researchkit/  
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CALMATTERS 

Viele Menschen sind unzufrieden mit der Politik, wissen aber eigentlich recht wenig über 

die Hintergründe. Dies gilt insbesondere für die Ebene der Bundesstaaten in den USA, die 

im Vergleich zu nationalen Angelegenheiten an Aufmerksamkeit verliert. Das Medien-

Startup „CALmatters“ möchte dies für den Staat Kalifornien ändern. Ab Sommer will die 

Plattform Einblicke zu allen wichtigen Geschehnissen in der Hauptstadt Sacramento 

liefern und dem Leser essenzielle Vorgänge erklären. Das Team um Initiatorin Simone Cox 

möchte dafür insbesondere auf Datensätze und Statistiken zurückgreifen. 

ALLES WICHTIGE ZU KALIFORNIEN –   
POLITIK, PERSÖNLICHKEITEN UND GELD  

Quelle: http://www.capitalnewyork.com/article/media/2015/02/8562374/what-are-they-
thinking-calmatters-wants-shake-california-statehouse  

Foto: http://www.calmatters.org/#  
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LIVESPORT IM CHAT 

Die beliebte Messaging-App Snapchat ist derzeit mit Sportligen wie der nationalen 

College-Liga NCAA und Medienhäusern wie Turner in Gesprächen um Sport-Lizenzen. So 

will man unter anderem den NCAA-Basketball in der Snapchat-Rubrik „Our Story“ 

auswerten.  Dort können verschiedene Nurzer gemeinsam Snaps erstellen und die 

öffentlichen Inhalte um ihre eigenen Bilder und Texte erweitern. Die Geschichte baut sich 

dabei jeweils um ein spezielles Event live auf. 

SNAPCHAT ZEIGT NEBEN PRIVATEN 
MESSAGES AUCH SPORTEVENTS 

Quelle: http://digiday.com/platforms/madness-snapchat-moves-closer-becoming-sports-
broadcaster/ 

Foto: https://www.snapchat.com/   
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MEERKAT 

Aktuell posten tausende Nutzer täglich Links zu Livestream-Sessions der App Meerkat. Ist 

Live-Video der neue Bewegtbild-Trend? Die App bietet zwei Funktionen: einen Livestream 

zu planen oder direkt damit anzufangen. Ähnlich wie bei Snapchat werden die 

Videoinhalte direkt nach dem Stream gelöscht. Besonders beliebt ist die App bei Tech-

Journalisten, die so z. B. von der Apple Watch Präsentation live berichten können. Doch da 

Twitter kürzlich den Meerkat-Konkurrenten Periscope übernommen hat, bleibt es 

spannend, welche Live-Streaming-App sich durchsetzen wird. 

VIDEO-LIVESTREAM DIREKT ÜBER 
TWITTER 

Quelle: http://www.theverge.com/2015/3/9/8164893/meerkat-live-video-streaming-twitter-
yevvo-periscope 

Foto: http://meerkatapp.co/  
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VIDIU MINI 

 Wo früher satellitengestützte Übertragungswagen vonnöten waren, reicht heute eine 

kleine Kiste aus. Die VidiU Mini Live-Box des Herstellers Teradek soll Livestreaming für 

Inhalteersteller wie YouTuber durch einen Preis von 500 US-Dollar deutlich erleichtern. Die 

dazugehörige App ist für 100 Dollar zu haben und macht das iPad zum Bildmischer. So 

können bis zu vier Kameras als Eingangsquelle genutzt sowie Bauchbinden eingefügt 

werden. Die Box unterstützt die Plattformen Livestream, Ustream und YouTube Live. 

DEMOKRATISIERUNG DES 
LIVESTREAMINGS 

Quelle: http://www.robvegas.de/2015/03/guenstiges-live-streaming-fuer-youtuber/ 
Foto: http://www.teradek.com/pages/vidiumini   
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CLIPPET 

Das britische Startup „Clippet“ bezeichnet sich selbst als „Frische Stimme der 

Nachrichten“. Das junge Unternehmen hat sich die „Millennials“ als Zielgruppe 

ausgewählt und bereitet für diese die Nachrichten in kurzen Audio-Clips auf. Die Idee 

dahinter: Die kurzen Informations-Happen werden im lockeren Stil verarbeitet und können 

auf dem Weg zur Arbeit gehört werden. Die Dateien sind ungefähr eine Minute lang und 

befassen sich mit unterschiedlichen Themen aus den Bereichen nationale und 

internationale Politik, Kultur oder Innovationen.  

UK STARTUP BIETET KURZE AUDIO-NEWS 
FÜR DIE MILLENNIALS AN  

Quelle und Foto: http://clippetnews.com/  
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CHARITY MILES 

Die Fitness-App Charity Miles ermutigt auch Bewegungsmuffel, für den guten Zweck aktiv 

zu werden.  Für jede zurückgelegte Meile erhalten Walker und Jogger 25 US-Cent, 

Fahrradfahrer 10 US-Cent. Zu den mehr als 30 Benefiz-Organisationen gehören der WWF, 

Habitat for Humanity und The Nature Conservancy. Die Aktion will die traditionelle 

Verteilung des Benefiz-Budgets der Firmen so umdrehen, dass vom Marketingbudget der 

Sponsoren (u.a. Humana, Johnson & Johnson) mehr bei der Charity selbst ankommt und 

weniger für die Bewerbung selbiger ausgegeben wird. 

DAS PERSÖNLICHE WORKOUT FÜR DIE 
GUTE SACHE NUTZEN 

Quelle: http://www.trendhunter.com/trends/charity-miles  
Foto: http://www.charitymiles.org/   
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ISKIN 

Die Apple Watch ist zurzeit in aller Munde. Allerdings sind Informatiker aus Saarbrücken 

dabei, die Smart Wearables noch ganz anders zu revolutionieren. Auf der CeBIT 

präsentieren die Forscher ihre Idee, die Haut selbst als berührungsempfindliche 

Oberfläche zur Steuerung mobiler Geräte zu nutzen. Grundlage für diese Idee ist ein 

elastischer Sticker aus Silikon, der auf die Haut aufgebracht wird und leitfähige 

Elektrosensoren beinhaltet. Mit einem Druck auf den Sticker kann man bereits Anrufe 

entgegennehmen oder die Lautstärke von mobilen Geräten regeln. 

FORSCHER BRINGEN TOUCHSCREENS AUF 
DIE MENSCHLICHE HAUT 

Quelle: http://www.computerbild.de/artikel/cb-News-Handy-iSkin-Silikon-Sticker-macht-
menschliche-Haut-Fernbedienung-11480658.html 

 Foto: Oliver Dietze, Universität des Saarlandes  
http://www.uni-saarland.de/aktuelles/presse/pressefotos.html   
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GESUNDHEIT GOOGLE! 

Laut Google hat jede zwanzigste Suchanfrage etwas mit dem Thema Gesundheit zu tun. 

Google reagiert darauf mit einem Update von Knowledge Graph. Die Resultate werden in 

Zukunft (voraussichtlich erst einmal in den USA) typische Symptome, mögliche 

Behandlungen, Häufigkeit des Auftretens und  die betroffenen Altersgruppen von 

Krankheiten anzeigen. Die Informationen wurden in Zusammenarbeit mit Ärzten der 

Mayo Clinic gesammelt. Dieser Service könnte zum einen Auswirkungen auf Patienten und 

Gesundheitsunternehmen haben, zum anderen die bezahlte Suche im Web beeinflussen. 

GOOGLE KNOWLEDGE BINDET 
GESUNDHEITLICHE FRAGEN EIN 

Quelle: http://techcrunch.com/2015/03/11/google-knowledge-graph-meets-healthcare/ 
Foto: http://googleblog.blogspot.nl/2015/02/health-info-knowledge-graph.html  
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GOBUTLER 

Der SMS Dienst GoButler beantwortet per Handy-Kurznachricht die Fragen der Nutzer. 

Die Mission sei dabei, das Leben des Nutzers besser zu machen. „Besser machen“ heißt 

konkret, sowohl Fragen zu beantworten, als auch zum Beispiel Ticketkäufe und 

Restaurantreservierungen zu tätigen. Es ist zudem möglich, den Dienst zur Uni-Recherche 

einzusetzen. Der Service  ist für den Nutzer kostenlos und derzeit testweise in 

Deutschland, Österreich, der Schweiz und dem Vereinigten Königreich nutzbar. GoButler 

erinnert damit sehr an den US-Concierge-Service Cloe. 

DIENST BEANTWORTET FRAGEN PER SMS 
UND ERLEICHTERT DEIN LEBEN 

Quelle und Foto: http://www.gobutlernow.com/  
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GOOGLE GLASS 2.0 

Google scheint sein Google Glass Projekt doch noch nicht aufgegeben zu haben. Nach der 

bisher zurückhaltenden Euphorie war dieses Gerücht schon im Umlauf. Google glaubt an 

seine Vision und kommt anscheinend mit einem Nachfolgermodell, welches wohl bereits 

an erste Entwickler geschickt wurde, auf den Markt. Also sollten Unternehmen, die an 

Google Glass Apps basteln, diese Arbeiten noch nicht einstellen. Vielleicht werden die 

Brillen doch noch endkundenfreundlich – oder zumindest für einige Nischen interessant. 

PROJEKT NICHT TOT – NEUE VERSIONEN 
DER GOOGLE GLASS IM UMLAUF? 

Quelle: http://www.techradar.com/news/wearables/google-s-already-sending-out-next-
gen-google-glass-prototypes-1285366 
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PPLKPR 

Welcher deiner Freunde macht dich besonders glücklich? Wer beruhigt dich, wer verärgert 

dich und vor wem fürchtest du dich? Mit der App Pplkpr (gesprochen: people keeper), 

kannst du genau das sehen. Der Service funktioniert mithilfe eines Armbands, das per GPS 

deinen Standort dokumentiert und deine Herzfrequenz misst. Auf Basis der 

Herzfrequenzvariabilität wird der eigene emotionale Status analysiert und in der 

Datenbank mit den getroffenen Leuten gepaart. So weiß Pplkpr, wer dich besonders 

erfreut, und gibt dir Ratschläge, mit wem du dich mal wieder treffen solltest.  

 

APP TRACKT, ANALYSIERT UND VERWALTET 
AUTOMATISCH DEINE FREUNDSCHAFTEN 

Quelle und Foto: http://pplkpr.com/  
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REACH ME 

Schon mal erlebt? Man ist in einer Bar oder einem Restaurant im Kellergeschoss mit 

dicken Backsteinwänden, hat kein Netz und erwartet einen wichtigen Anruf vom Kunden. 

Dank der App Reach Me von Libon wird dies nicht mehr vorkommen. Diese kann per 

Voice-over-IP-Trick den Anruf auf eine Verbindung über WLAN umleiten, sodass man nicht 

auf das Mobilfunknetz angewiesen ist. Zwar gibt es schon ähnliche Angebote von 

einzelnen Mobilfunkanbietern, diese sind aber stets netzgebunden.  

MIT LIBONS APP ANRUFE OHNE 
MOBILFUNKNETZ EMPFANGEN 

Quelle: http://mashable.com/2015/03/05/libon 
Foto: http://blog.libon.com/  

TOOLS & SERVICES 

APPS 

TELEKOMMUNIKATION 

21 

http://mashable.com/2015/03/05/libon
http://mashable.com/2015/03/05/libon
http://mashable.com/2015/03/05/libon
http://blog.libon.com/


SMART MIRROR 

Panasonic hat einen neuen Spiegel vorgestellt, der das Gesicht und die Haut von Personen 

analysieren und davon abhängig Beauty Tipps geben und sogar bei Make-Up Fragen 

beraten kann. Wer sich traut, kann Schwachstellen aufgezeigt bekommen und erhält 

daraufhin Vorschläge zu bestimmten Schönheitsprodukten. Außerdem kann der Spiegel –  

je nach Anlass – Hilfe beim täglichen Look geben.  

PANASONICS INTELLIGENTER SPIEGEL 
GIBT BEAUTY UND MAKE-UP TIPPS 

Quelle: http://www.cnet.com/videos/panasonics-smart-mirror-changes-your-look/ 
Foto: http://www.engadget.com/gallery/panasonic-smart-mirror-hands-

on/2909047/#!slide=2909047  
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SMARTNEWS 

10 Millionen Nutzer in Japan und den USA haben die Newsreader-App „SmartNews“ 

bereits heruntergeladen. Jetzt steht eine internationale Version bereit und man darf auf 

die Entwicklung gespannt sein. „SmartNews“ besticht durch einfache und schnelle 

Handhabung, sodass Artikel innerhalb einer Minute erfasst werden können. Die App ist 

insbesondere für den kurzen Nachrichten-Snack unterwegs konzipiert und kommt auch 

mit langsamen Internetverbindungen gut zurecht. „SmartNews“ verfügt über vielfältige 

Medien-Partnerschaften, beispielsweise mit „USA Today“ oder „TechCrunch“.  

DER ERFOLGREICHE NEWSREADER AUS 
JAPAN EROBERT DEN REST DER WELT 

Quelle und Foto: https://www.smartnews.com/  

TOOLS & SERVICES 

NEWSREADER 

MOBILE 

23 

https://www.smartnews.com/


UMWELTSCHUTZ 2.0 

Gamification, also die Verwendung von Game-Design-Elementen auf relevante Probleme 

des echten Lebens, kann helfen, das Verhalten von Verbrauchern hin zu mehr 

Umweltbewusstsein zu verändern. So hat die brasilianische Haarpflegefirma Seda einen 

Automaten aufgestellt, der leere Shampoo-Verpackungen annimmt und in 

Handyguthaben umtauscht. Einen etwas anderen Weg geht die App Changers. Hier wird 

ein CO2-freier Lebensstil durch eine Öko-Kryptowährung belohnt. Diese sogenannten 

Recoins  können dann in Klimazertifikate umgetauscht werden.  

 

 

 

GUTES TUN UND MIT HANDYGUTHABEN 
BELOHNT WERDEN  
 

Quelle und Foto: http://www.psfk.com/2014/10/unilever-jwt-smart-environmental-sao-
paulo-brazil.html   

Quelle: https://www.changers.com/de/  
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WIBBITZ 

Video ist eins der Topthemen in der Medienbranche 2015. Und Video steht auch bei der 

Anwendung „Wibbitz“ im Vordergrund. Die preisgekrönte App fasst relevante News in 

kurzen Video-Clips zusammen. Die Videos dauern je nach genutzter Plattform (Mobile, 

Webseite, Smart TV) zwischen 15 Sekunden und 2 Minuten und basieren auf einer 

Textanalyse und einem smarten Algorithmus. Das visuelle Erlebnis spart dem Nutzer Zeit 

und Energie, ohne ihn weniger zu informieren. Und wer doch einmal in den Text reinlesen 

möchte, kann dies natürlich auch ohne Probleme tun.  

NACHRICHTEN-ARTIKEL WERDEN IN 
KURZEN VIDEO-CLIPS DARGESTELLT 

Quelle und Foto: http://www.wibbitz.com/  

TOOLS & SERVICES 

VIDEO 

NEWSREADER 

25 

http://www.wibbitz.com/


YOUTUBE IM TV 

Auf dem Markt der YouTube-MCNs (Multi Channel Networks) sind die 2014 von Disney für 

etwa 1 Milliarde USD gekauften Maker Studios eine wahre Institution. Nun macht sich 

Disney diesen Kauf zunutze, indem es mit Maker halbstündige Specials für seine 

Fernsehsender produziert, in denen dort unter Vertrag stehende YouTube-Talente 

auftreten. Mit 55.000 Inhalte-Erstellern weltweit kann Maker dabei auf einen riesigen 

Talentpool zurückgreifen. Die Sendungen sollen auf den US-Varianten des Disney 

Channels und Disney XD laufen.  

 

MAKER STUDIOS PRODUZIEREN 
FERNSEHSHOWS  
 

Quelle: http://www.trendhunter.com/trends/maker-studios  
Foto: http://www.makerstudios.com/  
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