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NEXTMEDIA.KOMPASS

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell – der 

„nextMedia.Kompass“ weist den Weg in die 

Zukunft der digitalen Medien. 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

dem „Case of the Day“ täglich einen Trend aus 

dem Themenbereich Content & Technology.

http://www.nextmedia-hamburg.de/initiative/publikationen/nextmediakompass/trendreport/


BRIXTON BLOG

Der „Brixton Blog“ hat eine etwas ungewöhnliche Crowdfunding-Kampagne initiiert: 

15.000 GBP werden benötigt, um einen erfahrenen Journalisten als Nachrichtenredakteur 

in Teilzeit einzustellen. Der „Brixton Blog“ ist im Januar 2010 online gegangen und 

beschäftigt sich hyperlokal mit allen Themen rund um Brixton, London. 2012 folgte dann 

die erste Ausgabe der Lokalausgabe des „Brixton Bugle“. Während das Team bisher neben 

ihren Vollzeit Jobs journalistisch gearbeitet hat, soll das Geld der Crowd helfen, einen 

professionellen Redakteur einzustellen, der den Blog mit voller Kraft unterstützt.

CROWDFUNDING-KAMPAGNE FÜR EINEN 
NACHRICHTENREDAKTEUR

Quelle und Foto: https://www.indiegogo.com/projects/brixton-blog-and-brixton-
bugle#home

GESCHÄFTSMODELLE

CROWDFUNDING

JOURNALISTEN
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HITS

Regisseur David Cross hat sich für seinen Film „Hits“ ein ganz besonderes Geschäftsmodell 

ausgedacht. Die Zuschauer sollen für den Film so viel bezahlen, wie sie möchten. 

Voraussichtlich ab dem 13. Februar wird „Hits“ auf der Plattform BitTorrent zu finden sein. 

Doch damit noch nicht genug: Cross möchte auch Kinobesuchern die „Pay-What-You-

Want“-Option zur Verfügung stellen. Dafür sammelt er derzeit 100.000 USD auf der 

Crowdfunding-Plattform Kickstarter ein. Dieses Kapital wird für die Anmietung der 

Kinosäle, sowie das Marketing-Budget benötigt. 

BEZAHL-WAS-DU-MÖCHTEST-MODELL 
FÜR FILM UND KINOBESUCH

Quelle: http://blog.bittorrent.com/2015/01/07/david-cross-directorial-debut-hits-to-
premiere-as-pay-what-you-want-bittorrent-bundle/

Foto: https://www.kickstarter.com/projects/1573560609/hits-a-film-by-david-cross

GESCHÄFTSMODELLE

BEZAHLMODELL

CROWDFUNDING
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Quelle: https://www.techinasia.com/spotify-news-app-tackle-fragmented-media-market/
Foto: https://inkl.com/

Das australische Start Up Inkl bietet einen digitalen Kiosk für Nachrichten an und wandert somit auf den 

Spuren des niederländischen Projekts „Blendle“. Für eine monatliche Gebühr von 12,50 AUD (~ 8 Euro) 

können Nutzer der App auf die Inhalte von sieben renommierten Zeitungen, darunter „The Sydney 

Morning Herald“, „The Guardian“, „The Washington Post“ und „The South China Morning Post“ 

zugreifen. Wem ein Abo zu umfangreich ist, der kann auch einzelne Artikel für einen Preis von je 10 Cent 

erwerben. Zusätzliche Extras von Inkl: Die App ist werbefrei, bietet einen täglichen Email-Service der 

Topstories und achtet die Privatsphäre des Nutzers. Sie ist bereits in allen Ländern außerhalb der USA 

verfügbar, der Launch in den Vereinigten Staaten soll demnächst folgen. 

GESCHÄFTSMODELLE

DIGITALER KIOSK

TOOLS & SERVICES

INKL
SPOTIFY DES JOURNALISMUS
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In Sri Lanka erkranken wöchentlich mehr als 500 Menschen am Dengue-Fieber, das durch Stechmücken 

übertragen wird und meist mit Fieber, Kopf-, Rücken- und Gelenkschmerzen sowie Schweißausbrüchen 

einhergeht und schlimmstenfalls mit dem Tod endet. Die sri-lankische Zeitung „Mawbima“ hat zum 

Kampf gegen die Krankheit eine Ausgabe entwickelt, die bei der Abwehr der Moskitos helfen soll. Dafür 

wird die Druckertinte mit Citronella, einem natürlichem Insektenschutz, gemischt. Auch Werbeposter 

an Bushaltestellen werden mit der schützenden Tinte gedruckt, sodass Wartende nicht gestochen 

werden. Der Erfolg der Kampagne zur nationalen Dengue-Woche ist beeindruckend: Bereits um 10 Uhr 

morgens war die spezielle Ausgabe der Zeitung ausverkauft und die Zeitung konnte 300.000 neue Leser 

hinzugewinnen.   

Quelle und Foto: 
https://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=rMN0_6ytY9I

GESCHÄFTSMODELLE

MARKETING

TOOLS & SERVICES

MOSKITO 
ABWEHRENDE TINTE
ZEITUNG KÄMPFT GEGEN DENGUE-FIEBER
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A DREADFUL START

Games und Twitter passen nicht zusammen? Doch! Der Software-Entwickler Terence Eden 

zeigt in seinem „Choose your own adventure“-Spiel, wie das Ganze aussehen kann. Das 

Abenteuer startet mit dem ersten Tweet: „Sie sind hier. Oh Gott! Sie haben dich 

gefunden!“ Daraufhin hat der Gamer die Wahl zwischen zwei Optionen, weglaufen oder 

verstecken, und gelangt so zum nächsten Tweet. Je nach Entscheidung des Spielers, 

ändert sich der Verlauf der Geschichte. Auch wenn der Spiel-Spaß recht kurz andauert, ist 

das Projekt eine spannende Innovation im Gaming-Bereich. 

DAS „CHOOSE YOUR OWN ADVENTURE“-
SPIEL BEI TWITTER

Quelle: https://shkspr.mobi/blog/2015/01/writing-a-choose-your-own-adventure-story-on-
twitter/

Foto: https://twitter.com/wnd_go

GENRES & GATTUNGEN

GAMES

SOCIAL MEDIA
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ABC NEWS AUF FACEBOOK

Videos werden als Bestandteil von Facebook immer wichtiger. Das hat auch ABC News 

erkannt. Seit Anfang Dezember kann man täglich einen einminütigen Video-

Nachrichtenüberblick bei dem Format „Facecast: ‚The One Thing‘“ erhalten. Die Sendung 

informiert Facebook-Nutzer über die wichtigsten Ereignisse des Tages. Präsentiert wird 

das Format vom „World News Tonight“ Moderator David Muir. Das erste Video wurde 

bereits mehr als 100.000 Mal geklickt. 

TÄGLICHE EINMINÜTIGE 
NACHRICHTENSENDUNG GESTARTET

Quelle: http://abcnews.go.com/blogs/headlines/2014/12/abcs-world-news-tonight-launches-
social-media-newscast-on-facebook-anchored-by-david-muir/

Foto: https://www.facebook.com/WorldNewsTonight

GENRES & GATTUNGEN

SOCIAL MEDIA

FERNSEHEN
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CARDBOARD

Lust den neuen Virtual Reality Trend auszuprobieren, aber kein Geld für eine teure VR-

Brille wie die Oculus Rift? Dann ist Googles „Cardboard“ die Lösung! Mit ein wenig Pappe, 

zwei Linsen und einem Smartphone, kann sich der findige Bastler eine eigene VR-Brille 

erstellen oder für rund 20 Euro ein fertiges Kit kaufen. Wie funktioniert‘s? Auf dem 

Smartphone die Cardboard-App installieren, Handy in die Brille legen und durch die Linsen 

wird das Display zur virtuellen Realität. Im Google Play Store gibt es eine eigene 

Unterrubrik für Cardboard-Apps.    

VIRTUAL REALITY PAPPBRILLE VON 
GOOGLE 

Quelle und Foto: https://www.google.com/get/cardboard/

GENRES & GATTUNGEN

VIRTUAL REALITY

TOOLS & SERVICES
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CHARLOTTE FIVE

Eine große Herausforderung für gedruckte Zeitungen ist der Gewinn und die Bindung 

junger Leser an das Blatt. Der „Charlotte Observer“ hat daher das innovative Projekt 

„Charlotte Five“ gestartet. Wie der Name andeutet, werden täglich fünf Artikel gepostet. 

Jeden morgen um 7 Uhr wird die Seite aktualisiert und die Auswahl wird per Newsletter 

verschickt. Der Leser wird per Countdown über die Zeit bis zur nächsten Aktualisierung 

informiert, sowie über die Anzahl der Views aufgeklärt. Das Design von „Charlotte Five“ ist 

in erster Linie für Mobilnutzer konzipiert und das Projekt setzt auf Informations-Snacks.

JUNGE LESER ANSPRECHEN?
JEDEN TAG FÜNF NEUE ARTIKEL POSTEN 

Quelle: http://www.niemanlab.org/2015/01/how-do-you-get-millennials-to-care-about-
local-news-the-charlotte-observer-is-testing-out-one-idea/

Foto: http://www.charlottefive.com/

GENRES & GATTUNGEN

PLATTFORMEN

INFORMATIONS-SNACKS
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DETECTIVE.IO

Der Umgang mit großen Datenmengen ist eine der Herausforderungen für investigativen 

Journalismus. Egal ob dubiose Verbindungen zwischen Unternehmen, korrupte Netzwerke 

oder illegale Machenschaften zwischen Einzelpersonen - oft ist es schwierig die wichtigen 

Erkenntnisse aus der Masse an Daten zu destillieren. „Detective.io“ ist ein Open Source 

Tool, das die kollaborative Netzwerkanalyse erleichtern möchte. Eine Basis-Version ist 

kostenlos verfügbar, die Premium-Variante „Sherlock“ kostet hingegen 1.050 Euro 

monatlich.   

NEUES TOOL FÜR INVESTIGATIVEN 
JOURNALISMUS ERKENNT NETZWERKE

Quelle und Foto: https://www.detective.io/

GENRES & GATTUNGEN

DATENJOURNALISMUS

TOOLS & SERVICES
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EMERGENT

Führt Saudi-Arabiens nationale Fluggesellschaft tatsächlich Geschlechtertrennung auf 

Flügen ein? Ist eine Frau während einer Hirn-OP aufgewacht und hat über Katzen 

gesprochen? Und schafft McDonald‘s den Big Mac ab? Im Internet lesen wir häufig 

spektakuläre Meldungen, die sich viral verbreiten, jedoch nicht immer der Wahrheit 

entsprechen. Das Projekt „Emergent“ von Craig Silverman checkt mithilfe eines 

Algorithmus den Wahrheitsgehalt von Nachrichten und kennzeichnet die Behauptungen 

nach eingehender Prüfung als wahr oder falsch. 

GERÜCHTE IM INTERNET WERDEN IN 
ECHTZEIT AUF WAHRHEIT GEPRÜFT

Quelle: http://www.emergent.info/
Foto: https://twitter.com/emergentdotinfo

GENRES & GATTUNGEN

FACT-CHECKING
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FERGUSON VR

Journalistische Experimente im Bereich neuer Erzählformen und immersiver Erlebnisse 

gehen weiter. Beim Projekt „Ferguson VR“ steht der Todesfall Michael Brown im 

Mittelpunkt. Das besondere an der Geschichte ist die Verknüpfung der virtuellen Realität 

mit Elementen des Graphic Journalism. Der User bewegt sich per Maus und Tastatur durch 

den Ort des Geschehens und stößt dabei auf die Aussagen von acht verschiedenen 

Augenzeugen. Ihre Schilderungen werden in Form von Comics präsentiert. „Ferguson VR“ 

ist ein Projekt von Fusion, Empathetic Media und dem Reynolds Journalism Institute.

VIRTUELLE REALITÄT TRIFFT AUF GRAPHIC 
JOURNALISM

Quelle und Foto: http://fusion.net/story/31200/ferguson-vr/

GENRES & GATTUNGEN

IMMERSIVE JOURNALISM

ONLINE-MEDIEN
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QUILL

Schon vor einiger Zeit hat das Unternehmen Narrative Science mit seinem Vorstoß in den 

Bereich des Algorithmic Journalism auf sich aufmerksam gemacht. Nachdem die Software 

„Quill“ bereits eingesetzt wurde, um automatisch Artikel über Baseballspiele zu verfassen, 

bietet sich nun mit der Wall Street ein neues Handlungsfeld. So nutzen beispielsweise 

Credit Suisse oder USAA  „Quill“, um tiefgreifende Reports über die Entwicklung von 

Investmentfonds zu verfassen und an ihre Investoren zu verteilen. Die Software kann 

dabei einen gewünschten Sprachstil benutzen oder eine spezielle Sichtweise einnehmen. 

ROBOTER-JOURNALISMUS VOM SPORT-
STADIUM BIS ZUR WALL STREET 

Quelle: http://www.technologyreview.com/news/533976/robot-journalist-finds-new-work-
on-wall-street/

Foto: http://www.narrativescience.com/quill

GENRES & GATTUNGEN

ALGORITHMIC JOURNALISM
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REFUGEES

Sie sind Arte-Reporter und haben die Aufgabe in vier Flüchtlings-Camps in Nepal, im Irak, 

in Libanon und in Tschad, eine Multimedia-Reportage zu erstellen und dabei auf die 

Kommentare der Chefredaktion einzugehen. So lautet das Setting des Newsgames 

„Refugees“, das zu dem gleichnamigen bimedialen Projekt von Arte gehört. Seit 

September 2014 wird monatlich ein neues Level mit einem Camp freigeschaltet. Passt ein 

Spiel und ein heikles Thema wie Flüchtlinge zusammen? Die Macher sehen das Newsgame 

einfach als eine originelle und pädagogische Form, Information weiterzugeben. 

NEUES NEWSGAME ÜBER FLÜCHTLINGE 
VON ARTE

Quelle und Foto: http://info.arte.tv/de/refugees

GENRES & GATTUNGEN

GAMIFICATION
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REPORTED.LY

Anfang Dezember ist das neue Journalismus-Projekt „Reported.ly“ gestartet, doch 

interessanterweise ohne eigene Homepage. Vielmehr nutzt „Reported.ly“ verschiedene 

Social Media Kanäle, wie Twitter, Facebook und Reddit, als Plattform für ihre Inhalte. 

„Reported.ly“ verwendet die Sozialen Medien also nicht, um Leser auf ihre Seite zu locken, 

sondern macht Journalismus in den Sozialen Medien. Chefredakteur Andy Carvin nennt die 

Herangehensweise in einem Post auf Medium daher auch „native journalism for social 

media communities, in conjunction with members of those communities.”

SOCIAL MEDIA NEWSROOM VON 
FIRST LOOK MEDIA

Quelle und Foto: https://medium.com/reportedly/welcome-to-reported-ly-3363a5fb7ea5

GENRES & GATTUNGEN
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STREETS OF OCCUPY

Ende des vergangenen Jahres sorgten andauernde Proteste in der chinesischen Metropole 

Hongkong für mediale Aufmerksamkeit. Die Bewegung Occupy Central forderte die freie 

Direktwahl des nächsten Regierungschefs im Jahr 2017. Der Finanzbezirk Central und viele 

Hauptstraßen wurden im Zuge der Demonstrationen besetzt. Die „South China Morning 

Post“ schafft ein multimediales Special, in dem die Geschehnisse noch einmal erlebt 

werden können. Dafür greift die Zeitung auf das Tool „Street Stories“ zurück, das die 

Einbindung von Audio- und Videodateien in Google Streetview ermöglicht. 

„REGENSCHIRM-REVOLUTION“ IN 
HONGKONG ERLEBEN

Quelle und Foto: http://multimedia.scmp.com/occupystreets/

GENRES & GATTUNGEN
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SKI-RENNEN REAL

Einmal die Weltcup Ski-Abfahrt in Vail, Beaver Creek, herunter brausen ohne sich aus dem 

eigenen Wohnzimmer zu bewegen? Dieses Szenario wird durch die “World Championships 

Skiing Virtual Reality Experience” von Gannett Digital wahr. Nach ersten erfolgreichen 

Versuchen im Bereich Immersive Journalism mithilfe der Virtual Reality-Brille von Oculus 

Rift (“Harvest of Change”), folgt nun das virtuelle Eintauchen in das Skigebiet. Und wer 

noch keine VR-Brille besitzt, der kann sich eine 2D-Version auf der Partner-Homepage von 

“9News” herunterladen.   

GANNETT DIGITAL STELLT NEUES PROJEKT 
DES IMMERSIVE JOURNALISM VOR

Quelle: http://techcrunch.com/2015/01/11/gannett-virtual-reality-ski-championships/
Foto: http://www.9news.com/pages/interactives/2015-ski-championships/

GENRES & GATTUNGEN
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VICE NEWS VR: 
MILLIONS MARCH

Als ersten Virtual-Reality-Nachrichtenbeitrag überhaupt bezeichnen die Macher von „Vice“ ihr aktuelles 

Projekt „Vice News VR: Millions March“. Der Film ist in Kooperation zwischen „Vice“-Kreativdirektor 

Spike Jonze und dem Filmemacher Chris Milk entstanden. Darin geht es um die am 13. Dezember in 

New York stattgefundenen Proteste gegen rassistische Polizeiübergriffe. Das Besondere an der 

Produktion ist die eingesetzte Virtual-Reality-Technologie. Dadurch bietet der Film dem Zuschauer ein 

immersives Erlebnis und lässt ihn die Demonstration hautnah miterleben. Das Projekt wird auf dem 

Sundance Filmfestival vorgestellt und ist außerdem über die App „VRSE“ abrufbar. In Zukunft sollen 

weitere VR-Journalismus-Projekte über die Anwendung bereitgestellt werden.  

VR-NACHRICHTENBEITRAG

Quelle: https://news.vice.com/article/chris-milk-spike-jonze-and-vice-news-bring-the-first-
ever-virtual-reality-newscast-to-sundance

Foto: http://vrse.com/

GENRES & GATTUNGEN
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WATCHUP

Video ist derzeit auch im Nachrichtenbereich stark gefragt. Davon könnte auch die App 

Watchup profitieren, die sich auf Videos spezialisiert. Der Nutzer kann auf eine Vielzahl 

von Nachrichten-Videos zugreifen, wobei die meisten von öffentlichen YouTube 

Nachrichten-Kanälen stammen. Doch Watchup kann auch mit exklusive Verträgen, bspw. 

mit der „Washington Post“ oder dem „Wall Street Journal“, überzeugen. Die App verfügt 

über einen täglichen Alarm für die Nachrichtensendung und lernt im Laufe der Zeit die 

Vorlieben seiner Benutzer kennen. Watchup ist auch für die Google Glass erhältlich.  

TÄGLICHE NACHRICHTENSENDUNG IN 
EINER APP 

Quelle und Foto: http://watchup.com/

GENRES & GATTUNGEN
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BLINKIST

„The Innovator‘s Dilemma“ von Clayton M. Christensen in nur 15 Minuten verstehen? 

Unmöglich? Nicht mit Blinkist, dem Dienst der Sachbücher in kurzen und gut 

verständlichen Informations-Happen, sogenannte Blinks, aufbereitet. Das Lesen eines 

Blinks dauert circa 2 Minuten und da die Bücher aus etwa 8 Blinks bestehen, kann der 

Inhalt einer der über 500 ausgewählten  Werke in weniger als 20 Minuten aufgenommen 

werden. Und wem das Lesen der Blinks zu anstrengend ist, kann sich diese neuerdings 

auch als Audiodatei anhören.  

SACHBÜCHER IN NUR 15 MINUTEN LESEN 
ODER ANHÖREN

Quelle: http://netzwertig.com/2014/12/11/passend-zum-podcast-boom-blinkist-fuehrt-
audio-zusammenfassungen-von-sachbuechern-ein/

Foto: https://www.blinkist.com/de/
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G20 FACT-CHECKATHON

9 Fact-Checking-Organisationen aus 8 Ländern haben sich für den G20-Gipfel in Brisbane 

zusammengeschlossen, um die Aussagen der Politiker auf ihren Wahrheitsgehalt zu 

prüfen. Verifiziert wurden Aussagen, wie die des türkischen Premierministers, der 

behauptete, dass seit der Finanzkrise 2008 6 Millionen neue Arbeitsplätze in der Türkei 

geschaffen wurden  – in Wahrheit waren es circa 5 Millionen. Neben etablierten US-

Organisationen wie PolitiFact  und Washington Post Fact Checker, wurde das Team von 

Vertretern aus Europa, Südamerika, Afrika und Australien unterstützt. 

INTERNATIONALE KOLLABORATION ZUR 
WAHRHEITSFINDUNG

Quelle und Foto: http://www.americanpressinstitute.org/publications/good-
questions/worlds-fact-checkers-team-5-good-questions-alexios-mantzarlis-italys-pagella-

politica/
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PLAGUE

Die Welt der Sozialen Netzwerke wird derzeit mächtig auf den Kopf gestellt. Nach Ello und 

Tsu, drängt jetzt das litauische Netzwerk Plague auf den Markt. Das besondere an Plague: 

Die Nutzer bleiben anonym und bauen keine Beziehungen untereinander auf, sondern 

verbreiten Content per Wisch. Erreicht einen Nutzer eine Meldung, entscheidet dieser per 

Wisch nach oben, dass die Meldung an Nutzer im eigenen Umkreis (basierend auf GPS) 

weitergeleitet wird. So verbreiten sich News wie ein Virus. Ist der Content jedoch nicht 

interessant genug, kann per Wisch nach unten die Verbreitung gestoppt werden. 

INFORMATIONEN VERBREITEN SICH WIE 
EIN VIRUS

Quelle: http://t3n.de/news/social-networking-app-plague-582974/
Foto: https://play.google.com/store/apps/details?id=io.plague&hl=de
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REUTERS TV

Die Nachrichtenagentur Reuters bringt Anfang des kommenden Jahres eine smarte Video 

App auf den Markt, die sich dem veränderten Nachrichten-Konsumverhalten anpasst. 

„Reuters TV“ bietet Nachrichten-Videos rund um die Uhr und überall abrufbar. Je nach 

verfügbarer Zeit, kann die Programmlänge zwischen 5 und 30 Minuten festgelegt werden. 

Die Nachrichtenauswahl basiert auf einem Algorithmus, der Vorlieben des Nutzers, 

Aufenthaltsort, Zeitbudget und redaktionellen Wert der Nachricht einbezieht. Die App 

kostet 2 USD monatlich und finanziert sich zusätzlich über Werbeclips. 

PERSONALISIERTE TV-NACHRICHTEN FÜR 
UNTERWEGS

Quelle und Foto: http://reuters.tv/
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SHUFFLE

Shuffle ist ein innovativer Newsreader, der Ihnen genau die Nachrichten liefert, die Sie 

besonders interessieren. Bei der ersten Benutzung wählt der Leser die Themengebiete 

aus, die für ihn interessant sind. Neben den persönlichen Interessen und 

Lesegewohnheiten, orientiert sich der Algorithmus von Shuffle an den Lesevorlieben der 

Freunde, Trendthemen in der gleichen geographischen Lage, aktuellen Nachrichten, oder 

gerade populären News. Durch ein Wischen auf dem Display kann eine Nachricht 

entweder verworfen oder zu der Leseliste hinzugefügt werden. 

PERSÖNLICHER NACHRICHTEN-DEALER 
FÜR UNTERWEGS

Quelle und Foto: http://shuffle.com/#
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WEARHAUS ARC

Musik verbindet Menschen. Ausgehend von diesem Grundsatz wurden die „Arc“-

Kopfhörer entwickelt, mit denen sich Musikliebhaber kabellos verbinden und so 

gemeinsam die gleiche Musik genießen können. Über eine App kann der eigene Kopfhörer 

zur Station für Mithörer werden oder aber man kann sich in die Station eines anderen 

einklinken. Die „Arc“-Kopfhörer sind mit einem farbigen Licht ausgestattet, das anzeigt, 

wer das gleiche hört (gleiche Farbe = eine Station). Per Touch Control kann der nächste 

Song oder die Lautstärke ausgewählt werden. Der Pre-Order-Preis liegt bei 199,99 USD.

ÜBER DEN KOPFHÖRER MIT ANDEREN 
VERBINDEN UND GLEICHE MUSIK HÖREN

Quelle und Foto: http://www.wearhaus.com/
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EINUNDLEIPZIG

Wie entwickeln sich die Mietpreise in Leipzig? Wer ist dafür verantwortlich? Und welche 

Entwicklungen nehmen die einzelnen Stadtteile? Wer Antwort auf diese und ähnliche 

Fragen sucht, wird auf der Webseite des Projekts „einundleipzig“ fündig. Neben der 

Erklärung von Schlüsselbegriffen wie Gentrifizierung, werden auch thematische Daten 

gesammelt und in interaktiven Grafiken aufbereitet. Das Projekt von Christina Schmitt, 

Wolfgang Amann und Carolyn Wißing wird vom VOCER Innovation Medialab mit einem 

Stipendium unterstützt.

NEUE PLATTFORM NIMMT LEIPZIGS 
STADTENTWICKLUNG IN DEN FOKUS

Quelle und Foto: http://www.einundleipzig.de/
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STRINGR

Für Medienunternehmen ist es nicht immer einfach in kurzer Zeit die passenden Bilder für 

die neueste Nachrichtenlage zu bekommen. Die Plattform „Stringr“ möchte das Problem 

lösen. Freie Journalisten, aber auch interessierte Hobby-Filmer, können relevantes 

Filmmaterial auf der Webseite hochladen. Wählen Medienunternehmen das Video zum 

Download aus, erhält der Filmer innerhalb von 24 Stunden sein Geld. Darüber hinaus 

können die Unternehmen Aufträge direkt per App vergeben. Ist ein interessanter Auftrag 

dabei, kann dieser akzeptiert und ausgeführt werden. 

FREIE JOURNALISTEN BIETEN DEN MEDIEN 
IHR VIDEOMATERIAL AN 

Quelle und Foto: http://beta.stringr.com/
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VERY BEST OF US

In unserer schnelllebigen Welt kommen gut recherchierte Geschichten manchmal etwas zu 

kurz. Die Plattform „Very Best of Us“ (VBOUS) möchte daran etwas ändern und hat sich dem 

Slow Journalism verschrieben. Thematisch möchte das Projekt die Geschichte von „uns“, der 

sozialen Gesellschaft, erzählen. Nach einer Auswahl von Städten im sozialen Wandel, 

entscheiden die Leser über die relevanten Geschichten, die von Redakteuren finalisiert und 

schließlich gedruckt werden. VBOUS soll im Sommer 2015 live gehen. Ein einjähriges  

Digital- und Printabo ist derzeit zum Vorzugspreis von 75 USD (statt 150) bestellbar.

PLATTFORM FÜR COLLABORATIVE SLOW 
JOURNALISM

Quelle und Foto: http://www.vbo.us/
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