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NEXTMEDIA.KOMPASS
CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschaftsmodell — der
~nextMedia.Kompass" weist den Weg in die
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg
jeden Monat spannende Cases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verfigung. Zusatzlich prasentieren wir mit
dem ,Case of the Day" tdglich einen Trend aus

dem Themenbereich Content & Technology.
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BITCOINS

BITCOIN-WIFI

DIE EIGENE W-LAN-VERBINDUNG
VERKAUFEN UND BITCOINS BEKOMMEN



http://www.bitcoinwifi.net/
http://www.bitcoinwifi.net/

WERBUN

LIKE AD

MODEUNTERNEHMEN C&A INTEGRIERT f""'
LIKE-BUTTON IM PRINT MAGAZIN

- eesd IR ecesssssssers T . Bacseusnanssananss

Wer bei Facebook ein schones Paar Stiefel oder einen tollen Herbstmantel sieht, drickt

schnell auf den Like-Button, um seine Begeisterung zum Ausdruck zu bringen. Doch wer

den neuesten Modeprospekt zuhause durchblattert, hat keine Moglichkeit seine Freude
mit anderen zu teilen — bis jetzt. Denn der brasilianische Zweig der Modekette C&A hat die
Like Ad entwickelt. Diese innovative Werbeform integriert den Like-Button in das

gedruckte Magazin. Grol3e Schwierigkeit jedoch: Die Verbindung mit dem Facebook-

Account muss bereits durch die Einbettung des Chips in das Print-Magazin erfolgen.

Quelle und Foto: http://www.springwise.com/print-magazine-features-working-facebook-
Mnm.gzz&! m InnOLab like-buttons/
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GESCHAFTSMODELLE

WERBUNG

LOCAL AWARENESS ADS

ZIELGERICHTETE WERBUNG JE NACH
STANDORT DES NUTZERS

H.

Sie sind auf dem Weg zu einer Verabredung mit Freunden, checken noch schnell Ihren

Facebook Newsfeed und entdecken plotzlich eine Werbeanzeige fur eine neue Bar nur ﬁ

eine Straf3enecke entfernt. Mit den neuen ,Local Awareness Ads" von Facebook kdnnte
dieses Szenario Realitat werden. Werbekunden in den USA geben einfach ihre Adresse,
einen Entfernungsradius, ein Foto und den Werbetext ein, wahlen dann noch Alter und
Geschlecht der Zielgruppe, und schon wird die Werbung ausgespielt. In den nachsten
Monaten soll die Werbeform auch in anderen Staaten angeboten werden.

Mnmgzz&! m InnoLab Quelle und Foto: http:
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MARKETING
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POCKET BOOKS

TEXTE AUF JEANSTASCHEN ALS
MARKETING-IDEE

BUcher nicht langer in der Tasche tragen, sondern Bucherwirklich in der Hosentasche
tragen — das hat sich wohl auch der brasilianische Taschenbuch-Verlag L&PM mit seiner

neuen Marketing-ldee ,The Original Pocket Books"™ gedacht. In Zusammenarbeit mit dem
Modelabel Freesurf wurden die Innenseiten der Hosentaschen von Jeans mit Texten,
Gedichten und Geschichten bekannter Autoren bedruckt. So soll auf das praktische
Format der Taschenbucher hingewiesen werden. Die Aktion scheint gelungen: Die

Verkaufszahlen sind um 13 Prozent gestiegen.

ne)xt m InnOLab Quelle und Foto: https://www.youtube.com/watch?v=TI64xQMasYY#t=94

MEDIA.HAMBURG


https://www.youtube.com/watch?v=TI64xQMa4YY#t=94
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GESCHAFTSMODELLE

PLATTFORMEN

WONDERMAGS

CREATE. PUBLISH. KA-CHING.
LAUTET DAS MOTTO

Die Macher von traumen davon das Online-Publishing zu verandern, sodass
jeder mit seinem Talent, Wissen und seinen Geschichten automatisch Geld verdienen
kann. Das hort sich tatsachlich etwas vertraumt an, doch ein spannendes Projekt ist die
Self Publishing Plattform fir E-Magazine auf jeden Fall. Mit dem intuitiven Web-Editor
und einer Auswahl an Design-Vorlagen wird das Erstellen des eigenen multimedialen
Magazins zum Kinderspiel. Doch ob auch das Geldverdienen so einfach ist, bleibt
abzuwarten. Derzeit befindet sich Wondermags noch in der Betaphase

T L

ne))(t m InnOLab Quelle und Foto: http://wondermags.com/de/

MEDIA.HAMBURG
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LS & SERVICES BBC Ebola B1BIC] < Chats BBC Ebola

" MOBILE onhne onhne

t°’ 6ol e The World Health Orgamsa’uon :
e JOIN  has provided safety ' :
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R messac
BBC EBOLA SERVICE . \Voicia
. . numero
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BBC World Service nutzt WhatsApp, um Informationen Gber das Ebola Virus insbesonderein ..:_messac

Westafrika zu verbreiten. Der Service gibt nitzliche Gesundheitshinweise sowie Tipps zur
Vorsorge, informiert aber auch drei Mal taglich Gber die neuesten Ebola-Entwicklungen.
Nach einer kostenfreien Anmeldung erhalten die Nutzer Text- und Audionachrichten auf
Englisch und Franzdsisch, manchmal auch Bilder. Gerade die audiovisuellen Nachrichten
tragen zum Verstandnis in Landern mit hoher Analphabetenrate bei.

. L’Organisation mondiale dela

Quelle: http://www.journalism.co.uk/news/bbc-launches-whatsapp-service-in-west-africa-

ne»g m InnoLab | | to-fight-ebolajs2/as62830/

Foto: http://nrkbeta.no/2014/10/27/kringkasting-pa-whatsapp-bbc-ebola-service/
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DIGITALES TATTOO

DAS MOTO X KANN JETZT MIT EINEM
DIGITALEN TATTOO ENTSPERRT WERDEN
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TOOLS & SERVICES

MUSIK

GRAMOFON

MUSIK + W-LAN + FREUNDE
LAUTET DIE ERFOLGSFORMEL

Die Lieblingslieder vom Streaming-Dienst Spotify konnen dank Gramofon jetzt noch
einfacher Uber die Musikanlage zuhause gehort werden. Einfach den Router mit der
Stereoanlage verbinden, Gber W-Lan eine Verbindung zu Spotify herstellen und schon
kann es losgehen. Und wenn einmal Freunde vorbeikommen, kénnen sich diese ganz

einfach mithilfe einer Facebook-Authentifizierung in das W-Lan einloggen und ihre

praferierten Spotify-Playlisten abspielen.

Mnmlgzzsns m InnOLab Quelle und Foto: https://www.gramofon.com/
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WEARABLES

MUSE

HIRNWELLEN-KOPFBAND TRAINIERT DAS
GEHIRN UND BEWALTIGT STRESS

Stress bei der Arbeit? Die Gedanken schweifen immerzu ab? Sie konnen sich nicht
konzentrieren? Dann ist Muse genau das Richtige. Das durch Crowdfunding finanzierte
Wearable Device trainiert die psychische Fitness mit verschiedenen
Aufmerksamkeitsibungen, die zwischen 3 und 20 Minuten lang sind. Wie funktioniert's?
Muse Ubersetzt die Hirnaktivitaten in Windgerausche: Ist ihr Geist ruhig und ausgeglichen,
horen Sie sanfte Winde; ist Ihr Hirn hingegen aktiv, frischt der Wind auf. Sie lernen die
Winde zu kontrollieren und so fokussiert und ausgeglichen zu bleiben.

Mnmlgzzsns m InnOLab Quelle und Foto: http://www.choosemuse.com/
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GENRES & GATTUNGEN
MULTIMEDIA STORYTELLING

CROWDSTORY

PER WHATSAPP DEN HORER ZUM TEIL DER
RADIOSHOW MACHEN rowdStory

ist ein innovatives und interaktives Radioprogramm. Und was heif3t das nun? Radloshow
Die Redaktion gibt ein Thema vor, zu dem die Horer ihre Geschichten, Gefihle und

Gedanken als Video, Foto oder Sprachnachricht per WhatsApp an die Verantwortlichen
schicken. Die machen aus den einzelnen Zusendungen eine Show, die beim Radiosender
98.8 KISS FM oder auf der Internetseite gehort werden kann. Die erste Sendung zum

Thema ,Krass" ist bereits gelaufen, die zweite Show zum Uberbegriff ,Neuanfang" ist

derzeit in der Entstehung.

Mnm.gzz&! m InnOLab Quelle und Foto: http://crowdstory.de/
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EBOLA DEEPLY

HYPERTOPICAL JOURNALISM

Niger

EBOLA DEEPLY

NACH SYRIA DEEPLY — .
THEMENSEITE RUND UM DAS VIRUS .

Ebola nimmt derzeit einen grof3en Platz in der Medien-Berichterstattung ein. Wer sich Nigeria
jedoch ausfihrlich Gber das Virus informieren mochte, musste bisher viel Zeit fur die

Recherche bei diversen Anbietern aufbringen. Mit dem Start von ,Ebola Deeply" existiert i
eine themenspezifische Nachrichtenseite, die alle Informationen und Entwicklungen i ~
bindelt. Nach ,Syria Deeply" ist dies der zweite Vorstol3 von News Deeply in das Segment e

des Hypertopical Journalism. Im kommenden Jahr soll , Arctic Deeply", eine Seite zum
Klimawandel, folgen.

Eg, Guinég FEW)
fommdi

Mnmgzz&! m InnOLab Quelle und Foto: http://www.eboladeeply.org/
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GENRES & GATTUNGEN

GAMING 15

ENDGAME

KLASSISCHER LESE-SPASS TRIFFT AUF
RATSEL UND AUGMENTED REALITY GAME

Was fur eine Mischung! Der erste Teil der geplanten Trilogie ,Endgame" von James Frey ist
nicht einfach nur ein Buch, sondern bietet dem Leser eine Abenteuerreise mit der
Maoglichkeit einen Goldschatz im Wert von 500.000 US-Dollar zu finden. Dafir missen
ratselhafte Hinweise und versteckte Codes gefunden und dechiffriert werden. Doch das
war noch nicht alles! Das Augmented-Reality-Mobile-Game ermaglicht dem Leser die
aktive Teilnahme im Endgame Universum. Und auch die ersten Filmrechte sind schon in
Hollywood vergeben. Sieht so die Zukunft des Buchs aus?

.......

Mnmlgzzsns m InnOLab Quelle und Foto: https://www.endgame.de/endgame/
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KINDLE SCOUT

AMAZON LASST DIE CROWD UBER DAS

VERLEGEN NEUER BUCHER ENTSCHEIDEN -

Auf der Suche nach neuen, spannenden E-Books? Dann schauen Sie doch malbei S f

vorbei, Amazons neuer Plattform, bei der die Leser Uber denVerlagund die =~ S

Vermarktung neuer Bicher entscheiden. Und so funktioniert es: Sie stobern durch das

|deen-Sortiment der Autoren, nominieren bis zu drei Lieblingswerke und bei erfolgreicher

Auswahl erhalten Sie ein digitales Freiexemplar. Jeder Autor hat 30 Tage Zeit moglichst [ =_=———

viele Nominierungen fir sein Werk zu akquirieren. Wird sein Buch schliel3lich ausgewahlt, S ;
erhalt er einen Vertrag mit Kindle Press. S E

Mnmlgzz&! m InnOLab Quelle und Foto: https://kindlescout.amazon.com/
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GENRES & GATTUNGEN

MADISON

DIE NYT WILL MITHILFE DES SCHWARMS
ALTE WERBUNGEN DIGITALISIEREN

Zeitungsarchive sind grof3tenteils in der digitalen Welt angekommen, doch beschranken

sich die Angebote meist auf redaktionelle Texte, nicht jedoch auf die publizierte Werbung.
, das neue Projekt der ,New York Times", mochte das mithilfe der Leser nun

andern. Auf der Projektseite kdnnen Interessierte Werbeanzeigen aus der Vergangenheit

identifizieren, mit Schlagwortern versehen oder den Text der Anzeigen transkribieren. Die
Ergebnisse stellen laut NYT eine einzigartige Ressource fur Historiker, Werbetreibende
und die Offentlichkeit dar.

Mnmlgzzsns m InnOLab Quelle und Foto: http://madison.nytimes.com/
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GENRES & GATTUNGEN
DATENJOURNALISMUS §

SWARMIZE

NEUE PLATTFORM FUR OPEN-SOURCE

DATENJOURNALISMUS

Daten sammeln leicht gemacht: ist eine innovative Plattform, die
Datenjournalisten ihre Arbeit erleichtern mochte. Innerhalb weniger Minuten kénnen
Umfragen erstellt, Daten von Twitter analysiert oder Grafiken produziert werden.
Swarmize ist nicht nur fUr die Redaktion des ,,Guardian®, die das Projekt finanziell
unterstUtzt, zuganglich, sondern kann von jedermann Uber eine offene Lizenz mit GitHub
verwendet werden. So kann auch die projektbezogene Zusammenarbeit individueller

Journalisten vereinfacht werden.

Mnmlgzzsns m IDHOLab Quelle und Foto: http://alpha.swarmize.com/
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_ HYPERTOPICAL JOURNALISM | =

NARRATIVELY

JEDE WOCHE EIN THEMA —
JEDEN TAG EINE GESCHICHTE

= OCT 6, 2014

___ FOOTSTEPS

Derzeit machen Projekte wie ,Syria Deeply", ,Ebola Deeply" oder ,The Marshall Project"
mit themenspezifischen Nachrichtenangeboten auf sich aufmerksam. Der Trend des

Hypertopical Journalism ist jedoch nicht nurim News-Segment zu finden. Bestes Beispiel
dafir ist die Seite ,Narratively", die wochentlich ein neues Thema in den Mittelpunkt rickt
und passend dazu taglich eine Geschichte verdffentlicht. Das Spektrum reicht von Katzen
Uber das verborgene Hollywood bis zu literarischen Legenden. Das Lesevergnigen ist

komplett kostenfrei.

Mnmgzzsn! m InnOLab Quelle und Foto: http://narrative.ly/
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GESCHAFTSMODELLE

TSU

WERBEEINNAHMEN MIT USERN TEILEN

Werbung nervt! Dariber sind sich die meisten Internetnutzer einig und stellen somit Online-Angebote
vor grol3e Monetarisierungsprobleme. User des neuen Sozialen Netzwerks ,Tsu" konnten sich in
Zukunft jedoch Uber jede eingeblendete Anzeige freuen, denn sie werden an den Umsatzen beteiligt.
Nach Angaben des Grinders Sebastian Sobczak behalt ,Tsu" lediglich 10 Prozent der Werbeeinnahmen,
die restlichen go Prozent werden im Netzwerk verteilt. Dabei werden insbesondere die User belohnt,
deren Beitrage haufig angesehen werden und die andere Nutzer zum Interagieren, beispielsweise durch
Kommentare, motivieren konnen. Aul3erdem werden Einladungen an Freunde (,Tsu" basiert auf dem
Einladungs-Prinzip) finanziell honoriert. In den ersten zwei Wochen seit dem Start konnte ,Tsu" bereits
Uber 57.000 Follower bei Twitter gewinnen.
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Foto: http://www.tsu.co/#
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