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NEXTMEDIA.KOMPASS
CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschaftsmodell — der
~nextMedia.Kompass" weist den Weg in die
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg
jeden Monat spannende Cases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verflgung. Zusatzlich prasentieren wir mit
dem ,Case of the Day" tdglich einen Trend aus

dem Themenbereich Content & Technology.
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PAYWALL

ARTIKELSPEZIFISCHE
PAYWALL

EINNAHMEN FUR STIPENDIUM

Immer mehr Medienunternehmen bauen eine Online-Bezahlschranke fir ihre Artikel auf der Homepage
ein, um ihre Einnahmen zu steigern. Auch das Magazin ,Esquire" hat fir den Beitrag , A Falling Man"
eine Paywall hochgezogen, jedoch verbleiben die Erlse nicht beim Unternehmen, sondern kommen
dem ,James Foley Scholarship Fund" der Marquette University zu. Ziel ist es mit einem individuellen
Beitrag von 2,99 USD fir den Artikel eine Summe von 200.000 USD zu sammeln. Auf diese Weise soll
ein vierjahriges Vollstipendium fir einen angehenden Journalisten finanziert werden. Das Stipendium
erinnert an die Courage und ehrt das Andenken des verstorbenen Journalisten James Foley, der von

ISIS-Terroristen vor laufender Kamera enthauptet wurde.

Y TOM JUNOD

..nm.gzzsn! m InnOLab Quelle und Foto: http://premium.esquire.com/
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CROWDFUNDINGUND -
ORIGINAL CONTENT #

BITTORRENT PLANT NEUE SCI-FI-SERIE

Der Filesharing-Dienst plant ein innovatives Projekt, das die Erfolgsmodelle von Netflix und
Kickstarter vereinen will. Mithilfe von Crowdfunding soll die neue Science Fiction Serie ,Children of the

Machine" finanziert werden. Im Dezember soll zunachst die Pilotfolge kostenfrei erscheinen. Danach

benotigt Produzent Marco Weber die Unterstitzung von mindestens 250.000 Nutzern, die bereit sind

9,95 USD fir die weiteren Folgen zu bezahlen. Die Serie soll Gber die firmeneigene Plattform BitTorrent

Bundle zur Verfigung gestellt werden. Damit ist ,, " der erste Original Content,

der in Zusammenarbeit mit diesem Dienst entstehen und auch dort vertrieben werden soll. Es bleibt
abzuwarten, ob die Nutzer das neue Modell annehmen. Bisher mussten sie lediglich ihre Email-Adresse 1e

angeben um neue Inhalte von Kinstlern kostenfrei zu erhalten.
P RICITTICH IS L

ne))(t m InnOLab | : ' | and-crowdfiméin-.h-tml? r=c;

MEDIA.HAMBURG Foto: https://www.facebook.com/ChildrenOfTheMachine/timeline?ref=page_internal
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YOUTUBE FAN FUNDING

KANALE KONNEN PER CROWDFUNDING
UNTERSTUTZT WERDEN

Wer seine Lieblings-YouTuber finanziell unterstitzen mochte, musste bisher auf externe

Crowdfunding-Plattformen wie Kickstarter zurickgreifen. Mit dem

konnen einzelne Kanale direkt mit einer Spende unterstitzt werden. Die Hohe des Betrags

sowie ein Kommentar an denYouTuber konnen frei gewahlt werden. Eine Schwierigkeit

kdnnte jedoch in der Bezahlung liegen, da diese nur per Google Wallet getatigt werden g

edi ! 17 7 b and we'll be

kann. Google behalt finf Prozent der Spendensumme plus landerspezifische Gebihren ein.
L it - ME Lan place as a tes

Das Fan Funding ist derzeit in den USA, Japan, Mexiko und Australien moglich.

Quelle: http://www.techtimes.com/articles/14636/20140903/youtube-fan-funding-is-live-
ne))(t heres-how-you-can-donate-to-your-favorite-channel.htm
s m InnOLab Foto: https://docs.google.com/forms/d/aKdfZYF8sCwR-

UR]MThpLoxXLXJUeZLwpecQD mspvzk/viewform
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REGIONALE TV-WERBUNG

|IP DEUTSCHLAND STARTET ANGEBOT VIA
HBBTV

In Hamburg, Minchen, Kéln und Dresden kann in Zukunft ein Zuschauer von RTL, VOX

oder n-tv eine unterschiedliche Fernsehwerbung zu Gesicht bekommen. Méglich wird dies
durch das neue Angebot des Vermarkters , der es TV-Werbekunden

ermoglicht, die Spots in HbbTV-Haushalten mit regionalen Zusatzinformationen
anzureichern. Der Konsument sieht wahrend der Werbung einen Hinweis auf den Red
Button. Wer diesen drickt, gelangt via Internet auf eine regionale Microsite. So vereint das

Angebot deutschlandweite Werbung und regionale Bezige.

Spotplatzierungen am Ende der Werbeunterbrechung und ausgewahite

S P A e S L T A T L A A i g 1 e M B S A A A T L e R B B A WA T S B R % Sl Do Tamd

ne))(t Quelle und Foto: http://www.presseportal.de/pm/7153/2769859/ip-deutschland-
m InnOLab ermoeqlicht-regionale-anreicherung-nationaler-tv-kampagnen-via-hbbtv

MEDIA.HAMBURG
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BUY BUTTON -

FAC E B O O K T E STET N E U E F U N KTI O N Z U M b:: ORIl Cotors this: siamimes withi ang ol
KAU F VO N P RO D U KTE N \“',f ':H": s“.él?'::":-iffi bm S

odify Watchos shardd a product.

Wer bei Facebook ein interessantes Produkt in einer Anzeige oder in einem Post entdeckt,

kann dies jetzt noch einfacher kaufen. Das Unternehmen testet einen integrierten Kauf-
Knopf, der den Erwerb der angezeigten Waren ermoglicht, ohne dass Facebook dafir
verlassen werden muss. Zurzeit nehmen nur ein paar ausgewahlte kleine und mittlere US- Dy
Unternehmen an dem Test teil. Auch Twitter experimentiert seit Anfang September mit

einem Buy-Button und wagt damit den Schritt ins E-Commerce-Geschaft.

Quelle und Foto: https://www.facebook.com/business/news/Discover-and-Buy-Products-on-
ne»(t m InnOLab Facebook-Test
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DATENHANDLER

CITIZENME ERMOGLICHT DEN VERKAUF enme
DER EIGENEN DATEN AN UNTERNEHMEN

Datenschutz ist ein grof3es Thema im Internetzeitalter. Insbesondere bei der Nutzung von
Sozialen Medien wie Facebook oder Twitter stellen sich viele User die Frage, was mit den
personlichen Daten geschieht und wofir diese genutzt werden. In Zukunft konnte das
britische Start Up ,,Citizenme" den Nutzer selbst zum Datenhandler machen. Die App
bietet ein detailliertes Personlichkeitsprofil basierend auf dem eigenen Facebook-Konto.

Diese und weitere Daten sollen zukinftig von den Nutzern via ,Citizenme" kontrolliert und

an Werbekunden und Unternehmen verkauft werden kdnnen.

:/[futurezone.at/apps/citizenme-wie-nutzer-mit-ihren-daten-geld-verdienen-

: k /76.690.17
Mnmgz‘zﬁs m InnOLab Foto: htt:wov‘\?\:]vr.]cniteirz]enme.(c)olm1
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ECHOBOX

INTELLIGENTER SERVICE TEILT DIE
RICHTIGEN ARTIKEL ZUR RICHTIGEN ZEIT

Viele Verlage nutzen Soziale Medien wie Facebook oder Twitter, um ihre Artikel zu
verbreiten, den Traffic zu erhéhen und schlie3lich mehr Geld zu verdienen. Es ist jedoch
nicht einfach herauszufinden, wann welcher Artikel am besten auf welchem Kanal
gepostet werden sollte, um den grof3tmdoglichen Nutzen daraus zu gewinnen. ,Echobox"
ist ein Service, der mithilfe von Algorithmen, mathematischen Modellen und Daten von
beispielsweise Google Analytics, zielgruppen- und webseitenspezifische Empfehlungen

zum Einsatz von Social Media ausspricht. '

Mnmlgzzsns m InnOLab Quelle und Foto: https://www.echoboxapp.com/
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LA-LA APP

CHAT-NACHRICHTEN ALS MUSIK-SNIPPETS
VERSCHICKEN

Mal wieder eine Chat-Nachricht von einem Freund bekommen und keine Ahnung, wie man
seine Antwort in Worte packen soll? Wie ware es mit Musik statt Worten! Mit der ,La-La"
App wird genau das moglich. ,La-La" bietet dem Nutzer eine Auswahl von Songs, aus
denen er seine gewunschte Nachricht, bspw. ,Hello" von Lionel Richie, auswahlen und
versenden kann. Ist mal nicht der richtige Song fir die Nachricht dabei, konnen auch Ton-
Ausschnitte vonYouTube verschickt werden. Der Empfanger antwortet dann mit einem
Musik-Snippet seiner Wahl, denn bei ,La-La" konnen keine Worte verschickt werden.

- UR] 1 aehch b it

ne»(t m IIanLab Quelle und Foto: http://la-la.com/#home
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NIXIE 89 '/
DIE DROHNE AM HANDGELENK FURS Nixie ?-',gx&,f“
MOBILE REPORTING L ey AR

Wearable meets Drone - eine spannende Kombination mit vielen Moglichkeiten fir das
Mobile Reporting. In der Vergangenheit wurden Drohnen bereits im Journalismus
eingesetzt, um von Protesten und schwer zuganglichen Gebieten zu berichten. Nixie
kdnnte den Drohnenjournalismus weiter auf den Vormarsch bringen. Das besondere an
Nixie ist ihre GroRe und Form: Die Drohne kann einfach wie eine Uhr am Handgelenk
getragen werden und bei Bedarf jederzeit starten. Einziges Problem: Derzeit ist die

Wearable-Drohne noch in Entwicklung.

ne))(t m InnOLab Quelle und Foto: http://www.flynixie.com/
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PITCHER
APP VERBINDET UNTERNEHMEN MIT .' E R
WERBEAGENTUREN ENCY

\---l"ll“AlIF

JTinder for Marketeers", so beschreibt die niederlandische Werbeagentur Woedend ihre
App ., ". Die Idee dahinter: Handler sollen in kirzester Zeit die richtige
Werbeagentur fur ihren Auftrag finden. Dafir erstellen die Unternehmen einen Pitch in
der App und wahlen aus dem Angebotspool die passende Agentur aus. Dieser Prozess ist
analog zur Dating-App ,Tinder" aufgebaut: Mit einem Wischer nach links wird die Agentur
abgelehnt, mit einem Wischer nach rechts kommt sie auf die Auswabhlliste. Schlief3lich

kénnen die Favoriten direkt angerufen oder via Email Gber den Auftrag informiert werden.

£

ERDAM

ne))(t m InnOLab Quelle und Foto: http://gopitcher.com/
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GAMES o

_MOBILE |
Bring Your Favorite Game Characters to Life as Customized Toys!

z soon

TOYZE

FIGUREN AUS MOBILE GAMES ZUM LEBEN
ERWECKEN .

<0

Mobile Games erfreuen sich bei Erwachsenen und Kindern grof3er Beliebtheit. Egal ob
zwischendurch oder nach getaner Arbeit, Handy-Spiele sind ein idealer Zeitvertreib.
Neben der Storyline der Games sorgen insbesondere die niedlichen Charaktere dafir, dass
wir das Handy gerne zur Hand nehmen. Schade nur: Die kleinen Helden sind im digitalen
Orbit gefangen. Das hat sich auch die Firma Toyze gedacht und bietet einen 3D-Druck-
Service fur die Games-Protagonisten. Die Figuren konnen einfach per App bestellt werden
und werden so auch in der realen Welt zum Leben erweckt.

Mnmlgzzsns m InnOLab Quelle und Foto: http://www.toyze.com/
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INTERNET OF THINGS

TWEET FORA READ

INTELLIGENTES LESEZEICHEN ERINNERT
UBERTWITTER ANS LESEN

Die Bucher stapeln sich auf dem Nachttisch und das Lesezeichen steckt mahnend seit
Wochen an der gleichen Stelle. Doch pl6tzlich klingelt das Smartphone und eine Twitter-
Meldung von Friedrich Nietzsche erinnert einen daran, endlich sein Werk zu Ende zu lesen.
Die Idee zu dem intelligenten ,Tweet for a Read"-Lesezeichen hatte Penguin Books. Die

Technologie basiert auf einem Lichtsensor, der erkennt, wann das Buch das letzte Mal
geoffnet wurde. Nachdem das Buch eine Woche nicht zur Hand genommen wurde, schickt
das System Zitate der Autoren per Twitter an den Leser und erinnert ihn so an sein Buch.

)

ne)xt m IIl L b Quelle und Foto: http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-
MEDIA.HAMBURG nO a A'READ


http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ
http://cargocollective.com/rafaelgonzaga/PENGUIN-BOOKS-TWEET-FOR-A-READ

TOOLS & SERVICES

INTERNET OF THINGS te

WHAT A
QEAUT“:l T e i
|E 5END

TWITTERNDE COUCH EE A

F e
SPORT-EVENTS DURCH KISSENWURF BE OFF F
TWITTER KOMMENTIEREN .

R IR IR TR I AR S R R R T

Wer bei Sport-Ubertragungen zur Emotionalitat neigt und seine Eindricke gerne mit

anderen auf Twitter teilt, der wird von der des sudafrikanischen

Internetdienstanbieters MWeb begeistert sein. PUnktlich zur WM in Brasilien konnte der

#MWebTweetSeat getestet werden. Die Idee ist einfach und doch genial: Auf der Couch

liegen Kissen mit verschiedenen Aussagen, wie beispielsweise ,#GoHomeRef!".

Schleudert der Zuschauer das Kissen wahrend des Spiels in die Luft, wird der Tweet
automatlsch verschickt, und der Fan kann weiterhin d|e Augen auf dem Bildschirm heften. Jr
it A

133 reees. T TR Py 7'00-—n~.‘*06“§w

Quelle und Foto: http://memeburn.com/2014/07/is-mwebs-tweeting-couch-a-sign-weve-
next [ = Innolab '
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zases” VICTORIOUS IS A PLATFORM

PLATTFORMEN &

_— Y | . DISCOVER HOW WE CAN HELP
YOU ACTIVATE AND ENGAGE YOUR COMMUNITY

MLl AEMM™iIE ™
] @

Mittlerweile gibt es eine Reihe von Kinstlern, die sehr erfolgreich auf dem Videoportal
UNDERSTAND
YOUR AUDIENCE

VICTORIOUS

APPS FURYOUTUBE-STARS

YouTube unterwegs sind, mit ihren eigenen Kanalen Millionen von Fans begeistern und so

ihren Lebensunterhalt bestreiten. Die Plattform ,Victorious" bietet diesen YouTubern die
Maoglichkeit eine eigene App zu kreieren, um ihre Beziehung zu den Anhangern und ihr
Geschaftsmodell, beispielsweise Uber In-App-Verkaufe, zu optimieren. Die App hilft
aul3erdem dabei alle Social Media Aktivitaten diverser Kanale zu bindeln. Zum Start

konnte ,Victorious" die erfolgreichen YouTuber Michelle Phan und Ryan Higa Uberzeugen.

next [ Innolab
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CROWDSOURCING

BBC POP UP

MOBILES BURO: SECHS US-STADTE IN

SECHS MONATEN

Spannende Geschichten finden nicht nur in New York, Los Angeles oder Washington DC —
statt - davon ist das BBC Pop Up Team Uberzeugt und begibt sich sechs Monate lang mit

einem mobilen Biro auf eine Reise durch die USA. Auf der Suche nach spannenden
Geschichten setzen die Journalisten auf die Ideen der Mensch vor Ort, die sie bei
organisierten Treffen und Workshops kennenlernen. Offentliches Engagement fir die
Gemeinde sowie eine lokale Debattenkultur, werden von den Verantwortlichen der BBC
als Voraussetzung fUr das Gelungene Crowdsourcing von Ideen angesehen.

= T = g

Quelle: http://www.journalism.co.uk/news/bbc-mobile-bureau-crowdsources-story-ideas-in-

ne>)(t b the-us/s2/a562411/
MEDIA HAMBURG m InnOLa Foto: http://www.bbc.com/news/world-us-canada-288,3888
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GUARDIAN FOR GLASS

NACHRICHTEN-APP FUR GOOGLE GLASS l an
ENTWICKELT o ;
for Glass

Der britische ,Guardian® hat eine App fir die Google Glass entwickelt. ,Guardian for Glass"

heif3t die Anwendung, die fir Googles Wearable Device geschaffen wurde. Der Service
sendet in regelmaf3igen Abstanden Zusammenfassungen der aktuellen Nachrichtenlage
an die Datenbrille. DarUber hinaus werden Hinweise auf Eilmeldungen gegeben und
aulderdem kann sich der Nutzer die Meldungen vorlesen lassen. Die Inhalte der
englischen, australischen und amerikanischen ,Guardian®-Ausgaben kdnnen genutzt

werden.

Quelle: http://www.thequardian.com/gnm-press-office/quardian-glassware-google-glass-

ne»(t b uk-explorer-programe
MEDIA-HAMBURG m InnOLa Foto: https://glass.thequardian.com/home
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GAMIFICATION

MACHTSPIE
NEWSGAME UBER S

Videospielen haftete lange genug das Image an, sie seien schlecht fir Kinder und Jugendliche, machen
suchtig und dumm und steigern das Gewaltpotenzial. In jingster Zeit hat sich das Negativbild zum
Besseren gewandelt. Videospiele haben sogar in anderen Lebensbereichen Einzug gehalten. Der Trend
zur Gamificiation schlagt sich auch in der Nachrichtenvermittlung nieder. Das Newsgame ,Jeu

d'influences" ist ein erfolgreiches Beispiel des franzdsischen Fernsehsenders France 5. Der Gamer
schlUpft in die Rolle eine mittelstandischen Unternehmers, der mit dem Selbstmord eines Mitarbeiters
umgehen und mithilfe seiner Berater eine Kommunikationsstrategie erarbeiten muss. Das Spiel
erschien parallel zu einer TV-Dokumentation Uber Spin-Doctors und stiel? auf grof3es Interesse auf

Seiten des Publikunj_svund_derJournalisten.
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GAMIFICATION

MENTAL NEWS MAP |

DIE ERSTE SPIELERISCHE GEO- :
NACHRICHTEN-APP DER WELT

a . F

Die Nachrichtenverbreitung und der Nachrichtenkonsum kénnen viele spannende Formen
annehmen. Eine davon sind Newsgames, bei der die Genres Videospiele und Journalismus
verschmelzen. Bei der,, * wird dem Spieler ein Foto, Bild, Audio oder
Video von einer Nachricht angezeigt. Daraufhin ist es seine Aufgabe, auf der interaktiven
Karte den Punkt anzuklicken, wo seiner Meinung nach das gezeigte Ereignis
stattgefunden hat. Das Projekt ist im Rahmen des scoopcamp Hackathons 2014 in
Hamburg entstanden.

21
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HYPERTOPICAL JOURNALISM RDAREE:

MARSHALL PR

Hypertopical Journalism heil3t ein neuer Trend im Nachrichten-Journalismus. Er bezeichnet die
intensive Berichterstattung zu Einzelthemen im Gegensatz zu einer flichtigen Aneinanderreihung von
Informationen zu verschiedenen Themen. ,The Marshall Project" ist ein gemeinnitziges,

journalistisches Start-Up aus den USA, das dem Hypertopical Journalism zugeordnet werden kann. Ziel
des Teams ist es unter der Leitung des ehemaligen ,,New York Times"-Redakteurs Bill Keller, das
amerikanische Strafjustizsystem zu beleuchten, in die 6ffentliche Debatte zu integrieren und zu einem
wichtigen Thema im US-Prasidentschaftswahlkampf 2016 zu machen. Die Berichterstattung vereint
investigative Reportagen mit interaktiven Elementen sowie User Generated Content. Anfang August

wurde der erste Artikel in Kooperation mit der ,Washington Post" veréffentlicht. i pes
f%m@ Jay he gave false testimony

Quelle und Foto: http://www.themarshallproject.org/
next [ = InnoLab
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ily Tops 180,000 - Syrian Troops Clash with Islamic State Near Key Northern Air Base - U.S. General Says Raiding Syri

Sl SLmnIary. I ITTAR L LK LA deveopments:in:d: curdted: Sumniary:

i View more stories

SYRIA DEEPLY

THEMENSPEZIFISCHE NACHRICHTENSEITE
ZUR LAGE INSYRIEN

Bei der taglichen Flut an verschiedenen Nachrichten und der knappen Aneinanderreihung
von Meldungen ist es teilweise schwierig, sich intensiv Gber ein Thema zu informieren und
sich damit auseinanderzusetzen. Die themenspezifische Nachrichtenseite ,Syria Deeply"

wirkt diesem Phanomen entgegen und bietet mit vielen Artikeln, interaktiven Grafiken
und einer Zeitleiste, ausfuhrliche Informationen rund um die Lage in Syrien. Damit
schlief3t das Flaggschiff-Projekt des Medienunternehmens News Deeply an einen neuen
Trend im Nachrichten-Journalismus an: Hypertopical Journalism.

University: and controls a small: amount of

..nm.gzzsn! m InnOLab Quelle und Foto: http://www.syriadeeply.org/


http://www.syriadeeply.org/
http://www.syriadeeply.org/
http://www.syriadeeply.org/

" GENRES & GATTUNGEN

The Washington Post

DLUI yline

People, policy, data,

STORYLINE

ERKLARJOURNALISMUS DER

WASHINGTON POST

Die ,Washington Post" hat im Juli ihren Ableger Storyline gestartet, der ganz im Zeichen
des aktuellen Trends des Erklarjournalismus steht. Storyline hat sich zum Ziel gesetzt, die
grof3en Fragen des amerikanischen Lebens zu beantworten. Haufig sollen zu einer
umfangreichen, mehrschichtigen Fragestellung, der sogenannten Storyline, mehrere
Artikel erscheinen. Der Boom des Erklarjournalismus, der durch Angebote wie ,Vox", ,The
Upshot" oder ,FiveThirtyEight" befligel wurde, geht mit der gréf3eren Verfigbarkeit von
Daten einher, die das Beantworten von Wie- und Warum-Fragen erleichtert.

THE CULTURE:OF: GUNS

The town th
requires a ¢
every hous

A’look at the culture of gu
Colorado, where the near
WO Fictrs: away;

Lauren:Loftus::=: 21 hours ag

Mnmgz«!sns m InnoLab Quelle und Foto: http://www.washingtonpost.com/pb/news/storyline
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_ SPORTS THINGSTODO BUSINESS OPINION OBITUARIES (’j

HARVEST OI_= CHANGE: Virtual reality projectis a

i H
-] irs it

VIRTUELLE REALITAT

RUNDGANG UBER EINE FARM IN IOWA
REALITATSGETREU ERLEBEN

Die Scheune erscheint, ein Traktor wird repariert, ein junges Kalb wird vorbeigefGhrt — was
sich im ersten Moment langweilig anhort, wird spannend, sobald man es selbst hautnah

als Teil eines journalistischen Projekts erlebt. Mithilfe der VR-Brille Oculus
Rift kann jeder Leser komplett in die Geschichte ,Harvest of Change", fir die sich Gannett
Digital und die Zeitung ,The Des Moines Register" zusammengetan haben, eintauchen. }
Die innovative Technologie, die speziell im Games-Bereich auf dem Vormarsch ist, soll

insbesondere die junge Zielgruppe zwischen 12 und 29 Jahren fir Nachrichten begeistern.

://[www.poynter.org/latest-news/mediawire/270633/news-for-the-minecraft-

ne))(t m I L b eneration-gannett-experiments-with-virtual-realit
MEDIA L AMBURG nno a 3 ://www.desmoinesregister.com/story/money/agriculture/2014/09/a7/harvest-of-

change-virtual-farm-virtual-reality/1578
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GEGEN DEN STREAM
IM INTERNET

THIS.
B O EE_TN

Wir alle lesen gerne Geschichten oder schauen uns Projekte an, die uns unsere Freunde in sozialen
Netzwerken empfehlen. Wir vertrauen auf ihr Urteilsvermégen und wollen up to date sein. Doch die
Masse an empfohlenen Links - die Kraft des Streams - macht es uns unmaglich alles zu lesen und zu
verfolgen., '~ “istein soziales Netzwerk, in dem jede Person nur einen einzigen Artikel pro Tag
empfehlen kann. So soll der Stream eingedammt und der geteilte Inhalt starker wertgeschatzt werden,
erklart Entwickler Andrew Golis von Atlantic Media. ,This" soll nicht dem Zeitvertreib im Biro dienen,
sondern wahrend der Abendstunden die spannendsten Inhalte des Tages zum Stobern anbieten. Ein von
Golis kuratierter Newsletter soll seine funf Lieblings-Links des Tages empfehlen. Zurzeit befindet sich

»1his" noch in einer Beta-Phase, an der nur ausgewahlte Tester teilnehmen konnen.
it

ne))(t b . . ' . latform-for-sharing-links-one-at-a-time
MEDIA.HAMBURG m InnOLa‘ Foto: htts:this.cm
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PoPjaM]

THE CREATIVE COMMUNITY!

POPJAM

DAS INSTAGRAM FUR KINDER

FUr Kinder und Jugendliche gehoren soziale Netzwerke und die Kommunikation Uber diese
Plattformen selbstverstandlich zum Alltag. ,PopJam" ist eine kreative Community speziell
fUr Kinder zwischen sieben und zwolf Jahren, in der sie Fotos, Stickers, Bilder und
Audionachrichten mit ihren Freunden und der Welt teilen kénnen. ,,PopJam™ ahnelt
Instagram in der Form, dass User ihren Freunden und tollen Kinstlern folgen kénnen.
Aullerdem gibt es eine Like-, Kommentar- und Antwort-Funktion. Neben User Generated

Content konnen die Kinder professionelle Inhalte von Kooperationspartnern entdecken.
. T

Quelle: http://mindcandy.com/2014/07/introducing-mind-candys-latest-app-popjam
ne>)(t m II]I]OLab Foto: http://www.popjam.com/
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