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NEXTMEDIA.KOMPASS
CONTEN®&TECHNOLOGMRENDS

Ob innovatives MedieiGenre oder praktisches
Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues
digitales Geschéaftsmodell der
mextMedia.Kompas® x AEOO AAT
Zukunft der digitalen Medien.

In Kooperation mit deminnoLabder Hamburg
Media School identifiziert nextMedia.Hamburg
jeden MonatspannendeCases und stellt sie
registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport
zur Verfligung. Zusatzlich prasentieren wir mit
AAT n O ORCI EAE AET AT 40ATA
dem Themenbereich Content & Technology.
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Im Umfeld der Borse sind sie schon langer tbliepprtagen.fmbringt sie nun auch ins Umfeld der
PresseSeitSeptember 201bietet das Portakinmal wochentlich einen kostenpflichtigen Newsletter

an. Zusatzliclzu den taglichen dreérReportageEmpfehlungenaufder Plattform bietet deNewsletter

jede Woche zusatzlich8tiicke, Hintergrundinformationen tber die Reporterarbeit sowie die Rubrik

n- AETA |, EAAI ET COOADPT OOACAT Oh waEDasBézBhOrodeldt A A E ﬁt(%A
gestaffelt und erinnert beispielsweissn die TAZ: 12 Euro kostet der Newsletteindestens pro Jahr,

wer starkerunterstutzenwill, kannaber auch24 oder 36 Euro zahle@ptional gibt es noch ein
Reportagenheftals Probeausgabe dazu.

Mnmueﬂzzu(! m II] n()IJal) Quelle und Fotohttp://reportagen.fnv
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Man wundert sich, wozu Man(n) in der Lage ist! Gesponsert von eBay
------------ Plus.

BILD BRAND STUDIO

SPRINGER NUTZT FACEBOOKS NEUE
RICHTLINIEN ZU NATIVE ADVERTISING i

Lo

Im April hat die SpringeffochterBild erstmals die neuBrandedContentMoglichkeitder GaE T
Facebook0 1 AOO &I Of CAT OOUO8 $ A0 dabsein RpstiAls A A A #4 La
Anzeige markiert wird und der Werbungtreibende markiert wigild freut sich, nun 3,6
Millionen Facebook-ans mit der neuen Werbemaoglichkeit zu erreichen. Erster Kunde
Ebay Plus, das eine Brand Story zum Thema Gartenhauser veroffentlichen liel3. Nebe
klassischen Fotos und Texten stehen auch breite Videomdglichkeiter? (B8&evideo) zur
Verfligung. Verantwortlich fir die Vermarktung ist die neue Einiiglidd Brand Studio. § ;
hiff wird

Aulh\-'lb\.'o T T NARAAR VNARAAT Nl AAA AW ARAAARARMAAT BiaNRARE B BAAREARUNTAANTN

& §

[ ~oTa mir

!
! Fruhlingstrend 2016: verruckte Gartenhauser. So wird die brave Laube zum

Quelle:www.horizont.net/medien/nachrichten/AxeSpringerWie-Bild-die-neuenBranded
ContentRichtlinienvon-Facebooknutzt-139753

mnmueuA?nZu(n! m II] n ()I Jal) Foto: https://www.facebook.com/bild/ftef=ts
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RTL 2 You: @rtl2 startet 24-Stunden-
#Streaming-Angebot flr junge Zielgruppe

RTL2 YOU

MITNEUEM STREAMINGNGEBOT WILL
RTL2 DIE JUNGE ZIELGRUMHRREICHEN

Ende Mai startet sein neues Streamingangebot RTL2 You. Statt 1:1 daSigval

online zu verbreiten, handelt es sich um einen Stream,speziell autlie Zielgruppe der

14-bis 25-Jahrigenangepasstist. RTI-2 T CAAAT UOA&AI 1 CA xAOAA AEI nl EAZ
-ETTETTAT AAOOACO OAOxAT AAO8 $AO ! 1 CAAT CEEEHERESE-—-
enthalt neben RTL2nhalten auch Onlin€igenproduktionen sowie Inhalte von YouTube

Stars. Neben Vlogs und Beautyinhalten werden Gaminginhalte und fiktionale

Eigenproduktionen im Programm sein. Das Angebot finanziert sich durch Werbung.

Quelle http ://www.horizont.net/medien/nachrichten/RTR-Senderstartet-24-Stunden
ne)xt m Il] n ()IJal) StreamingAngebotfuer-junge-Zielgruppe 139624

Foto: https://twitter.com/Horizont/status/717724698549813248
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EVER

SHOPPINGAPPFINDET PRODUKTE AUS
FERNSEHEN UNONLINEVIDEOS

Everreiht sich indie Riegeder InVideo-Shoppingsysteme ein. Sieht der Nutzer ein
Produkt im Fernsehen, kann er es per App kaufen. Durch einen geteilten Bildschirm wird
das Sehvergniigen nicht unterbrochen. Driickt der Nutzer den Brgton, kann er sofort
das Produkt kaufen. Schaut der Zuschauer beispielswgiseA bfA E OT TkahiOed h
sogar Reisen zum Verdana Palace auf Malta, einem Drehort der Serie, buchen. Mittels

LOMLN A | £OAI A AADOOOAO OT11AT /AEBAEOA E[ 'ELA 4§
gunstigere Alternativprodukte angeboten. Inside Vid

Facple
I . I _Get notifi

Quelle: http://www.springwise.com/discoverapp-finds-productstv-online-video

Mnmueul)au(,,! m II] n OLab Foto: http://everapp.cd
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TONE TAG

PER CODIERTEM AUDIOSIGNAL
KONTAKTFREI BEZAHLEN

Mit der App konnen die Nutzeaudiogesttitzt mobilper Smartphone zahlerDie
verwendete Technologie ist nun die indische Bezahlplattform MoboMoneamgtegriert
worden, die Near Field Communication (NFC) einsetzt. Daveitdenkontaktlose
Bezahlvorgange inHandelermoglicht. Mithilfe verschlisselteEound Waves kdnnen die
Smartphones mit den BasiStationen am Poinbf Saleskommunizieren. Dadurch sollen
sichere Bezahlvorgangermdglichtwerden. Diese Innovation ahnelt dem Prinzigs
Internet-RoutersGoogleOnHub,der per Audiosignal die Gerate miteinander verbindet.

Quelle: http ://www.trendhunter.com/trends/securenobile-payments

Mngr,.,.e,.zzu(ﬂ! EI-.I II] r1 ()I Jal) Foto: https://tonetag.com
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NFL TRIFFT AUF ol
VIRTUAL REALITY

GEGEN VORURTEILE UND RESSENTIME

Die Begeisterung fiir American Football ist in den USA riesig und auch in Deutschland wird der Spo
zunehmend beliebter. Den diesjahrigen Superbowl verfolgten knapp 2 Millionen Zuschauer. Trotz al!f -~
guten News hat der Sport auch mit Problemen wie Vorurteilen und Rassismus unter Fans und innerhalb
von Teams zu kampfen. Die Virtual Realfigchnologie und die Forschung des

setzen genau an diesem Punkt an und wollen Empathie gegentiber anderen vermitteln.
Dank VR kann beispielsweise ein weil3er Spieler anstelle eines afroamerikanischen Spielers in ein
Stadion einlaufen und so eine neue Perspektive sehen. Die gesammelten Erfahrungen kdnnen
Auswirkungen auf das zukunftige Verhalten haben. Die Technologie kann auch fur Trainingsmethoden
eingesetzt werden.

e rreas L TR UImeaaraiRRRRREE. . SRERRRRRRRiiy

Quelle: https://www.wired.de/collection/latest/dienfl-setzt-auf-virtual-realit

ne))(t - - l zusammenhakiunter-spielernzu-staerken
MEDIA HAMBURG m Il]l]()Ld ) Foto: https://vhil.stanford.edu
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Ubisoft, einer der weltweit grofdten Spieleentwickler und Publisher aus Frankreich, hat €
Entwicklung des VirtuaReality-3 b E Adg®Flighd AT CAEi 1 AECO8 $ A
Spieler durch ein¥R-Brille die Perspektive eines Adlers Uber Paris. So kann er durch de
Himmel gleiten und die Stadt aus einem neuen Blickwirgtklinden. Dabemuss der
Spieler den Vogel durch seine Kopfbewegungen lenken und kann so eindrucksvolle
Flugmanovewollfihren. DasSpiel wird fur unterschiedlichéirtual RealityGerate
entwickelt (PlayStation VR)culusRift, HTC Vive) und soll noch 2016 erhaltsem.

ne))(t m Il] 1‘1()1 al) Quelle und Fotohttps://www.ubisoft.com/deDE/game/eagleflight/
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LIVELIKE

SPORTEREIGNISSE GEMEINSAM VIRTUELL
ERLEBEN

l >
-

Virtual Reality, Bodamerasund das Internet der Dinge kénnten in Zukunft die Art und Weise
verandern, wie Sporgeschautwird. Stadionbesuche sind nicht nur wegen des Sportereignisses so
begehrt, sondern auch wegen des Miteinanders mit anddfans,die man dort trifft,abernicht
unbedingt um die Ecke wohnen mochte Nutzern in naher Zukunft ein gemeinsames wrtuelles
Sporterlebnis mit Freunden vom eigenen Sofa aescheren. Momentamvird der Dienst zur Nutzung

mit der VRBrille Samsungsearnoch entwickelt und ist noch nicht verfligbar, soll aber in naher Zukunft
dann auch mit anderen gangigen MRillen nutzbar sein. Wenn es so weit ist, laden Nutzer einfach die
App herunter, wahlen ein Sportereignsewieeinen Avatar aus und laden ihre Freurmlan

gemeinsamen Gucken ein.

,-

H

Quelle http ://www.bestpractice-business.de/blog/geschaeftsidee/2016/03/07Anielike-
vr-koennenfans-einemvirtuellen-stadiongemeinsamzuschauerobwohl-sie-weit-

next [ InnoLab antantsind
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