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NEXTMEDIA.KOMPASS 

CONTENT & TECHNOLOGY TRENDS 

Ob innovatives Medien-Genre oder praktisches 

Gadget, brandaktuelle Plattform oder neues 

digitales Geschäftsmodell ɀ der 

ȵnextMedia.KompassȰ ×ÅÉÓÔ ÄÅÎ 7ÅÇ ÉÎ ÄÉÅ 

Zukunft der digitalen Medien.  

 

In Kooperation mit dem InnoLab der Hamburg 

Media School identifiziert nextMedia.Hamburg 

jeden Monat spannende Cases und stellt sie 

registrierten Nutzern exklusiv als Trendreport 

zur Verfügung. Zusätzlich präsentieren wir mit 

ÄÅÍ ȵCase of the DayȰ ÔßÇÌÉÃÈ ÅÉÎÅÎ 4ÒÅÎÄ ÁÕÓ 

dem Themenbereich Content & Technology. 
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Im Umfeld der Börse sind sie schon länger üblich, reportagen.fm bringt sie nun auch ins Umfeld der 

Presse: Seit September 2015 bietet das Portal einmal wöchentlich einen kostenpflichtigen Newsletter 

an. Zusätzlich zu den täglichen drei Reportage-Empfehlungen auf der Plattform bietet der Newsletter 

jede Woche zusätzliche Stücke, Hintergrundinformationen über die Reporterarbeit sowie die Rubrik 

ȵ-ÅÉÎÅ ,ÉÅÂÌÉÎÇÓÒÅÐÏÒÔÁÇÅÎȰȟ ÄÉÅ ÂÉÓÈÅÒ ÂÅÉ +ÒÁÕÔÒÅÐÏÒÔÅÒ ÁÂÇÅÂÉÌÄÅÔ war. Das Bezahlmodell ist 

gestaffelt und erinnert beispielsweise an die TAZ: 12 Euro kostet der Newsletter mindestens pro Jahr, 

wer stärker unterstützen will, kann aber auch 24 oder 36 Euro zahlen. Optional gibt es noch ein 

Reportagenheft als Probeausgabe dazu.  

 

Quelle und Foto: http://reportagen.fm/  
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BILD BRAND STUDIO 

Im April hat die Springer-Tochter Bild erstmals die neue Branded Content-Möglichkeit der 

Facebook-0ÌÁÔÔÆÏÒÍ ÇÅÎÕÔÚÔȢ $ÅÒ 4ÁÇ ȵ"ÒÁÎÄÅÄ #ÏÎÔÅÎÔȰ ÂÅ×ÉÒËÔȟ dass ein Posting als 

Anzeige markiert wird und der Werbungtreibende markiert wird. Bild freut sich, nun 3,6 

Millionen Facebook-Fans mit der neuen Werbemöglichkeit zu erreichen. Erster Kunde war 

Ebay Plus, das eine Brand Story zum Thema Gartenhäuser veröffentlichen ließ. Neben 

klassischen Fotos und Texten stehen auch breite Videomöglichkeiten (360°, Livevideo) zur 

Verfügung. Verantwortlich für die Vermarktung ist die neue Einheit Bild Brand Studio. 

SPRINGER NUTZT FACEBOOKS NEUE 
RICHTLINIEN ZU NATIVE ADVERTISING 

Quelle: www.horizont.net/medien/nachrichten/Axel-Springer-Wie-Bild-die-neuen-Branded-
Content-Richtlinien-von-Facebook-nutzt-139753 

Foto: https://www.facebook.com/bild/?fref=ts   
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RTL2 YOU 

Ende Mai startet RTL2 sein neues Streamingangebot RTL2 You. Statt 1:1 das TV-Signal 

online zu verbreiten, handelt es sich um einen Stream, der speziell auf die Zielgruppe der 

14-bis 25-Jährigen angepasst ist. RTL2-!ÎÇÁÂÅÎ ÚÕÆÏÌÇÅ ×ÅÒÄÅ ÅÉÎ ȵÎÉÅÄÒÉÇÅÒ ÅÉÎÓÔÅÌÌÉÇÅÒ 

-ÉÌÌÉÏÎÅÎÂÅÔÒÁÇȰ ÖÅÒ×ÅÎÄÅÔȢ $ÁÓ !ÎÇÅÂÏÔ ÉÓÔ İÂÅÒ ÖÅÒÓÃÈÉÅÄÅÎÅ 3ÃÒÅÅÎÓ ÁÂÒÕÆÂÁÒ ÕÎÄ 

enthält neben RTL2-Inhalten auch Online-Eigenproduktionen sowie Inhalte von YouTube-

Stars. Neben Vlogs und Beautyinhalten werden Gaminginhalte und fiktionale 

Eigenproduktionen im Programm sein. Das Angebot finanziert sich durch Werbung. 

MIT NEUEM STREAMING-ANGEBOT WILL 
RTL2 DIE JUNGE ZIELGRUPPE ERREICHEN 

Quelle: http://www.horizont.net/medien/nachrichten/RTL-2-Sender-startet-24-Stunden-
Streaming-Angebot-fuer-junge-Zielgruppe-139624 

Foto: https://twitter.com/Horizont/status/717724698549813248     
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EVER 

Ever reiht sich in die Riege der In-Video-Shoppingsysteme ein. Sieht der Nutzer ein 

Produkt im Fernsehen, kann er es per App kaufen. Durch einen geteilten Bildschirm wird 

das Sehvergnügen nicht unterbrochen. Drückt der Nutzer den Ever-Button, kann er sofort 

das Produkt kaufen. Schaut der Zuschauer beispielsweise ȵ'ÁÍÅ of 4ÈÒÏÎÅÓȰȟ kann er 

sogar Reisen zum Verdana Palace auf Malta, einem Drehort der Serie, buchen. Mittels 

ȵÒÅÁÌ-ÔÉÍÅ ÆÒÁÍÅ ÃÁÐÔÕÒÅȰ ÓÏÌÌÅÎ /ÂÊÅËÔÅ ÉÍ "ÉÌÄ ÅÒËÁÎÎÔ ×ÅÒÄÅÎȟ ÁÕħÅÒÄÅÍ ×ÅÒÄÅÎ 

günstigere Alternativprodukte angeboten. 

SHOPPING-APP FINDET PRODUKTE AUS 
FERNSEHEN UND ONLINE VIDEOS 

Quelle: http://www.springwise.com/discovery-app-finds-products-tv-online-video 
Foto: http://everapp.co/   
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TONE TAG 

Mit der App Tone Tag können die Nutzer audiogestützt mobil per Smartphone zahlen. Die 

verwendete Technologie ist nun in die indische Bezahlplattform MoboMoney integriert 

worden, die Near Field Communication (NFC) einsetzt. Damit werden kontaktlose 

Bezahlvorgänge im Handel ermöglicht. Mithilfe verschlüsselter Sound Waves können die 

Smartphones mit den Basis-Stationen am Point of Sales kommunizieren. Dadurch sollen 

sichere Bezahlvorgänge ermöglicht werden. Diese Innovation ähnelt dem Prinzip des 

Internet-Routers Google OnHub, der per Audiosignal die Geräte miteinander verbindet. 

PER CODIERTEM AUDIOSIGNAL 
KONTAKTFREI BEZAHLEN 

Quelle: http://www.trendhunter.com/trends/secure-mobile-payments 
Foto: https://tonetag.com/ 
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NFL TRIFFT AUF 
VIRTUAL REALITY 

Die Begeisterung für American Football ist in den USA riesig und auch in Deutschland wird der Sport 

zunehmend beliebter. Den diesjährigen Superbowl verfolgten knapp 2 Millionen Zuschauer. Trotz aller 

guten News hat der Sport auch mit Problemen wie Vorurteilen und Rassismus unter Fans und innerhalb 

von Teams zu kämpfen. Die Virtual Reality-Technologie und die Forschung des Virtual Human 

Interaction Labs setzen genau an diesem Punkt an und wollen Empathie gegenüber anderen vermitteln. 

Dank VR kann beispielsweise ein weißer Spieler anstelle eines afroamerikanischen Spielers in ein 

Stadion einlaufen und so eine neue Perspektive sehen. Die gesammelten Erfahrungen können 

Auswirkungen auf das zukünftige Verhalten haben. Die Technologie kann auch für Trainingsmethoden 

eingesetzt werden.  

GEGEN VORURTEILE UND RESSENTIMENTS 

Quelle: https://www.wired.de/collection/latest/die-nfl-setzt-auf-virtual-reality-um-den-
zusammenhalt-unter-spielern-zu-staerken  

Foto: https://vhil.stanford.edu/  
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EAGLE FLIGHT 

Ubisoft, einer der weltweit größten Spieleentwickler und Publisher aus Frankreich, hat die 

Entwicklung des Virtual-Reality-3ÐÉÅÌÓ ȵEagle FlightȰ ÁÎÇÅËİÎÄÉÇÔȢ $ÁÂÅÉ İÂÅÒÎÉÍÍÔ ÄÅÒ 

Spieler durch eine VR-Brille die Perspektive eines Adlers über Paris. So kann er durch den 

Himmel gleiten und die Stadt aus einem neuen Blickwinkel erkunden. Dabei muss der 

Spieler den Vogel durch seine Kopfbewegungen lenken und kann so eindrucksvolle 

Flugmanöver vollführen. Das Spiel wird für unterschiedliche Virtual Reality-Geräte 

entwickelt (PlayStation VR, Oculus Rift, HTC Vive) und soll noch 2016 erhältlich sein. 

FLIEG ÜBER DEN HIMMEL VON PARIS ɀ     
MIT DEM VR-GAME VON UBISOFT 

Quelle und Foto: https://www.ubisoft.com/de-DE/game/eagle-flight/  
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VIRTUAL REALITY 

GAMING 
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LIVELIKE 

Virtual Reality, Body Cameras und das Internet der Dinge könnten in Zukunft die Art und Weise 

verändern, wie Sport geschaut wird. Stadionbesuche sind nicht nur wegen des Sportereignisses so 

begehrt, sondern auch wegen des Miteinanders mit anderen Fans, die man dort trifft, aber nicht 

unbedingt um die Ecke wohnen. LiveLike möchte Nutzern in naher Zukunft ein gemeinsames virtuelles 

Sporterlebnis mit Freunden vom eigenen Sofa aus bescheren. Momentan wird der Dienst zur Nutzung 

mit der VR-Brille Samsung Gear noch entwickelt und ist noch nicht verfügbar, soll aber in naher Zukunft 

dann auch mit anderen gängigen VR-Brillen nutzbar sein. Wenn es so weit ist, laden Nutzer einfach die 

App herunter, wählen ein Sportereignis sowie einen Avatar aus und laden ihre Freunde zum 

gemeinsamen Gucken ein.  

 

SPORTEREIGNISSE GEMEINSAM VIRTUELL 
ERLEBEN 

Quelle: http://www.best-practice-business.de/blog/geschaeftsidee/2016/03/07/mit-livelike-
vr-koennen-fans-einem-virtuellen-stadion-gemeinsam-zuschauen-obwohl-sie-weit-
entfernt-sind/ 
Foto: http://www.livelikevr.com/about/  
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